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RESUMEN 

 

Este trabajo muestra la experiencia de la primera práctica 

profesional en un periódico popular. El programa de Comunicación 

social – Periodismo de la UCPR, no había tenido en cuenta el 

periódico Q’hubo como una buena práctica pues este tipo de 

periodismo no es el que se busca conseguir por parte de los 

estudiantes. A través de estas páginas se describe la 

organización, cómo funciona el medio y cómo se puede vincular la 

academia con el periodismo popular. En gran parte, el trabajo 

habla desde mi experiencia como estudiante y a la vez como 

periodista, contrastando las dos perspectivas con el propósito de 

buscar el mejor equilibrio.  

 

ABSTRACT  

This document shows the experience as the first peasant in a 

popular newspaper. Social Communication and Journalism program at 

the UCPR, didn’t count Q’hubo as a good practice, because this 

kind of journalism is not the one they want to get from the 

students.  

Through this pages, I describe the organization, how works and 

how it’s possible to combine college and popular journalism. Big 

part of this document, speaks from my experience as a student and 

as a journalist too, contrasting the two perspectives with the 

purpose of search the best balance. 
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INTRODUCCIÓN 

 

 

“Así, el hombre es la única criatura conocida que tiene 

consciencia de su propia muerte (y de la muerte 

prometida a todas las cosas), pero también es la única 

que rechaza sin apelación la idea de la muerte. Sabe 

que vive pero no sabe cómo vive; sabe que tiene que 

morir, pero no sabe cómo morirá. En otras palabras: el 

hombre es el ser que puede saber lo que, por lo demás, 

no puede saber, el que en un principio puede lo que en 

realidad no puede, el que es capaz de enfrentarse a lo 

que justamente no es capaz de afrontar”. (López, 

citando a Rosset, 2005.  Amarilla y roja estéticas de 

la prensa sensacionalista). 

 

Este trabajo pretende dar cuenta de la primera práctica 

profesional de un estudiante de comunicación social – 

periodismo de la UCPR en el periódico Q'hubo, Pereira. 

Con mi experiencia de 6 meses, tiempo que hice parte del equipo 

de trabajo de la sala de redacción de Q'hubo, espero aportar 

una nueva visión de los periódicos populares, brindar 
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herramientas útiles a los nuevos estudiantes de periodismo 

para analizar este tipo de medios, leerlos de forma más 

crítica y comprender tanto su función, como su público 

objetivo y entender la lógica de los periódicos populares.  

 

 

Desde la aparición de los medios populares en Pereira, las aulas 

de clase en la Facultad de Comunicación Social y Periodismo 

de la Universidad Católica Popular de Risaralda han sido 

escenario de críticas negativas para este tipo de 

periodismo, especialmente para el periódico Q'hubo. Algunos 

de los argumentos son que existe exageración de las 

noticias, irrespeto por las víctimas de los hechos violentos 

y sus familiares, fotografías demasiado explícitas, un 

lenguaje coloquial y hasta se escucha decir que las noticias 

son falsas. 

 

 

Como buen ejemplo siempre se toman periódicos ‘serios’, con 

amplia trayectoria y de alta credibilidad, periódicos por 

los que han pasado muchos de los docentes universitarios, 

pero nunca se escucha a alguien hablar de un periódico 

popular desde su experiencia. Un “yo nunca voy a trabajar en 

un periódico de esos”, no se hace esperar de la boca de los 
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estudiantes que esperan en un futuro llegar a ser exitosos 

periodistas que puedan aportar algo a la ciudad, región, el 

país o el mundo.  

 

 

Aunque nunca defendí o acusé a estos periódicos, pues siempre 

pensé que su existencia era pertinente y su estilo de contar 

historias cautivador para una gran  parte de la sociedad, la 

verdad, no me imaginé la oportunidad de adelantar la 

práctica en Q’hubo; es más nunca pensé que la universidad lo 

autorizaría. 

 

Luego de mucha insistencia y por supuesto, algunas advertencias 

por parte de docentes y compañeros, empecé mi práctica 

profesional en Q'hubo el 1 de julio de 2009.  

 

Llegué desubicada y sin saber muy bien qué debía empezar a hacer, 

y aunque es normal cuando es la primera vez que uno se 

enfrenta al ámbito laboral, comencé a descubrir que el 

tratamiento de las notas periodísticas y es muy diferente al 

que se les suele dar en la universidad.  
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La gran diferencia está en la perspectiva social. Muchas veces 

dejamos a un lado lo social de nuestra profesión, pero en 

Q'hubo, la prioridad es la gente, lo humano, el día a día 

que viven los pereiranos comunes y corrientes que trabajan 

para salir adelante a pesar de tantos problemas. Descubrí 

que allí está el éxito de Q'hubo, porque en cada una de sus 

páginas se deja hablar a las personas, se les da importancia 

a su necesidades y se destacan sus talentos. Es un 

periodismo ciudadano, que se da en la gente y vuelve a ella. 

 

Puedo decir que desde el primer día hasta hoy aprendí mucho. 

Porque todas esas palabras que utilizaba en la universidad 

como inmersión, observación participante, crónica, se 

aplicaron de verdad, pude ser una periodista de verdad. 

 

  

Las notas cortas, ágiles y con grandes fotografías no son 

sinónimo de un trabajo a medias, sino la aplicación de un 

formato basado en los gustos bien definidos de su público, 

pero para escribir esas noticias en corto espacio, se tuvo 

que realizar la reportería con la misma seriedad que 

requiere una nota de el doble o triple de extensión. 
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Por eso, esta práctica y este primer informe sobre una 

experiencia en un periódico popular, le aportará mucho al 

programa de Comunicación Social - Periodismo del UCPR, pues 

será una manera de abordar este periodismo desde la 

academia, de aceptarlo y asumirlo como un amigo, como un 

nuevo ejercicio  periodístico, como un suceso en el país que 

no se puede ignorar, que no se puede rechazar ni hacer a un 

lado.  

 

 

Con este informe también demostraré cómo se cometen errores en el 

ejercicio profesional cuando en la academia se acostumbra a 

los estudiantes sólo a recurrir a fuentes oficialistas, a 

hacer las notas de boletines y de ruedas de prensa y quedará 

claro que trabajar en un periódico popular no denigra el 

oficio ni hace al periodista menos profesional, por el 

contrario, tener la ética y la responsabilidad para cubrir 

un asesinato y manejar información delicada no es nada fácil 

ni lo hace cualquiera.  

 

Quisiera que mi práctica sirviera de ejemplo y de manual sobre el 

periodismo popular, para empezar a verlo como una opción. 

Qué mejor que empezar a ejercer el periodismo viendo de 

verdad lo que es la ciudad en la que se vive, viendo de 
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frente los problemas pequeños y grandes, evidenciando las 

carencias de la gente, dándose cuenta las ausencias 

educativas en los niños y jóvenes. Sólo así, untándose de 

gente, bajando hasta la invasión del barrio más deprimido, 

empantanándose en la calle despavimentada, hablando con los 

niños que sólo reciben alimento del ICBF; es la única forma 

para después del periodismo de denuncia, hacer un periodismo 

crítico que pueda aportar al mejoramiento aunque sea de una 

pequeña parte de la ciudad.  

 

Llegué al Q’hubo dispuesta a aprender y a escuchar, pero también 

a aportar nuevas cosas, a proponer y a brindarle a los 

lectores buenas historias. Al ser la primera practicante, se 

hizo un trabajo en equipo junto a la editora y los demás 

periodistas, para descubrir nuevas cosas en Periera. Fui una 

esponja que absorbía todo lo que veía y escuchaba para 

después volverlo noticia, crónica, fotografía, y así mostrar 

la ciudad en la que se vive a diario.  

 

El comunicador social – periodista debe ser un puente de 

información, un canal por el que se transmiten los mensajes 

de la manera adecuada según el tipo de receptor. Hay que 

recordar el enorme poder que tiene la palabra y la 

credibilidad que generan los medios, por eso el lenguaje es 
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clave para llegar a los lectores que le competen al 

periódico, para que entiendan y comprendan de qué se les 

habla y sientan que lo que se les cuenta es pensando en 

ellos, para ellos; así en cada una de las notas.  

 

Pensando todavía como estudiante y ya a un paso de ser 

profesional, considero que un periódico popular es una 

excelente plaza para ser periodistas integrales, que 

conozcan su ciudad, que busquen fuentes, que investiguen, 

que denuncien, que escriban todos los días, que tomen 

fotografías. Nada se iguala a salir a hacer la reportería, a 

escuchar a la gente contar sus historias y al otro día ver 

cómo todo eso se convirtió en una nota que la gente leerá y 

que servirá para que los demás conozcan el problema y 

ayuden, o para que algún negocio mejore, o para que la 

ciudadanía se beneficie. 

 

Es que sentados en las cómodas sillas de los salones, medio 

dormidos en las conferencias, es muy fácil criticar todo lo 

malo, pero después de verlo es que la realidad golpea de 

frente diciendo que las soluciones no son tan fáciles ni 

están tan a la mano. 
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A medida que fueron pasando los días, me encontré con 

dificultades personales, técnicas y profesionales.  

De lo primero que me di cuenta, es del manejo del lenguaje. 

Del refinado vocabulario, de los términos exactos y de 

terceras voces que le dan un aire impecable a las notas, hay 

que pasar a escribir coloquial, a darle nombre a cada nota, 

poner a hablar al afectado, darle sazón hasta a la nota más 

mínima y no es fácil, pues hay que hacerlo en pocas 

palabras. Como persona, me costó aprender a tomar tinto y 

comer pan o galletas de cualquier casa en cualquier barrio 

así no quisiera o no me inspirara lo mejor. Pero después de 

ver la gratitud de las personas por la presencia del 

periódico, de ver cómo llaman a agradecer la página en la 

que salieron, me los empecé a tomar con gusto. 

Profesionalmente, todavía me cuesta y me duele saber que 

todos los días se espera el muerto para primera página y aún 

no he sido capaz de mirar a la familia a los ojos y pedirles 

una foto de su ser que no se ha ido del todo.  

 

 

Pero en ningún momento me arrepentí de haber trabajado en Q’hubo 

Pereira. Nunca deja de doler ir a la escena de un crimen, no 

se va el mal sabor de saber que es poco probable que 
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reubiquen las familias de una invasión, por eso seguimos 

siendo humanos, porque tenemos más contacto humano del que 

desde afuera se ve.  

 

 

Por más trabajos prácticos que se hagan en la universidad, el 

estudiante no se alcanza a imaginar cómo funciona una sala 

de redacción, cómo se consiguen las notas, cómo se 

establecen las buenas y confiables fuentes, no se imagina 

cómo es el desplazamiento al lugar de los hechos.  

Así, puedo dar fe de todo el trabajo que se hace en Q’hubo, 

de las trasnochadas, de los días sin almorzar, doy fe de los 

buenos periodistas que son los que fueron mis compañeros. Y 

de antemano les agradezco y a la editora también, por las 

enseñanzas, por la ayuda, por los buenos ratos y porque cada 

uno de los días y las pocas noches que pasé allí, me di 

cuenta de que el periodismo popular vale la pena.  

 

 

Por eso quisiera que el que lea este informe, pueda empezar a 

apreciar a Q’hubo de otra manera, que este texto lo anime a 

leer el periódico de verdad, a abrirlo, a analizar la 

pertinencia de cada tema y a que piense antes de lanzar un 

improperio sobre las ediciones.  
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Trabajar allí, sería una excelente oportunidad y experiencia para 

cualquier estudiante de periodismo, creo que es necesario 

profundizar sobre el tema en las aulas y abrir la academia a 

las distintas manifestaciones periodísticas que se presentan 

con el tiempo. Que nada es objetivo ni imparcial, es 

prácticamente lo primero que se aprende al entrar al 

programa, por eso no se debería hablar más de lo errados o 

mal enfocados que están los medios populares. 

  

A continuación, se presentará la organización y se intentará 

explicar por qué los periódicos populares le sirven a las 

comunidades. No es una verdad absoluta, es mi punto de vista 

como estudiante a un paso de terminar su formación como 

periodista.  
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1. PRESENTACIÓN DE LA ORGANIZACIÓN O SITIO DE 

PRÁCTICA 

 

1.1 Historia 

El periódico Q'hubo, pertenece al Grupo Nacional de Medios, 

conformado también por los periódicos La República, El 

Colombiano, Vanguardia Liberal y El País. Y en Risaralda es 

operado por el Grupo Medios del Risarlada, accionistas del 

periódico La Tarde.  

 

El periódico nació como Nuestro Diario y en octubre de 2008, 

todos los periódicos populares del Grupo Nacional de Medios, 

unificaron nombre y diseño para ser todos Q'hubo; periódicos 

populares de carácter local, los cuales deben procurar cumplir 

los siguientes aspectos para ser fieles a sus lectores: 

- La portada y la contraportada deben impactar  al lector. 

Además, la titulación debe de ser directa. 

- Untarse de barrios y de personas, no de instituciones 

oficiales. 

 - Ser locales. 

 - Ser sociales. 

 - Ponerle caras y nombres y apellidos a las historias. 

 - Serios, pero no aburridos. 
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 - Hay que tener redacciones creativas. Tratar y crear temas 

nuevos e impactantes.  

 - Hay que estar en los zapatos del lector. 

 - Toda historia es importante. 

 - Hay que oír a todas las personas.  

 - Procurar en la mayoría de los casos que los periódicos 

tengan un 80% de fotografías y un 20% de textos. 

 - Son periódicos de pura emoción. 

 

En Pereira, la primera edición fue el 25 de junio de 2007, y en 

seis meses llegó a ser el diario de más amplia circulación y 

lectura en el departamento y en todas  las ciudades de Colombia 

donde circula Q'hubo: Pereira, Manizales, Cali, Palmira, Ibagué, 

Medellín, Bogotá, Bucaramanga, Barrancabermeja, Valledupar, 

Cartagena, Barranquilla y Cúcuta.  

En el último estudio general de medios (EGM), figuró como el 

periódico más leído en toda Colombia, por encima del tradicional 

periódico El Tiempo.  

 

 

1.2 Distribución. El periódico cuenta con 24 páginas divididas 

así: 

− Portada: lo principal es una fotografía del suceso más 

destacado del día  con un titular llamativo. 
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− Páginas 2-5: judicial (Así pasó): Se incluyen noticias de 

asesinatos, heridos, balaceras, accidentes, hurtos, 

fleteos, capturas, resultados de audiencias.  

− Páginas 6 y 7: local (Así pasó): se incluyen noticas de 

eventos comunitarios, comunidades con problemas, familias 

que necesitan ayuda, aspectos positivos de los barrios, 

eventos a realizarse en la ciudad que son de importancia 

para la gente.  

− Página 8: personaje (Mi gente): los personajes de esta 

sección deben destacarse por tener trabajos particulares 

o por su dedicación al empleo que tengan.  

− Página 9: nacional (Nuestro país): para esta página el 

periódico se apoya en la red Q’hubo, Colprensa y otros 

periódicos como El País, El Colombiano, El nuevo Día, La 

Opinión, Vanguardia Liberal, El Universal, El Liberal.  

− Página 10: internacional (Sin fronteras): temas curiosos 

e interesantes alrededor del planeta.  

− Páginas 11 y 14: crucigrama (Q'hubograma). 

− Páginas 12 y 13: afiche de La Chica Q’hubo. Las chicas 

que aparecen son mujeres jóvenes que envían su fotografía 

para aparecer en el periódico, debe ser una fotografía de 

cuerpo completo y en una pose donde se aprecie su 

belleza. 
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− Página 15: Vida Diaria: temas útiles para realizarse en 

casa, para trabajar con los niños, en familia; la idea es 

que sea un ‘hágalo usted mismo’.  

− Página 16: horóscopo, sudoku, programación tv 

(Diviértase). 

− Página 17: fechas especiales de los lectores (Momentos). 

− Páginas 18 y 19: farándula (Zona Rosa): una página 

siempre está dedicada a un cantante o artista local o 

regional, y la otra a notas nacionales. 

− Páginas 20-22: deportes (Fanáticos): dos páginas son de 

deportes locales y regionales, o si hay algún evento 

nacional importante, se le dedica una página entera, la 

tercera página es de notas nacionales e internacionales.  

− Página 23: clasificados. 

− Página 24: contraportada: va una fotografía provocadora 

de una mujer de la cual se haya hablado en las páginas de 

Zona rosa.   

 

En todas las páginas, exceptuando Mi gente y temas muy 

importantes, se incluyen notas cortas de columnas con una 

extensión de dos párrafos y con una fotografía. 
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1.3 Equipo de trabajo. El periódico Q’hubo cuenta con 7 

periodistas, 1 editora, 2 diagramadores, 1 reportero gráfico, 1 

conductor y este semestre por primera vez, una practicante. Se 

divide en 3 áreas: redacción, circulación y producción. 

 

EDITORA: 

La editora del periódico es María Eugenia Velásquez Zapata, 

periodista de la Universidad de Antioquia, con 9 años de 

experiencia, quien se desempeñaba como redactora de la página 

judicial del periódico La Tarde al momento de la llegada de 

Q’hubo a Pereira, y fue designada como editora de este último.  

 

PERIODISTAS: 

Para las páginas judiciales, que son 4 (pág. 2 a 5), hay 3 

periodistas. Dos de ellos entran a las 8 de la mañana y su 

jornada se extiende hasta las 7 de la noche aproximadamente, y 

el otro periodista entra a las 2 de la tarde y trabaja durante 

la noche, hasta que el periódico quede listo y no haga falta 

ninguna nota. Cada dos semanas cambia el turno del periodista 

de la noche. Para las páginas locales, Mi Gente y Nuestro 

País, hay dos periodistas, cada uno con una página fija y la 

de Mi Gente y Nuestro país la hacen día de por medio. Ellos 

entran a las 8 de la mañana y salen cuando terminan sus 

páginas.  
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Para farándula y deportes hay un periodista. Entran a las 8 de 

la mañana y salen cuando terminan sus páginas.  

 

DIAGRAMADORES: 

Hay dos diagramadores que entran a las 2 de la tarde. Uno 

diagrama deportes, farándula, organiza los PDF del crucigrama 

y diviértase y diagrama portada y contraportada.  

El otro diagramador, hace las páginas locales, Mi gente, 

Nuestro país y momentos. Entre los dos diagraman las páginas 

judiciales.  

El programa que se utiliza para la diagramación es Adobe 

Indesign, y para la edición de fotografías e imágenes, Adobe 

Photoshop.  

 

 

REPORTERO GRÁFICO: 

El reportero gráfico ingresa a las 2 de la tarde y trabaja 

durante la noche.  

En la noche, el medio de transporte es una moto que es 

conducida por el reportero gráfico, ya que en al noche lo que 

se cubre son sucesos judiciales.  
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CONDUCTOR: 

El conductor del día empieza su jornada a las 8 de la mañana 

hasta las 6 de la tarde. Debe llevar a los periodistas a los 

lugares de los cubrimientos, debe ser puntual para hacer todo 

en el menos tiempo posible para no retrasar nada.  

 

 

PÁGINA WEB:www.qhubo.com 

La página es muy sencilla y en el primer pantallazo se encuentra 

todo lo que contiene. Están los nombres de las ciudades donde 

está el periódico: Bogotá, Cali, Medellín, Cúcuta, 

Bucaramanga, Barranquilla, Barrancabermeja, Pereira. Al dar 

clic en cada una, se abre la edición del periódico del día 

anterior en formato PDF, lo que hace que se pueda ver igual al 

impreso.  

 

Pero esto también hace el proceso de lectura un poco engorroso 

porque se necesita utilizar unas herramientas de zoom y de 

desplazamiento de la página para ir leyendo, pues cuando sale 

completa sale en un tamaño muy pequeño. Estas herramientas son 

de manejo cotidiano para quien tiene permanente contacto con 

los computadores, pero el lector de Q’hubo es una persona de 

estrato y nivel educativo bajo, por lo que su acceso a la 

tecnología no suele ser el mejor.  
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Otro problema de la página web, es que sólo están las ediciones 

del día anterior, no hay un banco de notas en el que se pueda 

acceder a ediciones anteriores. Y a veces se demoran en 

actualizar la página y una misma edición dura colgada varios 

días.  

 

También hay un problema con la actualización del primer 

pantallazo, pues todavía tiene el link de ciudades que ya no 

tienen Q’hubo, como Armenia, y les falta agregar a Manizales 

que hace poco se unió a la red. 
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2. DIAGNÓSTICO DE NECESIDADES 

 

Para la realización de este diagnóstico, se 

realizaron entrevistas a la editora María Eugenia Velásquez y 

a algunos periodistas de Q'hubo, también analicé el periódico 

como periodista y como lectora, para ver qué le podía aportar, 

también analicé, como periodista, los obstáculos que se 

presentan y que a veces dificultan los cubrimientos.  

 

 

Durante el tiempo que duró la práctica profesional, pude observar 

que el periódico Q'hubo está muy bien organizado, los 

periodistas ya conocen bien la ciudad y están atentos a lo que 

sucede, por lo que cada día ya tienen programados sus 

cubrimientos. No se hace un consejo de redacción, pero cada 

nota se le consulta a la editora para que la apruebe y por si 

tiene sugerencias, en el caso del practicante esta consulta 

debe ser más rigurosa para no hacer notas repetidas.  

 

 

En sí, el Q'hubo no tiene un problema que deba solucionar de 

inmediato, pero sí se le presentan algunos inconvenientes que, 

si se pudieran corregir, mejorarían cada edición.  
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− El desplazamiento de un lugar a otro se demora debido a la 

ubicación de las oficinas que quedan en la vía a Armenia, 

alejadas del casco urbano. Por otro lado, retrasa los 

cubrimientos y la llegada oportuna a algún lugar si se debe 

volver hasta el periódico a recoger a otro periodista si surge 

algo de última hora. 

− El periódico no cubre los 14 municipios del departamento, es 

decir, no se envían periódicos a todas partes ni tampoco se 

cubren los acontecimientos por la lejanía de Pereira a algunos 

municipios, pues si se hiciera implicaría dedicar el carro 

únicamente para eso, poniendo en riesgo lo que suceda en la 

ciudad, que además es más importante por ser la capital.  

− No hay periodista ni reportero gráfico en la noche. El 

periodista judicial que entra a las 2:00 p.m junto al 

reportero gráfico, trabajan máximo hasta las 10 de la noche, 

pues hay que dejar listo el periódico para imprimir, pero si 

sucede algo en la madrugada, hay que esperar hasta el otro día 

para cubrirlo, cuando ya está muy frío el hecho. Si hubiera un 

turno nocturno, se cubriría el hecho en caliente aunque haya 

que dejarlo para la edición del otro día, pero se capta en su 

esencia.  

− A veces hay problemas de ortografía y redacción. En ocasiones, 

las ediciones salen con fallas ortográficas o de digitación, 
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éstas deben ser corregidas por cada uno de los periodistas 

pues son responsables de sus páginas, que además se verán a 

nivel nacional en la página web y serán revisadas por los 

demás Q'hubo para publicar las notas en la página nacional. No 

es un problema de trascendencia, pero evitarlo sería mejor 

para el periódico, además agilizaría la edición pues no habría 

que corregir tanto.  

− El estilo del periódico no permite notas muy largas, entonces 

no se le puede dedicar mucho espacio a temas importantes que 

pueden dar para un tratamiento más amplio, y en caso de ya 

tener la página lista, puede ocurrir que hay que tumbarla por 

si ocurre algo  del día, pues el periódico debe cubrir lo que 

pasa día a día.  

− En las páginas locales no se le hace seguimiento a las 

noticias. En las páginas judiciales, después del suceso 

trágico como una muerte, un accidente o una captura, se hacen 

notas después del entierro, de la recuperación de los heridos 

y de las audiencias en el Palacio de Justicia.  

 

Pero en las locales, se queda sólo en la denuncia del hecho, 

no se le hace un seguimiento para saber qué ocurrió, si el 

problema continúa o se le dio solución por parte de las 

autoridades o entidades que lo deben hacer. “…una noticia es 

más noticia si se puede seguir construyendo información a 
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partir de ella durante varios días. Y no sólo porque permite 

el despliegue sobre diversas zonas del campo de la realidad, 

sino también porque facilita el trabajo sobre un tema ya 

tratado, es un acontecimiento conocido, para cuyo acceso se ha 

establecido un conjunto determinado de fuentes y una manera de 

encararlo.“ (Martini,2000. Periodismo, noticia y 

noticiabilidad. Bogotá) 

− En las notas de comunidad, a veces la narración se queda sólo 

en género noticioso, y no se enriquece la narración dándole 

más forma de crónica, como sí se hace en las páginas 

judiciales y en Mi Gente.  
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3. CONTEXTO DE LA EMPRESA DENTRO DE LA REGIÓN  

 

 

Q'hubo es una empresa relativamente nueva en Pereira, lleva 2 

años de publicaciones en la ciudad, pero desde su llegada se 

vio de manera evidente, su penetración y su arraigo en los 

pereiranos. Q'hubo, hace parte del Grupo Nacional de Medios, 

por lo que siempre está en contacto con los Q'hubo del resto 

del país, y con la red de periódicos tradicionales que hacen 

parte de esta empresa. Así, la ciudad y los periodistas que 

hacen el periódico, están en contacto permanente con todo el 

país, haciendo que el periodismo en Pereira sea cada vez mejor 

para destacarlo a nivel nacional. Tratando de descubrir nuevas 

cosas en la ciudad, redactando de una manera novedosa, 

incluyendo temas poco convencionales y, como periodistas 

dándole el estilo propio a las notas, el periodismo de Pereira 

se empieza a hacer notar. 

 

Aquí en Pereira, es el periódico tradicional La Tarde el que 

trabaja en conjunto con Q'hubo, así los dos periódicos pueden 

mejorar sus cubrimientos, tener mejores fuentes y ampliar las 

informaciones ya que los periodistas de ambos medios pueden 

trabajar en equipo, se colaboran también en equipos como 
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cámaras fotográficas y vehículos. Además, el periódico Q’hubo 

ha generado empleo pues no se vende sólo en puestos de revista 

sino que utiliza vendedores en las calles para promocionarlo. 

También hay vendedores en otros municipios como Dosquebradas, 

Santa Rosa y La Virginia. Además, los voceadores son personas 

que tuvieron problemas de droga, que vivían casi en la 

indigecia, y Q'hubo les dio la oportunidad de tener un 

trabajo. 

 

Pero el aporte más importante que le ha hecho a la región, es 

haber puesto a leer a un sector de la ciudad que no leía 

medios impresos por estar cargados de un lenguaje más complejo 

y con temas que se alejan de la localidad de los estratos más 

bajos de la sociedad. Los periódicos en general, tienen más 

porcentaje de texto que de imágenes, cubren temáticas como la 

política y la economía, pero el Q’hubo no cubre estas dos 

áreas pues el público al que va dirigido, es un plano de la 

sociedad cuyos intereses se fundan más en su trabajo, su 

familia y sus proyectos de vida, por otro lado son personas 

que no suelen tener estudios superiores, debido a la situación 

económica que dificulta las oportunidades de acceso, “según el 

Dane, para abril de 2009 el desempleo ya afecta a 2'545.000 

colombianos. Pereira es la ciudad donde más se sienten este 



31 
                                                                   Periodismo popular, más allá de la crónica roja 

efecto, con el 19,7 por ciento de su población sin trabajo, 

seguida de Ibagué con el 19 por ciento. 

El caso de Pereira es especial. Capital del departamento de 

Risaralda –región colombiana con mayor tasa de emigrantes 

hacia España y Estados Unidos– se ha visto afectada por la 

contracción de los envíos de remesas debido a la crisis 

capitalista. El incremento de la delincuencia, el auge del 

narcotráfico en muchas de sus barriadas y la desazón entre la 

juventud, son parte de los signos que evidencian la coyuntura 

que se vive.” (La crisis golpea a los más pobres. Disponible 

en www.ajintem.com. Recuperado en noviembre 15, 2009). Así, 

vemos cómo Pereira es un caso de ciudad específico, con 

problemas muy marcados pero a los que no se les daba la 

atención necesaria. Por eso con la llegada de Q’hubo, esos 

problemas se hicieron evidentes y cotidianos, ya no hay manera 

de evadirlos, sobre todo porque se publican desde la voz de 

las víctimas.  

 

Se puede plantear un dilema entre si el periódico ofrece lo que 

la gente quiere, o la gente lee lo que el periódico ofrece; 

pero lo que es más importante y que trasciende ese aspecto, es 

que es un gran aporte que el periódico Q’hubo haya puesto a 

leer a quienes no lo hacían antes, que las personas quieran 

comprar un periódico para saber qué pasa en su ciudad; ese 
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valor que tiene la palabra, que tiene el periodismo y que las 

comunidades le den credibilidad a esa palabra, es 

incalculable.  

 

Por el lado de la academia, la posibilidad de que el Q’hubo abra 

sus puertas a prácticas de periodismo, ayuda a que los 

estudiantes se empapen y se den cuenta del funcionamiento de 

un periódico de este tipo, pues en las aulas se toman muchas 

veces como ejemplo de lo que no se debe hacer, y se llegan a 

crear mitos a cerca de cómo los periodistas se consiguen las 

notas, en especial las judiciales.   

 

 

El hecho de que un ciudadano promedio en Colombia, que no tiene 

acceso a la educación superior no entienda temáticas políticas 

y económicas, no justifica la exclusión. La exclusión se podía 

ver en la ausencia de medios para este sector de la sociedad 

que es el de mayor cantidad en este país. Es muy fácil 

criticar al periódico por la primera página en la que la 

mayoría de las veces sale la fotografía de un asesinato, pero 

al abrirlo y leerlo se encuentran páginas llenas de 

información en las que cada día se muestra el progreso de los 

artistas de la región y páginas deportivas que destacan hasta 

los torneos de fútbol de los barrios. Según María Eugenia 
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Velásquez, editora, la portada del periódico es así en parte 

por el estilo del medio, en segundo lugar porque los 

periódicos tradicionales de Pereira (La Tarde y El Diario del 

Otún), siempre le han dado importancia a su página judicial, y 

lo que es más importante, porque eso es lo que ofrece la 

ciudad: Pereira es una ciudad violenta.  
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4. AREA DE INTERVENCIÓN 

 

La intervención de esta práctica es en medios 

impresos. Una característica de esta práctica, es que el medio 

tiene más porcentaje de fotografías que de texto, lo que 

genera que el practicante aplique conocimientos de imagen fija 

que se adquieren a principio de la carrera. Por otra parte, al 

ser notas cortas, la síntesis y la precisión en la narración, 

se afianza mucho más pues es fundamental para un periodista 

ser breve, claro y conciso. La práctica también es muy 

completa porque desde el principio, el practicante tiene la 

oportunidad de empezar a redactar, a tomar las fotografías y a 

editar sus notas después de que el diagramador organiza la 

página; es decir, el mismo estudiante debe empezar a exigirse 

y a mejorar sus criterios de selección de texto e imágenes, y 

aprender nociones básicas del programa de diagramación Adobe 

In Design para editar las notas, pues cada periodista edita su 

página cuando está lista. 

 

 

Me interesa el periodismo escrito pues a través de los medios 

impresos se puede profundizar más en la información, se puede 

utilizar un lenguaje más literario y ya que las noticias salen 
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de un día para otro, se le puede dedicar un poco más de tiempo 

a la construcción de cada página y aportar a la diagramación 

de las mismas, además en un periódico como estos, se hace 

mucha reportería, pero el periodista no es quien se lleva el 

protagonismo, como podría pasar en la televisión que genera 

más recordación el periodista como personaje, en vez de sus 

propios cubrimientos.  

El área de trabajo en la que me desempeño como practicante es la 

de redacción, haciendo reportería, trabajo de campo y toma de 

fotografías para la posterior redacción y construcción de las 

notas periodísticas para todas las áreas y secciones con las 

que cuenta el periódico.  Como practicante, roto por las 

diferentes secciones para comprender la dinámica de cada una 

de las áreas: judicial (Así pasó), local (Así pasó), nacional 

(Nuestro país), personajes (Mi Gente) internacional (Sin 

fronteras), Vida diaria, farándula (Zona rosa) y deportes 

(Fanáticos). El horario de trabajo es de lunes a viernes de 

8:00 AM a 12:00 M y de 2:00 PM a 6:00 PM, en caso de cualquier 

eventualidad, se trabaja al medio día y se puede extender el 

horario en la noche hasta que termine la nota y esté 

diagramada  y revisada la página.  

Todos los días, los periodistas locales salen a hacer sus 

cubrimientos en el carro del periódico a las 8:00 de la 

mañana, si un periodista de otra sección tiene un cubrimiento 
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temprano, también sale. Al regresar, el carro queda disponible 

para cualquier acontecimiento judicial.  

Los fines de semana, el periódico sólo se distribuye los 

sábados, pero la idea es que se publique con contenidos que 

puedan durar hasta el domingo. Generalmente, las notas locales 

se adelantan desde el viernes para el lunes y el sábado se va 

sólo a diagramar, los periodistas locales no trabajan los 

domingos. Los periodistas judiciales se rotan el trabajo del 

día domingo pues el periódico sales normalmente los lunes.  

 

 

Como primera practicante del periódico, he visto que hay momentos 

en los que se presentan eventualidades y no hay periodistas 

disponibles, por lo que un periodista que esté al tanto de los 

cubrimientos de todos, de los teléfonos que más se utilizan y 

las fuentes de acuerdo a lo que suceda, es necesario para 

Q’hubo, también en el momento de hacer notas diferentes que se 

salen de la agenda cotidiana que ya tiene programada cada 

periodista según su sección. También, si en el transcurso del 

día se presenta un acontecimiento con el que no se contaba en 

la agenda, el practicante debe cubrirlo pues ya los demás 

periodistas tienen el día organizado.  
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Un practicante cada semestre en el periódico, es un aire nuevo 

para el medio, para encontrar nuevas propuestas, para vincular 

más el periódico con la academia, y para tener alguien 

disponible por si pasa algo de última hora o un periodista 

debe faltar por alguna razón.  

 

 

Durante los 6 meses de práctica, en dos ocasiones cubrí a un 

periodista, es decir, hice su remplazo. En una ocasión porque 

la periodista local debió ausentarse una semana y la otra vez, 

porque la editora salió a vacaciones. En estas ocasiones vi de 

manera clara, que el periódico puede verse muy atareado sólo 

con su personal de redacción, yo, como practicante, tuve la 

oportunidad de apoyar al periódico esos días, de aportar como 

periodista y de que el medio me diera la confianza para hacer 

dos páginas cada día. Personalmente, fue la oportunidad de 

hacer mi mejor trabajo, de demostrar que soy buena periodista, 

buena trabajadora y responsable, y que aunque esté en la 

empresa como practicante, debo responder como profesional y 

afrontar el reto del mundo laboral.  
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5. OBJETIVOS: 

 

5.1 OBJETIVO GENERAL: 

Brindar a los lectores de Q’hubo, un medio en 

el que pueda ver reflejado su modo de vida sin necesidad de 

hacerlo pasar por algo bajo; para que también quienes no leen 

el periódico, aprendan a verlo como un medio popular no 

amarillista, y así se reforzará el sentido social del oficio 

al estar siempre en contacto con la gente; todo eso a través 

de textos de buena calidad, bien escritos, en los que aplico 

mis conocimientos.  

 

5.2 OBJETIVOS ESPECÍFICOS:      

 

- Implementar en las notas un lenguaje que narre aspectos de 

las noticias que va más allá de una descripción de lugares y 

cosas. 

- Proponer personajes que se salgan de la cotidianidad, que 

tengan trabajos diferentes y se destaquen. 

- Destacar en las notas los aspectos positivos de las 

comunidades, los trabajos que hacen por los demás, si 

existen grupos que se reúnan a hacer algo por el barrio. 

- Publicar trabajos especiales cada vez que sea posible, pues 

se les puede dedicar más espacio, más tiempo de trabajo, 
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variar en géneros como crónicas y entrevistas y le brindan 

al periódico páginas novedosas que no se ven cada día.  

 

5.3 A continuación se presenta el plan de acción: 
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Estrategia Actividad Producto Fechas 
Producción de una 
nota diferente a los 
temas cotidianos.  

Reportería, 
llamadas 
telefónicas, 
fotografías. 

“Peatón el que más 
ensucia” 

Julio – 2 - 
2009 

Informar acerca del 
suceso ocurrido para 
la página Así Pasó. 

Reportería,  
trabajo de 
campo, 
entrevistas, 
fotografías. 

“La muerte les pasó 
por un lado” 

Julio – 8 - 
2009 

Brindar un nuevo 
enfoque del 
personaje. 

Entrevista, 
fotografías. 

“Regresa Germain” Julio – 8 - 
2009 

Hacer la nota para la 
página Mi Gente.  

Reportería, 
trabajo de 
campo, 
fotografías. 

“Entre caballos y 
pesebreras disfruta 
su vida” 

Julio – 9 - 
2009 

Lograr el cubrimiento 
de una nota especial 
con un enfoque 
diferente, pero 
conservando el estilo 
del periódico.  

Reportería, 
llamadas 
telefónicas, 
fotografías, 
indagación de 
documentos.  

“El Matecaña no 
será el hogar de los 
hipopótamos 
fugitivos” 

Julio – 13 -  
2009 

Informar acerca del 
suceso ocurrido para 
la página Así Pasó. 

Reportería,  
fotografías. 

“La calle 11 quedó 
en el olvido” 

Julio – 17 - 
2009 

Informar acerca del 
suceso ocurrido para 
la página Así Pasó. 

Reportería, 
trabajo de 
campo, 
entrevistas, 
fotografías. 

“Voraz incendio 
causó tragedia” 

Julio – 21 - 
2009 

Hacer la nota para la 
página Mi Gente.  

Reportería, 
llamadas 
telefónicas, 
fotografías. 

“Tallando lápidas se 
gana la vida” 

Julio – 23 - 
2009 

Proponer un tema 
diferente para 
brindar  nuevos 
elementos a los 
lectores.  

Reportería, 
llamadas 
telefónicas, 
fotografías, 
indagación de 
documentos.  

“Los monumentos al 
olvido” 

Julio – 29 - 
2009 

Cubrir al periodista 
deportivo y hacer las 
notas de la mejor 
manera.  

Reportería, 
llamadas 
telefónicas. 

“Nadando hasta 
Rusia por Colombia”

Julio – 28 - 
2009 

Cubrir al periodista 
deportivo y hacer las 
notas de la mejor 
manera.  

Reportería, 
llamadas 
telefónicas. 

“De Pereira a 
Nigeria vistiendo la 
tricolor” 

Julio – 28 - 
2009 
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Estrategia Actividad Producto Fechas 
Hacer la nota para la 
página Mi Gente.  

Reportería, 
llamadas 
telefónicas, 
entrevistas,  
fotografías. 

“Póngale la firma a 
la mejor engallada” 

Agosto – 5 - 
2009 

Informar acerca del 
suceso ocurrido para 
la página Así Pasó. 

Reportería, 
fotografías. 

“La pavimentación 
no es suficiente” 

Agosto – 6 - 
2009 

Informar acerca del 
suceso ocurrido para 
la página Así Pasó. 

Reportería, 
llamadas 
telefónicas, 
fotografías. 

“Se las comen el rió 
y las aguas negras” 

Agosto – 10 - 
2009 

Proponer un tema 
nuevo para la página 
Vida Diaria.  

Reportería, 
llamadas 
telefónicas, 
entrevistas, 
fotografías. 

“Cuidado con el 
maquillaje de mala 
calidad” 

Agosto – 10 - 
2009 

Informar acerca del 
suceso ocurrido para 
la página Así Pasó. 

Reportería, 
trabajo de 
campo, 
fotografías. 

“Ya no faltan las 
sonrisas y los 
juegos” 

Agosto – 11- 
2009 

Informar acerca del 
suceso ocurrido para 
la página Así Pasó. 

Reportería, 
llamadas 
telefónicas, 
fotografías. 

“Obra de Cuba se 
volvió piscina” 

Agosto – 13 - 
2009 

Informar acerca del 
suceso ocurrido para 
la página Así Pasó. 

Reportería, 
llamadas 
telefónicas, 
fotografías. 

“Incendio dejó 
inquilinos en la 
calle” 

Agosto – 18 - 
2009 

Hacer la nota para la 
página Mi Gente.  

Reportería, 
llamadas 
telefónicas, 
fotografías. 

“Pintando los 
paisajes de su 
tierra” 

Agosto – 20 - 
2009 

Hacer la nota para la 
página Mi Gente.  

Reportería, 
entrevista, 
fotografías. 

“En barcos de 
guadua navega al 
progreso” 

Agosto – 21 - 
2009 

Informar acerca del 
suceso ocurrido para 
la página Así Pasó. 

Reportería,  
fotografías. 

“¡Qué bonito barrio!” Agosto – 26 - 
2009 

 
Cubrir un tema que 
se sale de la agenda 
diaria, pero que es 
importante para la 
ciudad.  

 
Reportería, 
llamadas 
telefónicas, 
fotografías. 

 
“Pereiranos quieren 
al Mega pero...” 

 
Agosto – 27 - 
2009 

Hacer la nota para la 
página Mi Gente.  

Reportería, 
fotografías. 

“Es la mejor 
tendera, y la más 
querida“ 

Agosto – 31 - 
2009 
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Estrategia 

 
Actividad 

 
Producto 

 
Fechas 

Informar acerca del 
suceso ocurrido para 
la página Así Pasó. 

Reportería,  
fotografías. 

“Los niños ahora sí 
podrán jugar” 

Agosto – 28 -  
2009 

Proponer un tema 
nuevo para la página 
Vida Diaria.  

Reportería, 
llamadas 
telefónicas, 
fotografías. 

“Sea precavido con 
la electricidad” 

Septiembre  
 2 - 2009 

Cubrir un tema que 
se sale de la agenda 
diaria, pero que es 
importante para la 
ciudad.  

Reportería,  
fotografías. 

“Apasiónese 
viéndolos” 

Septiembre 
 4 - 2009 

Informar acerca del 
suceso ocurrido para 
la página Así Pasó. 

Reportería,  
fotografías. 

“La casa se les vino 
abajo” 

Septiembre 
 7 - 2009 

Hacer la nota para la 
página Mi Gente.  

Reportería. “Motorizando a la 
madre patria” 

Septiembre 
 8 - 2009 

Hacer la nota para la 
página Mi Gente.  

Reportería,  
fotografías. 

 “El mejor desayuno 
de la playita” 

Septiembre – 
10 - 2009 

Informar acerca del 
suceso ocurrido para 
la página Así Pasó. 

Reportería, 
llamadas 
telefónicas, 
fotografías. 

“Se bajan del bus y 
a subir la loma” 

Septiembre 
11 - 2009 

Informar acerca del 
suceso ocurrido para 
la página Así Pasó. 

Reportería, 
llamadas 
telefónicas. 

“Por reclamar su 
casita le hirieron al 
hijo” 

Septiembre 
16 - 2009 

Hacer la nota para la 
página Mi Gente.  

Reportería, 
llamadas 
telefónicas, 
fotografías. 

“Súper héroes de 
cola y bigotes” 

Septiembre 
16 - 2009 

Informar acerca del 
suceso ocurrido para 
la página Así Pasó. 

Reportería,  
fotografías. 

“Sin cigarrillo 
menudeado, se 
embolata la comida” 

Septiembre 
17 - 2009 

Informar acerca del 
suceso ocurrido para 
la página Así Pasó. 

Reportería, 
llamadas 
telefónicas, 
fotografías. 

“Las casas se abren 
de par en par” 

Septiembre 
24 - 2009 
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Estrategia Actividad Producto Fechas 
Informar acerca del 
suceso ocurrido para 
la página Así Pasó. 

Reportería, 
llamadas 
telefónicas, 
fotografías. 

“Las casas están 
entre aire y agua” 

Septiembre 
24 - 2009 

Informar acerca del 
suceso ocurrido para 
la página Así Pasó. 

Reportería, 
llamadas 
telefónicas, 
fotografías. 

“Están 'mamados' 
de las basuras y los 
escombros” 

Septiembre 
24 - 2009 

Hacer la nota para la 
página Mi Gente.  

Reportería, 
entrevistas, 
fotografías. 

“Un guanabanazo 
pa' este calor” 

Septiembre 
25 - 2009 

Hacer la nota para la 
página Mi Gente.  

Reportería, 
entrevistas, 
fotografías. 

“Carga equipaje de 
corazón” 

Septiembre 
29 - 2009 

Informar acerca del 
suceso ocurrido para 
la página Así Pasó. 

Reportería, 
llamadas 
telefónicas, 
fotografías. 

“A marchar contra el 
maltrato animal” 

Septiembre 
30 - 2009 

Hacer un trabajo 
especial para el fin 
de semana y así 
brindar algo nuevo y 
diferente a los 
lectores. 

Reportería, 
llamadas 
telefónicas, 
fotografías, 
indagación de 
documentos. 

“El willys de la  
trocha a la urbe” 

Septiembre – 
26 - 2009 

Informar acerca del 
suceso ocurrido para 
la página Así Pasó. 

Entrevista, 
fotografías. 

“Hoover quiere 
encontrar a su 
mamá” 

Octubre – 1 - 
2009 

Hacer un trabajo 
especial para el fin 
de semana y así 
brindar algo nuevo y 
diferente a los 
lectores. 

Reportería, 
llamadas 
telefónicas, 
entrevista, 
fotografías. 

“Omar venció 
la fatalidad” 

Octubre – 5 - 
2009 

Hacer la nota para la 
página Mi Gente.  

Reportería,  
fotografías. 

“Nunca es tarde 
para el talento” 

Octubre – 9 - 
2009 
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Estrategia Activdad Producto Fecha 
Cubrir un tema 
nacional pero de 
influencia en la 
ciudad y que no 
estaba agendado. 

Reportería y 
documentación.  

“Inscriba su cédula 
para votar en 2010” 

Octubre – 15 - 2009

Cubrir una noticia 
local de última hora. 

Reportería. “UTP estremecida 
por papas bomba” 

Octubre – 15 - 2009

Informar acerca del 
suceso ocurrido 
para la página Así 
Pasó. 

Reportería. “Salvando vidas a 
mil por hora” 

Octubre – 19 - 2009

Informar acerca del 
suceso ocurrido 
para la página Así 
Pasó. 

Reportería, trabajo 
de campo y 
fotografía. 

“Que no se 
apaguen las ganas 
de jugar” 

Octubre – 20 – 
2009  

Informar acerca del 
suceso ocurrido 
para la página Así 
Pasó. 

Entrevistas. “Las niñas siguen 
teniendo hijitos” 

Octubre – 21 – 
2009  

Hacer la nota para 
la página Mi Gente 

Reportería, trabajo 
de campo, 
fotografía. 

“Mujeres con un 
corazón puro”. 

Octubre – 21 – 
2009  

Informar acerca del 
suceso ocurrido 
para la página Así 
Pasó. 

Reportería, 
documentación. 

“Cómo valorizar 
bien rancho”. 

Octubre – 22 – 
2009   

Cubrir y describir un 
hecho de 
trascendencia 
nacional y regional. 

Documentación “El ABC de las 
consultas internas”. 

Octubre – 22 – 
2009  

Informar acerca del 
suceso ocurrido 
para la página Así 
Pasó. 

Reportería, trabajo 
de campo, 
fotografía. 

“Qué pasó al fin con 
los andenes” 

Octubre – 23 - 2009

Hacer la nota para 
la página Mi Gente 

Reportería, 
entrevistas, 
fotografía. 

“Para salir adelante 
se necesita sazón” 

Octubre – 23 - 2009

Informar acerca del 
suceso ocurrido 
para la página Así 
Pasó. 

Reportería, trabajo 
de campo 

“Ellas merecen ser 
reubicadas”. 

Octubre – 24 - 2009

Hacer la nota para 
la página Mi Gente 

Reportería, 
entrevista, fotografía

“Los repollos ahora 
son de arequipe”. 

Octubre 26 - 2009 
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Informar acerca del 
suceso ocurrido 
para la página Así 
Pasó. 

Reportería, 
fotografía 

“La inseguridad 
fuera de Atenas”. 

Octubre – 29 - 2009

Hacer la nota para 
la página Mi Gente 

Reportería, 
entrevistas, 
fotografía. 

“El mejor look con 
los chicos malos” 

Octubre – 27 - 2009

 

 

 

Estrategia Actividad Producto Fecha 
Informar acerca del 
suceso ocurrido 
para la página Así 
Pasó. 

Reportería, trabajo 
de campo, 
fotografía. 

“No permitan que el 
barrio se les caiga 

Octubre – 30 - 2009 

Hacer la nota para 
la página Mi Gente 

Reportería, 
entrevista, 
fotografía. 

“¿Se le dañó la 
moto? Llame al 
amiguito”. 

Octubre – 31 - 2009 

Hacer la nota para 
la página Mi Gente 

Reportería, 
fotografía, 
entrevista. 

“Artesano de manos 
y creaciones 
errantes”. 

Noviembre – 4 - 
2009 

Cubrir un hecho de 
último momento que 
se presentó en la 
ciudad. 

Entrevista, 
fotografía.  

“Pilas Daniel, su 
hermana lo busca.” 

Noviembre – 19 - 
2009 

Cubrir un 
acontecimiento 
nacional que influye 
en la ciudad y 
región.  

Fotografía, 
documentación. 

“¿Perdió los 
papeles? Denuncie 
en la web.” 

Noviembre – 21 - 
2009 

Contar un 
acontecimiento de 
la ciudad que no se 
tiene agendado.  

Redacción. “La tormenta 
electrizó a todos”. 

Noviembre – 28 - 
2009 

Narrar un tema de 
actualidad en la 
ciudad.  

Trabajo de campo.  “Se prendió la 
Navidad”. 

Noviembre – 28 - 
2009 

Narrar un tema de 
actualidad en la 
ciudad. 

Documentación, 
reportería. 

“Que la pólvora no 
extinga las vidas” 

Diciembre – 02 - 
2009 
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5.4 PROPUESTA 

 

El periódico Q’hubo es un medio a nivel 

nacional que ya tiene sus secciones 

diseñadas y los temas que cada una de esas secciones abarca. 

Por esa razón, es difícil y poco probable la aprobación de una 

nueva sección o una separata que necesitara más páginas, pues 

rompería con el estilo del periódico y el presupuesto ya está 

comprometido.  

 

 

Por esa razón el proyecto debe girar en torno a abarcar temas que 

siendo populares, no correspondan a la agenda diaria de los 

periodistas locales. Como el periódico es de denuncia, la 

mayoría de las notas hacen relación a problemas por resolver 

ya necesidades que satisfacer en las diferentes comunidades y 

barrios.  

 

 

En ese momento me puse a pensar, que ya que son los barrios los 

que ayudan a construir el periódico, que son las personas de 

los barrios marginados las que leen Q’hubo, podría funcionar 

una página en la que se destaque todo el barrio, su gente, sus 

lugares bonitos. Sería una nueva forma de abordar el barrio y 



47 
                                                                   Periodismo popular, más allá de la crónica roja 

sobre todo, de retribuirle a la comunidad todo el afecto que 

le tienen al periódico, haciéndoles un pequeño homenaje en esa 

página. “El barrio, como la calle, no son simplemente lugares 

de circulación y de enclaustramiento en la privacidad. Se 

trata de sitios que privilegian la comunicación entre los 

seres humanos. Son también en los sectores populares y entre 

los grupos juveniles escenarios de intercambio de valores, 

sueños, conflictos”.  (Berón, Pereira la búsqueda de la 

modernidad. Universidad Católica Popular del Risaralda). 

 

El proyecto se trabajaría en las páginas locales porque las 

judiciales cubren los acontecimientos trágicos de la ciudad 

que son el fuerte del periódico, son el día a día que no se 

puede dejar de cubrir.  Las páginas locales pueden ser más 

flexibles y se puede variar en los temas sin afectar las 

ventas del periódico.  

 

El proyecto no se puede trabajar en la página web, porque esta sí 

es la misma a nivel nacional, entonces allí cada periódico 

monta lo que salió en el impreso diario, pero la interfaz debe 

dejarse igual. Sí recomiendo una actualización de la página.  

 

A cada barrio se le haría un recorrido histórico desde el momento 

de su fundación, cómo fueron creciendo, personajes conocidos, 
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actividades que hagan, celebraciones y mostrar fotos antiguas 

y recientes de cada barrio. Esto con el fin de darle un lugar 

importante a los barrios como unidades, como lugares vivos y 

de gran importancia por su gente, y que en gran parte, son 

quienes construyen el periódico, lo sienten como suyo y se 

sienten tomados en cuenta por Q’hubo, entonces también es una 

manera de tomar al barrio como un ente en su totalidad, no 

sólo por un problema que ocurra, por una necesidad o por una 

sola persona que se destaque, la idea es mostrar que cada 

barrio es un componente de Pereira y qué tiene cada uno que lo 

hace único, importante y cómo enriquecen la ciudad. Mostrando 

así, como los barrios son los que le dan la unidad a una 

ciudad, haciéndola diferente a todas, única y particular.   

 

 

Como está concebido el proyecto, no se incluirían todos los 

barrios ni tampoco unidades residenciales, sino los barrios 

más antiguos que hagan parte del grupo de lectores de Q’hubo, 

es decir que sean populares. También se haría lo mismo con 

algunos barrios de Dosquebradas pues hace parte del área 

metropolitana y es un municipio al que llega siempre Q’hubo. 

Como ejemplo está la ciudadela Cuba, “la ciudadela Cuba tiene 

más de 105 barrios. A finales de los años 60 aparece este 

sector, caracterizado por recoger la imagen del mundo popular. 
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Lo que en principio fue el sector de San Fernando y los 

asentamientos marginales vecinos al paso del ferrocarril 

crecieron rápidamente, recibiendo población de las veredas 

vecinas a Pereira, y de una gran cantidad de trabajadores 

fabriles que se empleaban en el sector de Dosquebradas.” 

(Berón. Pereira la búsqueda de la modernidad. Universidad 

Católica Popular del Risaralda)  

 

 

Hoy en día, la tradición de vivir en un barrio se ha ido 

perdiendo, la gente se ha trasladado a conjuntos cerrados o 

edificios donde cada familia está aislada y casi ni tiene 

contacto con sus vecinos, no los conoce. Por el contrario, el 

barrio se destaca porque los vecinos se conocen y se ayudan 

entre ellos, cuidan su barrio, quieren que siempre esté 

bonito, lo decoran en Navidad. Las dinámicas sociales que se 

generan en los barrios son particulares y a la vez cambian de 

barrio a barrio, por eso funcionará este proyecto, pues cada 

barrio es único y al verse en el periódico verá todo lo bueno, 

se dará cuenta de que en otros barrios los están viendo, el 

barrio se trasladará a los ojos de más ciudadanos, saldrá del 

lugar donde está ubicado. Y aunque esto pasa cada vez que se 

hace una nota en un barrio, aquí se hablará del barrio en su 
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totalidad, no de una parte que es la que tiene el problema 

nada más. El proyecto abarcará todo el barrio, lo destacará.  

 

Por otro lado, como lo comento en el diagnóstico de necesidades, 

la ciudad de Pereira es una ciudad pequeña en la que no 

suceden muchas cosas positivas, donde la situación económica y 

educativa de los sectores populares genera una atmósfera más 

de supervivencia propia que de ayuda a la comunidad, por eso 

en las páginas del periódico se ven más notas negativas que 

positivas. Entonces estas notas siempre serán positivas, 

tratarán de resaltar lo mejor del barrio y su gente, hacer 

énfasis en el amor que cada habitante siente por su comunidad.  

 

Los fines de semana es el mejor día para publicar la sección, 

pues es el día en que el periódico puede ser más flexible y 

con temas diferentes. La edición del sábado que está dirigida 

para todo el fin de semana, es una edición de más 

entretenimiento que de información, por eso esta página se 

acomoda bien a esta estrategia y a la vez, le da a los 

periodistas locales un poco más de tiempo para encontrar más y 

mejores notas.  
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6. RECOMENDACIONES 

 

6.1 A la universidad: 

- Mejorar y continuar la formación en 

fotografía documental y al aire libre con luz de día en 

interiores y en la calle, capacitar en el manejo de los 

recursos que ofrece una cámara digital convencional y una 

profesional.  

- Saber qué programas (software) de diagramación y edición de 

imágenes, se manejan en las empresas en realidad para 

capacitar al estudiante. Retomar la utilización de los 

programas en los semestres siguientes después de cursar la 

materia.  

- Fortalecer al estudiante en trabajo de campo y de inmersión 

en comunidades para tener más contacto con la gente.  

- Crear en el estudiante conciencia de los recursos que tiene 

para el oficio como grabadoras, cámaras papel y lápiz. Estos 

deben ayudar al profesional, son vehículos, no son los que 

hacen el trabajo. Hay que aprender a utilizarlos con ética y 

responsabilidad.  

- Fortalecer el área de la legislación de la comunicación para 

cubrir casos delicados como los judiciales, hay que conocer 

nuestros derechos y nuestros deberes para no cometer 
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imprudencias pero también para saber cuándo alguien nos está 

dificultando el oficio.  

- Educar también acerca del periodismo que de acuerdo a l 

aposición del programa, no es el mejor. Como periodista hay 

que tener criterio propio sobre lo bueno y sobre lo malo, 

así que hay que conocer la mayor cantidad de medios que sea 

posible. 

- Tratar de definir bien la verdadera diferencia o semejanza 

entre amarillismo, sensacionalismo y popular. Crear debate 

acerca de este tema que siempre dará de qué hablar. 

- Reforzar la aplicación de la ética periodística desde los 

primeros semestres.  

 

 

6.2 A la empresa: 

− A la llegada del practicante, darle una pequeña inducción del 

funcionamiento del periódico en cuanto a archivos fotográficos 

y de noticias, dónde quedan guardadas las ediciones 

anteriores, arreglo de fotos, diagramación, dónde se guarda 

todo, comunicación vía intranet con los compañeros. 

− Explicarle más al estudiante cómo es el tratamiento que se le 

da a las notas, el enfoque, el punto de vista y qué fuentes, 

para que se familiarice más rápido con el periódico.  
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− Si se presentan situaciones particulares, o de última hora, o 

sucesos importantes, cómo se maneja la información de acuerdo 

al estilo del periódico.  

− Indagar aún más, aspectos positivos de la ciudad. 

− Reforzar la comunicación entre los periodistas para saber qué 

notas están haciéndose cada día por si alguien llama dando 

información, o por si algún periodista debe hacer una llamada 

y brindar información, así estará enterado de lo que pasa en 

todas las páginas y colaborará al equipo.  

− Si fuera posible, instalar el programa Adobe Indesig en otro 

computador, pues al tenerlo sólo en los equipos de los 

diagramadores y la editora, se puede atrasar la edición de las 

páginas, retrasando toda la producción.  

− Mejorar la página web del periódico y actualizarla. 

− Indagar un poco más acerca de otros Q'hubo que no publican 

muertos en portada, para ver si en Pereira es posible hacer el 

mismo proceso. 
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6.3 Auto recomendaciones 

− Conocer bien la ciudad, su distribución en comunas y 

barrios. 

− Conocer cómo funcionan las juntas de acción comunal JAC, las 

JAL y el Concejo Municipal. 

− Conocer el nuevo sistema penal acusatorio. 

− Conocer las funciones de las secretarías del municipio y el 

departamento y las funciones de las diferentes entidades.  

− No esperar que la editora asigne los temas, hay que 

datearse, investigar, leer, para proponer nuevos temas. 

− Estar al tanto de las notas que se han escrito, revisar el 

archivo de vez en cuando para no sacar notas repetidas.  

− Preguntar, consultar, aclarar dudas, no quedarse callado 

porque así se pueden cometer errores, la práctica es un 

aprendizaje así que hay que preguntar para aprender y ser 

cada vez mejores personas y profesionales. 

− No olvidar el factor humano en notas y fotografías. Q'hubo 

es un periódico de historias, así que en las notas no se 

puede olvidar hablar con la gente, preguntarles su opinión.  

− Escuchar radio local para estar al tanto de los sucesos a 

cada momento. 

− Leer periódicos nacionales y los Q'hubo de todo el país, 

para tener nuevas ideas, para aplicar temas a la ciudad.  
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− Escribir siempre bien, el hecho de que las notas sean 

pequeñas no quiere decir que son mediocres, al contrario, 

debido al poco espacio, hay que contar la historia de la 

mejor manera, con las palabras adecuadas y los términos 

exactos.  
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7. CONCLUSIONES 

 

− Como estudiante, nunca se está completamente preparado para 

enfrentar la vida laboral, el miedo y la inseguridad son 

normales, pero hay que tomar día a día como un aprendizaje, no 

creer que se sabe mucho, y estar atento a todo el que pueda 

aportar algo. 

− En un país tan violento como Colombia, nunca faltan las 

noticias sobre tragedias y muertes, así que los medios no 

dejarán de cubrirlas, dando más peso al calificativo de 

amarillista en ciertos casos.  

− Como periodistas hay que conocer el país de todas las maneras 

posibles, y una de ellas es desde la distribución 

sociodemográfica, para de verdad darse cuenta de que el estilo 

de vida de cada persona, no es el del resto, y que las 

desigualdades existen. 

− El oficio del periodista es un oficio de pasión y de vocación, 

no es trabajo fácil, pero hay que hacerlo con cariño. 

− El periodismo popular en Colombia, se ha tratado en muchas 

ocasiones como amarillismo, pero su carácter popular se funda 

en las historias de vida que componen las páginas, en su día a 

día, que es el de la mayoría de las personas en Colombia. 
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− En Pereira, el periódico Q'hubo ha sido un fenómeno desde su 

llegada, así que el programa de Comuinicación Social – 

Periodismo de la UCPR, que es el único de la ciudad, no puede 

ignorar este suceso, debe atenderlo, analizarlo y formar sobre 

él.  

− Apartando cualquier calificativo que se le dé al periódico 

Q'hubo, para mí lo más importante es que aprendí más sobre el 

periodismo, pude poner en práctica mis conocimientos, tuve 

contacto con las personas, las escuché, conté sus historias y 

sentí su gratitud por mi trabajo bien hecho. Eso es más 

valioso como experiencia que el título del medio. 

− En la universidad nos preparamos para abordar el mundo con 

imparcialidad, responsabilidad y ética, pero también hay que 

tener en cuenta la lógica de mercados en la que también se 

mueven los medios de comunicación como empresas.  

− Con la experiencia de la práctica, aprendí que el poder de los 

medios es mucho, que la gente cree lo que lee y el periodista 

se convierte en un punto de referencia para las personas, 

ellas siempre lo van a tener presente como alguien que los 

escucha, por eso el reportero se debe a su gente y debe ser 

respetuoso y responsable con la información que le 

proporcionen.  

− No importa con qué persona se hable, ni su situación, todos 

merecen el mismo respeto y sus historias son importantes. 
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− Una primera práctica en Q'hubo, puede hacer que la vinculación 

entre el medio y la academia, brinde nuevas herramientas para 

avanzar cada vez más en el mejoramiento del periodismo 

popular.  
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9. REFLEXIÓN ACADÉMICO PRÁCTICA 

 

“EL APORTE CIUDADANO QUE HACE EL PERIÓDICO 

POPULAR Q’HUBO, MÁS ALLÁ DE SUS PÁGINAS 

JUDICIALES” 

 

 

9.1 Ser popular no es ser amarillista:  

 

Al buscar textos que se refirieran al término popular, encuentro 

que los autores no hacen una diferencia clara acerca de los 

términos amarillismo, sensacionalismo y prensa popular. Los 

tres suelen tomarse como sinónimos cuyo género estrella es la 

crónica roja.  Según María Eugenia Velásquez, editora de 

Q’hubo Pereira, este periódico no es amarillista, porque ese 

tipo de medios distorsionan los datos, aumentan, quitan, 

cambian a su antojo sólo para causar más impacto; son 

mentirosos. En lo que aprendí en los 9 semestres académicos de 

Comunicación Social – Periodismo y en los 6 meses de práctica 

en Q’hubo, puedo decir que el periodismo amarillista y 

sensacionalista enfoca su interés en los sucesos trágicos, 

dramáticos, judiciales, que están marcados por la sangre.  
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Q’hubo, por otro lado, sí se puede calificar como popular, pues 

su interés no es darle importancia sólo al suceso trágico por 

si sólo. Es un periódico popular porque su interés es la 

gente, es contar historias de personas cotidianas. Por eso ha 

hecho un excelente ejercicio de inclusión, de darles su lugar 

como verdaderas personas a quienes estaban en la periferia, a 

quienes parecían invisibles por no tener o aparentar lo 

suficiente. Pero eso no quiere decir que popular, sea un 

adjetivo negativo. Los sectores populares están conformados 

por las mayorías en cada región, conforman las masas y se 

reconocen como similares, pues su calidad de vida se ve 

afectada por los mismos problemas.  

“…en Colombia a finales del 2008, antes de que la crisis 

económica mundial golpeara al país, había 20,2 millones de 

colombianos pobres, y de ellos, 7,9 millones viven en situación 

de indigencia, es decir, que viven con menos de 2,5 dólares al 

día (150 mil pesos al mes).” (La pobreza con y sin contexto, 

disponible en www.lasillavacia.com Recuperado en noviembre 15, 

2009). 

Para mostrar bien en qué consiste lo popular, se tomará como 

ejemplo el periódico chileno La Cuarta, medio que desde 1984 

pertenece al consorcio periodístico de Chile (Copesa), el que 
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desde su fundación en los años 50, fue propiedad de los 

hermanos Pico-Cañas.  

La Cuarta se presenta como un periódico fuera de la política, no 

hablará nunca de este tema y llama a sus lectores “quienes 

siempre han estado como dejados de la mano de Dios”. El 

periódico busca la amistad y la confianza de “los de abajo”, 

pero eso no significa que busque el odio y la bronca de “los 

de arriba”. Por el contrario, intentará acortar distancias 

entre ellos y borrar diferencias que hacen daño a la patria. 

(Sunkel, 2001. La prensa sensacionalista. Bogotá).  

 

Así pues, vemos en Suramérica un símil de Q’hubo, un periódico 

que opta por lo social en los lugares menos favorecidos, pero 

dándoles la importancia y trascendentalidad que se merecen. 

Además, al igual que La Cuarta, Q’hubo tampoco trata asuntos 

políticos. Como lo dice de nuevo Sunkel citando a Roxana 

Alvarado: “en el caso de La Cuarta, se intenta separar 

drásticamente la política y lo social. Lo social es el ámbito 

del drama humano, de los problemas, locales, de los problemas 

cotidianos. La política en tanto es vista como centro de 

discordia…por lo que debemos evitarla para poder mantener la 

amistad que propone La Cuarta. Entonces…se trata de hablar y 
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de denunciar los problemas, pero sin llevarlos a planos 

conflictivos, es decir, sin transformarlos en problemas 

políticos.” (Sunkel, 2001. La prensa sensacionalista. Bogotá). 

9.2 La cultura popular: 

 

El periodismo popular va dirigido a las culturas populares que se 

dan en ámbitos especiales, tienen costumbres diferentes y en 

países en vía de desarrollo como Colombia, todavía son muy 

visibles en los barrios más tradicionales de las ciudades 

donde hay festivales y los vecinos se reúnen. Pero cada una de 

estas culturas populares, puede cambiar en sus costumbres de 

ciudad en ciudad, pero su característica principal es su 

estrato socioeconómico y nivel educativo, que son bajos. Otros 

factores sociodemográficos e históricos, influyen en las 

costumbres de estas culturas en las diferentes regiones y 

hasta ciudades y pueblos. “Si la prensa sensacionalista 

conecta al lector popular con su propia realidad, entonces 

podemos afirmar que para estos sectores la lectura no tiene el 

mismo sentido que en la cultura ilustrada. No es un informarse 

de lo que ocurre en la actualidad nacional e internacional. Es 

un ‘informarse’ de lo que nos está ocurriendo a ‘nosotros’, o 

más bien, de lo que estamos viviendo.” (Sunkel, 2001. La 

prensa sensacionalista. Bogotá). 
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Entonces, considerando la latente violencia en Colombia, el 

historial de narcotráfico, el índice de pobreza, nos 

encontramos con sectores vulnerables cuyas dinámicas de 

progreso, de proyectos de vida, se dan de forma diferente, “de 

hecho, de los 17 millones de trabajadores ocupados en 

Colombia, cerca de ocho millones viven con ingresos mensuales 

por debajo del salario mínimo y 4,7 millones viven con 

ingresos mensuales de medio salario mínimo o menos. Y solo 4,4 

millones cotizan para recibir una pensión en la vejez, según 

datos del Banco Mundial del 2008.” (Disponible en 

www.lasillavacia.com Recuperado en noviembre 15, 2009). Así 

pues, que este panorama económico del país, hace que las 

personas tengan pocas oportunidades de acceder a una educación 

superior, lo que hará que se les dificulte la comprensión de 

temas especializados que se tratan en periódicos 

tradicionales. También el índice de pobreza hace que entre las 

necesidades básicas de la mayoría de los colombianos, no esté 

comprar el periódico, pues ese dinero lo pueden destinar para 

una bolsa de leche, que cuesta en promedio $1500 pesos.  

 

En el caso específico de Pereira, es la ciudad con el índice más 

alto de desempleo en el país, entonces todo esto hace, como lo 

explica María E. Velásquez, que la gente salga a la calle a 
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tratar de rebuscarse un trabajo para sobrevivir, para 

conseguir la comida de ese día sin tener la del próximo 

asegurada. La vida de estas personas es del día a día, no de 

planes a largo plazo, por eso al brindarles un medio que se 

percata de ese día a día, que lo capta en fotografías, que 

destaca ese día a día de manera positiva y que lo ofrece por 

un precio bajo ($700), quienes hacen parte de los sectores 

populares ven que tienen a la mano un medio de información de 

lo que a ellos les interesa, de entretenimiento y no se 

sienten solos, dejan de ser invisibles. “El diario 

sensacionalista puede ser considerado como un medio de 

masificación de temas, lenguajes y de una cierta estética 

presente en la cultura popular. Este proceso de ‘masificación’ 

supone el desarrollo de un soporte material que haga posible 

la difusión de ciertos elementos populares a un público 

masivo. Este proceso también expresa el tránsito de una 

cultura popular de carácter rural a una cultura popular de 

carácter masivo.” (Sunkel, 2001. La prensa sensacionalista. 

Bogotá). 

 

9.3 La localidad de la noticia: 

 

La globalización ha hecho que los medios cada vez incluyan 

noticias más lejanas en sus emisiones y ediciones, noticias 
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que informan pero que no le llegan a los públicos pues no hay 

cercanía que vincule el hecho con emociones. Es algo que pasó 

en algún lugar, pero eso es todo. Sólo en las noticias 

regionales se le da cabida a hechos de los municipios, de los 

lugares más cercanos. Recuerdo que en la universidad decían 

que lo más importante es la localidad, que eso es lo que más 

afecta a la población, y si nuestra labor es social, debemos 

comunicar lo más trascendental para nuestras audiencias. “…la 

noticia establece un lazo con un sector amplio de la población 

que se siente implicado o afectado, identificado o interesado. 

En este sentido la noticia puede referirse tanto a grandes 

colectivos sociales (nación, conjunto de naciones, regiones), 

como a personas representativas o jerarquizados por diversas 

razones, o a individuos comunes.” (Martini, 2000. Periodismo, 

noticia y noticiabilidad. Bogotá). 

 

Los noticieros de televisión giran en torno a hechos que ocurren 

en otros países o que se quedan sólo en Bogotá, la capital. 

Los relatos de lo local y lo regional se hacen a un lado, 

haciendo que la información quede muy sectorizada y 

especializada, es decir, que sólo unas cuantas personas que 

tengan conocimiento de los temas, o que conozcan los lugares, 

o tengan intereses en conflicto, se van a sentir afectados por 

el hecho noticioso. Incluso, la misma guerra, parece que no 
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fuera en Colombia, el relato no llega, es distante. “Si bien 

últimamente ha ido aumentando la preferencia por la 

información local, resultado probable de un estado de crisis 

que obliga a preocuparse por lo inmediato y cercano, y que 

presenta los problemas macroestructurales como distantes y en 

los que la participación resulta difícil, siempre la noticia 

local ha resultado más interesante para el público porque 

construye el sentido de su cotidianeidad.” (Martini, Bogotá. 

Periodismo, noticia y noticiabilidad. 2000). 

 

 

Así pues, aquí encontramos otro elemento que reafirma lo popular 

más allá del hecho violento. Se tratan noticias locales en su 

gran mayoría, sólo se dedica una página a acontecimientos 

nacionales y otra a internacionales. La proximidad conecta al 

lector,  y en Q’hubo la proximidad y la localidad, llegan a 

ser el barrio y la cuadra. El hecho en sí mismo de que Pereira 

sea una ciudad pequeña, brinda la oportunidad de hacer un 

periodismo muy local, con elementos en común para las 

comunidades así estén lejos una de la otra, posibilita a 

cualquier persona para que salga en las páginas.  
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9.4 El mensaje no es nada sin el receptor: 

 

El esquema básico de la comunicación indica que para transmitir 

cualquier mensaje, debe haber un emisor; quien envía el 

mensaje y un receptor; quien lo recibe. Pero entre ese enviar 

y recibir, lo más importante es la comprensión del mensaje, 

que se da a través del código. El código es el sistema con el 

que se construye el mensaje, es decir, el lenguaje. El ejemplo 

más sencillo, son los idiomas, si alguien que no sabe inglés 

le ponen a ver una película en este idioma sin subtítulos en 

español, pues ésta persona como receptor, no entenderá el 

mensaje.  

 

Pero existen otras situaciones que hacen que el código no siempre 

sea utilizado de la mejor manera. El idioma de Colombia es el 

español, pero nadie domina todas las palabras, cada gremio y 

profesión tiene su lenguaje para referirse a los elementos que 

utiliza, y así mismo sucede con los sectores de la sociedad. A 

medida que se va creciendo se amplía el vocabulario, a medida 

que aprendemos mejoramos nuestra pronunciación y empezamos a 

manejar términos más elaborados, y a medida que se accede a 

una mejor educación, pues el lenguaje también será mejor, se 

conocerán más palabras y se utilizarán de la mejor forma.  
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Pero como vimos anteriormente, las oportunidades de educación en 

Colombia no están a la mano dadas las condiciones de pobreza 

que vive la mayoría de la población, así que esto también 

influye directamente en el lenguaje que se quedará en el 

ámbito de lo cotidiano, de lo coloquial, de la conversación 

entre iguales, pues los temas que se tratan serán iguales ya 

que todos conviven en contextos de condiciones similares. 

  

Y eso no debe ser ajeno a la lógica de los medios, en este caso 

de un medio popular como Q’hubo. Así que para que el mensaje 

llegue de la mejor manera y sea comprendido por el receptor al 

que va dirigido, debe estar construido con el código adecuado. 

Y ese código en la prensa, es el lenguaje escrito y 

fotográfico. El periodista debe conocer a su público para 

saber cómo dirigirse a él, cómo hablarle.  

 

 

“Las noticias son presentadas en un lenguaje coloquial y 

cotidiano, el que es especialmente utilizado en los sectores 

populares. La importancia de este uso del lenguaje es que permite 

construir una sensación de cercanía y familiaridad con el lector 

a través de significados compartidos.” (Sunkel, 2001. La prensa 

sensacionalista, 2000). 
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9.5 La criticada crónica roja: 

 

Q’hubo no es ajeno a este género, pues hacer uso de él es abordar 

la violencia que recorre las calles de Risaralda. La proximidad y 

localidad del periódico, lo hace responsable de cubrir los 

acontecimientos que alteran el transcurrir normal de los días, y 

entre esos están los acontecimientos violentos. Q’hubo es un 

periódico que cuenta historias, cada página debe tener un 

protagonista, y si ocurre un accidente o una hecho fatal, se 

abordará la noticia también desde la historia personal, desde la 

persona, su vida, su familia, sus proyectos. Eso se destacará, se 

hará una crónica de una vida que fue interrumpida de un momento a 

otro. “Si las dramáticas del periodismo son usadas 

apropiadamente, el lector debe sentirse implicado, envuelto por 

la atmósfera familiar del acontecimiento central de estas 

crónicas del sentimentalismo. Así el accidente se extiende, todos 

nos convertimos en víctimas, se alcanza la socialización 

hiperbólica de la tragedia: ‘pudo ser usted’, ‘es un milagro que 

estemos ilesos’.” (Martini, 2005. Amarilla y roja estéticas de la 

prensa sensacionalista. Medellín). 

 

El periodismo de crónica roja es muy difícil, la gente no siempre 

coopera ni le gusta la presencia de un medio de comunicación 



71 
                                                                   Periodismo popular, más allá de la crónica roja 

en una escena violenta, ni están dispuestos a dar las 

fotografías, la Policía, la Sijín, el CTI, a veces dificultan 

la labor, pero el trabajo se hace, nada se inventa. La 

rigurosidad en las fuentes y en los datos es vital.  

 

Cuando el periódico llegó a Pereira hace dos años, llegó con el 

nombre de Nuestro Diario. Como era un medio nuevo que estaba 

dirigido a personas sin la costumbre de comprar un diario, al 

principio la fotografía de la primera página era más fuerte y 

los decesos se presentaban de forma más explícita. Con el paso 

del tiempo y el posicionamiento del periódico, el nombre se 

unificó en todo el país a Q’hubo y se bajó el tono a las 

fotografías.  

 

 

Ya no se hacen primeros planos de quien muere y la fotografía de 

portada es la del ángulo en el que no se vea tanta sangre. 

Para María E. Velásquez, esto ha sido un avance para los 

lectores porque el periódico seguía gustando siendo menos 

fuerte.  Así, la gente pudo empezar a apreciar el periódico 

como un todo más allá de los muertos, a darse cuenta de que 

era popular, no amarillista, que las páginas judiciales son 

una parte del todo.  Por ejemplo en ciudades como Bogotá y 

Medellín no se muestran muertos en primera página y el 
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periódico es igual de exitoso. Entonces, por un lado, poner 

fotografías menos dramáticas unificaba el estilo del periódico 

a nivel nacional para ser reconocido como un periódico popular 

y no amarillista.  

Esto también atrae más pauta publicitaria porque las empresas 

no pautan en medios tan explícitos.  

 

Y lo más importante desde el periodismo, es que al brindarle a la 

población fotografías menos explícitas, se está respetando a 

quien falleció y a su familia, eso es responsabilidad social, 

pues los medios se deben a su gente, sobre todo los populares 

que hacen sus noticias del acontecer de esos sectores, así que 

cuando el periódico muestra fotos del hecho pero de una manera 

respetuosa, le demuestra respeto a los familiares de quien 

murió. Pero la muerte no va a dejar de ser un tema importante, 

pues es una constante en Risaralda, y es responsabilidad del 

medio mostrar lo que sucede de verdad, no lo que quisiera que 

pasara. “…la crónica roja, en la cual es posible encontrar la 

tristeza y la desazón de los suicidas, la infidelidad 

castigada con la muerte, las traiciones y los odios conjurados 

con sangre. Sus protagonistas ofrecen relatos orales y 

registros fotográficos, el cronista imagina y escribe. El 

resultado: pequeñas épicas de víctimas y victimarios, retazos 

de memoria, microsociología de la población colombiana…” 
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(Martini, 2005. Amarilla y roja estéticas de la prensa 

sensacionalista. Medellín). 

 

Al ver el progreso del periódico, el cariño de la gente, la 

credibilidad que despertaba en los lectores, Velásquez 

pretendía que, paulatinamente, se le fuera bajando el tono al 

periódico y ojalá, algún día, no tener la necesidad de sacar 

un muerto en primera página, para crear en la gente que lee el 

periódico, una consciencia de menos sangre. 

Desafortunadamente, la idea no se ha podido concretar por la 

competencia directa de Q’hubo, que es el ¡Vea pues!, diario 

popular del Diario del Otún, porque este periódico sí muestra 

de una forma muy explícita a los muertos y a los heridos, 

alimentando el deseo de ver la sangre.  

 

 

9.6 El periodismo popular no es porque sí: 

 

El trabajo de quienes fueron mis compañeros durante estos 6 

meses, no es fácil, pero es responsable, entregado y 

comprometido. Y la gente lo aprecia la ver el periódico, al 

comprarlo, leerlo y esperarlo cada día para saber qué pasó en 

su barrio. Incluso hay una historia de una señora que se puso 
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a llorar en el levantamiento de su hijo porque no quería que 

se lo llevaran sin que hubiera llegado el periódico Q’hubo.  

 

El periódico Q’hubo, no existe solamente a nivel de Risaralda, 

las principales ciudades del país le dieron la bienvenida a 

Q’hubo y todas las personas que lo leen, lo esperan cada día 

para saber lo que sucede en su ciudad, para tener en cuenta 

eventos a realizarse, para ver si hay alguien que necesita 

ayuda.  

 

 

En conversaciones con María Eugenia Velásquez, editora de Q’hubo 

Pereira, ella cuenta que es impresionante el cariño de la 

gente hacia el periódico, cómo confían en la información que 

brinda, cómo se sienten incluidos y cómo gracias a él mucha 

gente ha recibido ayuda. Personas que no tenían el hábito de 

leer lo han empezado a cultivar desde que arrancaron las 

ediciones de Q’hubo, cada mañana compran el periódico y lo 

llevan a su lugar de trabajo y a sus casas. 

 

 

Pues además de informar sobre la ciudad que ellos viven, les 

brinda entretenimiento con el crucigrama, el sudoku, la 
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sección de deportes que se centra mucho en el equipo de fútbol 

local que es el Deportivo Pereira.   

 

Las personas que salen en Q’hubo son personas de verdad, las 

historias que se cuentan son reales. Son personas que se han 

convertido en los voceros de sus barrios, que a través de 

algunas páginas ponen una denuncia o piden ayuda para quien lo 

necesite. Los protagonistas no son ministros ni es el alcalde. 

Es la gente común y corriente la que se destaca en el 

periódico por ‘rebuscársela’. Así ellos sienten que el 

periódico siempre está a su lado, que no los abandona, por eso 

se vende tanto, porque las personas han sentido y sienten que 

es hecho pensando en ellas, en sus necesidades e intereses.  

 

A Velásquez no le interesa que el periódico le guste a todo el 

mundo, porque ha gustado y es querido por las personas a 

quienes va dirigido, y eso es lo importante. Cuándo una señora 

que se dedica a hacer arepas se imaginó que le dedicarían una 

página entera en el periódico. Q’hubo ha ayudado a encontrar 

animales perdidos, ha conseguido hogar para otros que estaban 

en adopción, ha hecho que personas discapacitadas recibieran 

ayuda, que ancianatos reciban recursos para los abuelitos de 

allí y que la gente dé a conocer sus negocios y los servicios 

que presta.  
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Ninguna persona que ha salido en Q’hubo se ha sentido irrespetada 

o burlada. Todo lo contrario, se sienten tomados en cuenta, se 

sienten especiales y le agradecen al periódico que vaya a 

atender sus problemas, necesidades y buenas obras. 

Q’hubo ha logrado que los sectores populares tomen fuerza para 

denunciar lo que no les gusta de sus barrios, para hablar y 

exigir mejores condiciones en su calidad de vida, han visto 

que ellos también son parte de la sociedad y que no tienen por 

qué quedarse a un lado, como si no existieran.  

 

 

Durante la práctica, pude darme cuenta de que el periodismo 

popular sí existe, de que encasillarlo como amarillista es un 

error que comete quien no ha leído el periódico. Ahora, cuando 

ya estoy a punto de ser profesional, me alegra que mi práctica 

profesional la haya podido realizar en el periódico Q’hubo, 

pues no sólo conocía la dinámica de los medios, aprendí a 

desenvolverme en el mundo laboral, sino que pude tener 

contacto con el lado más social y humano de mi oficio, y estoy 

segura de que eso me ayudará de ahora en adelante como 

profesional.  
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9.7 ¿Por qué en el programa no se tiene en cuenta este 

periodismo?: 

 

Al entrar a primer semestre de Comunicación Social – Periodismo, 

en la Universidad Católica Popular del Risaralda, se sueña con 

ser un periodista que escribirá para cambiar el mundo, un 

periodista crítico y mordaz. Con el paso de los semestres los 

profesores se encargan de desvanecer ese sueño y de hacer 

comprender a los estudiantes que los medios también hacen 

parte de la lógica del mercado, de vender para ganar. Que los 

medios son también empresas y lo periodistas empleados que 

deben responder de cierta manera para ganarse su sueldo.  

 

 

Pero aún así, nadie habla de los periodistas que trabajan en los 

medios populares. Éstos siempre son marginados, rechazados y 

tomados cono el ejemplo de lo que no se debe hacer, nunca 

falta el comentario sobre ellos en las discusiones sobre ética 

periodística.  

 

Tras hacer la práctica profesional en el periódico Q’hubo, estoy 

segura de que hay que empezar a hablar de periodismo popular 

en el programa de comunicación social – periodismo de la UCPR.  

Los estudiantes deben ver el proceso de construcción de un 
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periódico así, la consecución de los casos, el cubrimiento, la 

respuesta de la gente. Ver el cómo y el por qué, no sólo un 

resultado que no siempre es de gusto para nuestros ojos. Se 

les debe enseñar a los estudiantes cómo funcionan estos 

periódicos, cómo es la ciudad que se ve en esas páginas, 

aunque no la conozcamos ni la veamos. Po eso esta otra ciudad 

también merece información, entonces al educar acerca del 

periodismo popular que se hace hoy en día en Pereira y muchas 

otras ciudades del país, se pueden empezar a hacer más medios 

populares, de muy buena calidad, acercándonos como periodistas 

a nuestro público, pues los estudiantes van a conocer mejor un 

público con el que no se relacionan a diario, pero del que 

pueden aprender y al que le pueden brindar muy buenas 

herramientas.  

 

 

No voy a justificar las fotografías de los cadáveres diciendo que 

no tienen nada de malo, porque es obvio que es malo ver y ser 

testigo de cómo a la gente la matan de maneras tan crueles.  

Pero sí me parece acertado darle el cubrimiento a un hecho que 

afecta a sectores de la ciudad y a muchas personas, porque ese 

medio no está dirigido a todos. Está dirigido a quienes viven 

cada día esa violencia muy cerca.  No todos tienen que estar 

de acuerdo con la labor del periódico, no a todos les tiene 
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que gustar, pero mi invitación es a analizarlo de una forma 

más profunda, a que por lo menos una vez, se lea el Q’hubo más 

allá de la portada y la contraportada, a darse cuenta de los 

otros temas que interesan al periódico.  

 

 

Conocer la ciudad en la que vivimos también es conocer lo malo de 

ella, no sólo lo bonito, la ciudad se debe aceptar y reconocer 

por cómo es, no por como quisiéramos que fuera.  

  

La vida del periodista no es de glamour, debe estar preparado 

para cualquier cosa pues el periodismo no es un trabajo de 

oficina nada más, y menos en un país como el nuestro en el que 

el periodismo es una profesión de alto riesgo.  

Tal vez mientras estudiamos nunca nos imaginamos salir a 

cubrir un asesinato, entrar a las 8 al periódico y no saber a 

qué horas vamos a salir, llegar a un lugar y tener que caminar 

por caminos de tierra y hasta bajo la lluvia.  

 

Pero aunque eso no viene incluido en el pensum académico, viene 

ligado al oficio, a la investigación, a conseguir las fuentes 

y a realizar el trabajo de la mejor manera para ser los 

mejores.  
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Por más ejercicios prácticos que se hagan en la universidad, nada 

se compara al trabajo real, a la responsabilidad de manejar 

una información delicada que será publicada y mucha gente la 

leerá. No se alcanza a dimensionar el funcionamiento de un 

medio, de la sala de redacción, el manejo de las fuentes, el 

desplazamiento.  

 

 

Y mucho menos en un medio de circulación popular, pues ni 

siquiera se contempla como opción entonces ni se nos pasa por 

la cabeza cómo puede ser un día allí, todo se construye de 

supuestos y viéndolo desde la perspectiva de estudiantes de un 

programa de pregrado, lo que ya nos hace afortunados y parte 

de una mínima parte de los jóvenes de este país, y aún más de 

una universidad privada. Así que no vemos el periódico desde 

la perspectiva del lector, y ese es un gran error, pues aunque 

se pueda ser muy buen redactor, si no se quiere estar en 

contacto con el ser humano, no se logrará ser un buen 

periodista.  
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10. ANEXOS 

 

Como representación de lo que fueron los 6 meses de práctica en 

el periódico Q’hubo, anexo algunas de las páginas que publiqué 

en ese medio de comunicación. Las notas las elegí bajo los 

criterios de novedad y de temas ajenos a la agenda diaria, que 

fue lo que más se me pidió. También anexé algunas de las notas 

que más disfruté haciendo y que para mí, aportaron a la 

comunidad.  
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