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SINTESIS

ABSTRACT

El presente informe final de practica
académica compila el trabajo
realizado durante 5 meses de préctica
profesional realizada en Salasescobar
S.A.S. una agencia de publicidad en la

ciudad de Pereira.

El este informe se podran apreciar y
ver el desarrollo de proyectos como:
conceptualizacibn y desarrollo de
stand para la unidad de negocio
Crédito de Comfamiliar Risaralda,
manejo de material P.O.P., elementos
de publicidad y promocion en el punto
de venta de Distriapicola S.A.S.
productora y distribuidora de miel y el
manejo del concepto de vitrinismo en
Tu piel, tienda dermatoldgica.

PALABRAS CLAVES: publicidad,
disefio industrial, P.O.P., mercadeo,

agencia.

This final report compiled academic
practice work over 5 months of practice
conducted in Salasescobar S.A.S . an
adversiting agency in the city of Pereira.

The report was able to appreciate and
see the development of projects:
conceptualization and development of
stand for the business unit Crédito
Comfamiliar Risaralda, P.O.P. material
management, adversiting and
promotional items at the point of sale of
Distriapicola S.A.S. a honey productor
and distribution and management of the
concept of windows on Tu piel, tienda
dermatologica.

KEYWORDS: publicity, industrial design,
P.O.P., merchandising, agency.
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INTRODUCCION

El desarrollo de la practica académica profesional estructurada en el plan de
estudios de Disefio Industrial consta de 5 meses en una empresa pertinente para
la aplicacion de los conocimientos adquiridos a lo largo de la carrera hasta octavo

semestre.

La practica empresarial le permite al estudiante vivir una experiencia laboral con
un acercamiento puntual de lo que acontece en la industria y el campo profesional
como tal, factores que seran determinantes en su formacion para poder
enfrentarse y desempefarse como Disefiador industrial al culminar sus actividades

académicas.

El disefiador en las primeras semanas debe acoplarse a la organizacién vy fijar en
concordancia con las necesidades de la misma, una serie de propdsitos y
objetivos para generar al finalizar un aporte significativo para dicha entidad, desde
la aplicacién de conocimientos y capacidades disciplinarias.

Los trabajos presentes en este informe fueron realizados bajo la firma de
Salasescobar S.A.S., agencia integral de publicidad en la ciudad de Pereira
conformada por personas generadoras de grandes ideas, integrada por
profesionales en los campos de publicidad, disefio grafico, visual e industrial,
mercadeo, psicologia, economia empresarial, finanzas y ventas, con una

experiencia de mas de 27 afios en el manejo de medios y audiencias nacionales.
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En este informe se presentaran los proyectos realizados que fueron planteados
con anterioridad, plasmando de forma detallada cada paso del proceso de manera
clara siguiendo los objetivos propuestos, es asi como se puede tener un soporte
escrito del trabajo realizado en la empresa asignada con el fin de conocer los
aportes que el disefiador industrial depositdé en ésta y los conocimientos que

fueron adquiridos por parte del disefiador a lo largo del periodo.
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1. PRESENTACION DE LA ORGANIZACION O SITIO DE PRACTICA.

Salasescobar S.A.S. — medios, marca, producto.

QUIENES SOMOS?

Somos una agencia integral de publicidad conformada por personas generadoras
de grandes ideas con cerebro y corazon. Nuestro equipo estd integrado por
profesionales en los campos de publicidad, disefio grafico, visual e industrial,
mercadeo, psicologia, economia empresarial, finanzas y ventas, con una

experiencia de mas de 27 afos en el manejo de medios y audiencias nacionales.

QUE HACEMOS: AGENCIA.

IDENTIDAD CORPORATIVA

Haciendo un analisis profundo de la empresa en cuestion, sus atributos, su mision
y vision, sus productos, etc., creamos un manual de Identidad corporativa acorde a

la personalidad de su marca.
PLANES DE MERCADEO

Informe en el cual se recopila el andlisis de la situacién actual de la empresa para

identificar hacia donde la entidad debe dirigirse.

ESTRATEGIAS PUBLICITARIAS.

14



Desarrollamos ideas publicitarias creativas de acuerdo a los planes y estrategias
de mercadeo planteadas por el cliente ajustadas a sus necesidades y
posibilidades para asi administrar de manera efectiva su inversibn en

comunicacion de marca.
PLANES DE MEDIOS.

Creamos Planes de Medios consecuentes con los objetivos publicitarios y de
mercadeo de nuestros clientes. Desarrollamos Mix de medios creativos buscando

siempre la optimizacion de los presupuestos sin sacrificar las ideas.
DISENO DE PIEZAS GRAFICAS.

Creamos piezas creativas que comunican en los lenguajes de las audiencias
objetivas las intenciones de las diferentes campafias; piezas que rompen

paradigmas pero sobre todo piezas que venden
DISENO DE PAGINAS WEB.

Hacer presencia en la web significa vender la imagen de su empresa ante el
mundo, por eso debe ser perfecto. Junto a un grupo de profesionales en Disefio
Grafico, Publicidad y Programacion nos encargamos de comprender y evaluar su

empresa y asi desarrollar soluciones acordes a sus expectativas.
MARKETING RELACIONAL.
Generamos relaciones rentables con los clientes.

Esto parte del estudio de comportamiento de los compradores con base en el cual
se disefian estrategias y acciones con el fin de facilitar la interaccion con los

mismos y brindarles una experiencia memorable.

ACCIONES DE MARCA BTL.
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Conscientes de que la publicidad ATL esta perdiendo audiencia, nos dimos a la
tarea de desarrollar acciones BTL que nos ayuden a impactar de forma mas
directa los diferentes nichos de mercado. Para esto nos encargamos de hacer
todo el proceso de creacion, planeacion y realizacién de dichas actividades. Con
nuestra experiencia hemos logrado una completa sinergia entre creatividad,

estrategia e implementacion.

BROKERS DE MEDIOS

VECINOS

Es un periodico pensado para los lectores de la comunidad que comprende la
Comuna Universidad compuesta por los sectores de Alamos, Pinares, Alpes y la

Circunvalar.

SISTEMA DE TRANSPORTE

Nos enfocamos en desarrollar este medio dadas las necesidades que tienen
nuestros clientes de exponerse a una audiencia mayor de un modo mas

impactante optimizando su inversion
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2. IDENTIFICACION DE NECESIDADES DE DISENO EN LA ORGANIZACION

Salasescobar S.A.S. es una agencia de publicidad, brokers de medios, en cual
esta dedicado a brindarles a sus clientes soluciones integrales a sus necesidades,
a través de estrategias diferenciadoras.

Las areas en las que se centra la practica académica son: ESTRATEGIAS
PUBLICITARIAS y ACCIONES DE MARCA BTL. Las cuales tiene funciones tales
como: Conceptualizar, disefiar e implementar elementos a utilizar en las
estrategias desarrolladas por el planner de la agencia requeridas por los diferentes

clientes que tiene Salasescobar S.A.S.

De igual manera se requiere apoyar en disefio y material P.O.P. al departamento
creativo, realizando cotizaciones de materiales y elementos requeridos para el
desarrollo de los proyectos propios de las diferentes estrategias a realizar, asi
como la busqueda y contratacion de los proveedores, estando al tanto de la

produccion y los montajes de las piezas que estos requieran.
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3. DEFINICION DE LINEAS O PROYECTOS DE INTERVENCION

Salasescobar S.A.S. cuenta con varios clientes de fee mensual (cuota
estandarizada que cobra la agencia por sus servicios realizados mensualmente),
los cuales tienen proyectos que se van desarrollando dia a dia segun la campafia

que se maneje en el momento.

Los proyectos para los cuales se necesité el apoyo en la gestion del disefio fueron:

e Proyecto 1. Desarrollo de stands para la unidad de negocio de crédito

Comfamiliar Risaralda.

e Proyecto 2. Elaboraciéon, conceptualizacion y manejo de vitrinismo para tu

piel, tienda dermatoldgica.

e Proyecto 3. Manejo y promocion de san Ambrosio una marca Distriapicola

S.A.S., en puntos de ventas y ferias.

18



4. DESARROLLO DE STANDS PARA LA UNIDAD DE NEGOCIO CREDITO,
COMFAMILIAR RISARALDA.

4.1. JUSTIFICACION.

Comfamiliar Risaralda dentro de su unidad de negocio de Crédito, ayuda a sus
afiliados para que adquieran casa, carro, estudio, viajes, entre otros. Durante la
practica se desarrollaron stand para esta unidad de negocio de Comfamiliar
Risaralda, participando asi en diversas ferias como: ConstruExpo 2011 en Parque
Arboleda centro comercial y en Expofuturo, de igual manera también se realizé un

stand para Expovis, feria que realiza Comfamiliar Risaralda para sus afiliados.

La unidad de Crédito le brinda la oportunidad al afiiado a la Caja de
Compensacion Comfamiliar, de adquirir el crédito para que pueda tener casa
propia, para lo cual se pretende generar un espacio de atencion al publico donde
la gente conociera esta unidad de negocio y los beneficios que esta le puede

brindar al afiliado.
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4.2. OBJETIVO GENERAL.

Generar un espacio de cercania con el cliente durante la realizacion de las
diferentes ferias, donde se le brinde la informacion necesaria de los diferentes
productos que esta unidad de negocio ofrece a sus afiliados.

4.3.OBJETIVOS ESPECIFICOS.

- Disefiar un espacio donde el visitante a la feria tenga la oportunidad de
acercarse y recibir informaciéon de los productos que Comfamiliar

Risaralda tiene para sus afiliados.

- Garantizar la identificacion de Comfamiliar Risaralda como participante de

la feria.

- Dar a conocer la unidad de negocio de Crédito que Comfamiliar Risaralda

ofrece a sus afiliados.

- Generar una experiencia diferenciadora al visitante durante su estadia en el

stand.
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5. ANALISIS.

Comunicar marca se ha vuelto un factor importante en cualquier empresa, pues
para llegar al usuario final, se necesitan nuevo métodos y formas de innovar,
reinventar la forma tradicional de cémo las empresas llevan la comunicacion a sus
afiliados. Siendo Comfamiliar Risaralda la caja de compensacion mas grande que
tiene Pereira, donde muchos de sus afiliados no saben cuales son en totalidad
todas las unidades de negocio que esta tiene y que pueden tener beneficios para
ambas partes. Por esto es necesaria la realizacion de stands que den a conocer a
los afiliados la existencia de esta unidad de negocio que Comfamiliar Risaralda

tiene para ofrecer.

Para el desarrollo y la realizacion de estos stands se tuvo en cuenta los
requerimientos definidos por el cliente. También se miré el plano general de la
feria, la distribucion y las medidas que estos ya tiene definidos, pues hay ciertos
limites con respecto al area y a la altura que los stands deben respetar para poder

participar.

Para la elaboracion del montaje 3D se manejaron programas con Rhinoceros 4.0
para el levantamiento de planos y rende rizados, y se manejaron programas como
CorelDraw y Adobe Photoshop para la elaboracion del montaje digital para pasarle

la propuesta al cliente para su aprobacion.
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El analisis de las tipologias fue un factor determinante en la elaboracion de las
propuestas, se miraron tendencias manejadas en diferentes ferias de Colombia y
el mundo; también se tuvieron en cuenta el registro fotografico de los stands con
los que el cliente ha participado en ferias anteriores, siendo estas de gran apoyo

para el manejo de color, forma, modularidad, texturas y materiales.

Andlisis de las ferias pasadas de Crédito Comfamiliar Risaralda

Expovivienda 2010.
se usaron cubos de asiento color blanco.
Backing conla comunicacion de Crédito social.

Dentro del stand hay una mesa con sillas elevadas
donde el afiliado puede recibirinformacion.

Manejo de colores en tonos cafés, naranjas y color
neutro blanco.

Mobiliario que puede generar cualquier circulacion
dentro delstand.

fipologia

Secuencia en el manejo de las formas rectas y tfonos
grises.

Materiales como el vidrio y metal son elementos que se
complementan y crean un ritmo que son agradables a
lavista.

las formas rectas continuas y presenten en cada parte
delstand hacen que seallamativo y agradable paralas
personas que se encuentran alrededor.

llustracion 1. Andlisis de stand

Fuente: elaboracién propia.
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6. CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES PLANEADAS

6.1. Cronograma de trabajo de la elaboracion del stand de Crédito Comfamiliar

Risaralda en la feria ConstruExpo en Parque Arboleda.

CRONOGRAMA DE TRABAJO PARA JuLlo

LA EJECUCION DEL PROYECTO LiM[Mm|s|Vv|s|L|IM|M| ]|V

STAND DE CREDITO COMFAMILIAR RISARALDA -PARQUE ARBOLEDA 11|12 13| 14| 14| 16| 18| 19| 20| 21| 22
ANALISIS

visita a la empresa

recopilacion de informacion (briefing)

DLLO. FASE DISENO DE CONCEPTO

analisis de tipologias

bocetos

investigacion materiales

revision y seleccion de ideas del jefe inmediato

aplicacion de las correcciones dadas por el jefe inmediato

DLLO. FASE DE DISENO DETALLE

aprobacion y visto bueno de las propuestas por parte del cliente

aplicacion de las correcciones por parte del cliente

planos de todas las piezas

prototipo 3D y renderizado

busqueda de proveedores y envio de cotizaciones

PRODUCCION Y EJECUCION

seleccion definitiva de proveedores

entrega del material requerido para la produccion

seguimiento del proceso productivo.

entrega del producto por parte del proveedores

montaje de la propuesta y entrega definitiva al cliente.

llustracién 2 Cronograma construexpo — Arboleda Fuente: elaboracién propia.
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6.2. Cronograma de trabajo para la elaboraciéon del stand de Crédito

Comfamiliar Risaralda para la feria ConstruExpo en Expofuturo

CRONOGRAMA DE TRABAJO PARA SEPTIEMBRE OCTUBRE

LA EJECUCION DEL PROYECTO visfL|ImMm|m|[J|lVv]s|LImM|mMm

STAND DE CREDITO COMFAMILIAR RISARALDA -EXPOFUTURO 23| 24(26127|28[29|31| 13|45
ANALISIS

visita a la empresa

recopilacion de informacion (briefing)

DLLO. FASE DISENO DE CONCEPTO

analisis de tipologias

bocetos

investigacion materiales

revision y seleccion de ideas del jefe inmediato

aplicacion de las correcciones dadas por el jefe inmediato

DLLO. FASE DE DISENO DETALLE

aprobacion y visto bueno de las propuestas por parte del cliente

aplicacidn de las correcciones por parte del cliente

planos de todas las piezas

prototipo 3D y renderizado

busqueda de proveedores y envio de cotizaciones

PRODUCCION Y EJECUCION

seleccion definitiva de proveedores

entrega del material requerido para la produccién

seguimiento del proceso productivo.

entrega del producto por parte del proveedores

montaje de la propuesta y entrega definitiva al cliente.

llustracién 3 Cronograma construexpo — expofuturo Fuente: elaboracién propia.
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6.3. Cronograma de trabajo para la elaboracién y adecuacion de la feria

Expovis de Crédito Comfamiliar Risaralda en la sede circunvalar.

CRONOGRAMA DE TRABAJO PARA NOVIEMBRE DICIEMBRE

LA EJECUCION DEL PROYECTO LIM|IM[J|Vv|s|L|[mM|M|J|V[s|LIM[M]|J|V[S|L[m
STAND DE CREDITO COMFAMILIAR-RISARALDA SEDE CIRCUNVALAR 21(22|23(24|25[26|28[29|30({1[2|3|5|6|7[8[9[10] 12|13
1. ANALISIS

visita a la empresa
recopilacion de informacion (briefing)
2 DLLO. FASE DISENO DE CONCEPTO
analisis de tipologias
bocetos

investigacion materiales
revision y seleccion de ideas del jefe inmediato
aplicacion de las correcciones dadas por el jefe inmediato
3: DLLO. FASE DE DISENO DETALLE
aprobacidn y visto bueno de las propuestas por parte del cliente

aplicacion de las correcciones por parte del cliente
planos de todas las piezas
prototipo 3D y renderizado
busqueda de proveedores y envio de cotizaciones
4. PRODUCCION Y EJECUCION
seleccion definitiva de proveedores
entrega del material requerido para la produccion
seguimiento del proceso productivo.
entrega del producto por parte del proveedores
montaje de la propuesta y entrega definitiva al cliente.

llustracién 4. Cronograma Expovis - Circunvalar. Fuente: elaboracion propia.
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7. REQUERIMIENTOS DE DISENO

7.1. Determinantes y parametros para la elaboracion del stand de Crédito

Comfamiliar Risaralda en la feria ConstruExpo en el Parque Arboleda

DETERMINANTES

Area total de stand 7.5 mts2

PARAMETROS ‘

Utilizar elementos existentes en el

inventario de Comfamiliar Risaralda

Altura maxima del panel 2.35 mt

Romper paradigmas con los
elementos tradicionales en los

stand

Altura maxima para sobrepasarse

del panel, 50 cm

Crear una experiencia

diferenciadora dentro del stand

Dar a conocer la marca a los

afiliados de Comfamiliar Risaralda

Desarrollar una estrategia de

comunicacion dentro de la feria

para dar a conocer el stand

llustracién 5. Requerimientos ConstruExpo - Arboleda. Fuente: elaboracion propia.



7.2. Determinantes y parametros para la elaboracion del stand de Crédito

Comfamiliar Risaralda para la feria ConstruExpo en Expofuturo

DETERMINANTES

Area total a intervenir 12 mt2

PARAMETROS

Utilizar elementos existentes en el

inventario de Comfamiliar Risaralda

Altura méaxima de stand 2.35 mt

Utilizar materiales livianos y
efimeros para la elaboracion del

stand

Manejar la comunicacion
Credito

utiliza en este momento.

que

Comfamiliar Risaralda

Manejar el concepto y construccion
del

arquitecto para mejor asesoria.

stand de la mano de un

Comunicar marca durante la feria

llustracién 6. Requerimientos ConstruExpo - Expofuturo. Fuente: elaboracidn propia.
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7.3.Determinantes y parametros para la elaboracion y adecuacion de la feria

Expovis de Crédito Comfamiliar Risaralda en la sede circunvalar.

DETERMINANTES PARAMETROS ‘
e Area a intervenir 400 mt2 e Manejar el concepto de
comunicacion que se manejé en

ferias anteriores

e Crear el disefio y decoracion de la e Adecuar la feria con elementos
feria. existentes de las ferias pasadas e

implementar elementos nuevos en

ella
e Crear una circulacién dentro de la e Utilizar Plantas para crear Ila
feria para los visitantes. circulacion de la feria para guiar a

los visitantes.

llustracién 7. Requerimientos Expovis - Circunvalar. Fuente: elaboracién propia.
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8. ALTERNATIVAS DE DISENO

8.1. Alternativas de disefio para la elaboracion del stand de Crédito

Comfamiliar Risaralda en la feria ConstruExpo en el Parque Arboleda

Propuestas para el stand de Credito Comfamiliar Risaralda - Parque Arboleda

Elemento para depositar la
informacion.

Puff de color amairillo para los
visitantes.

Mesa de centro de color
naranja para poner el
computador y demds objetos.
Juego la rana para ganar
premio.

Nube que sobresale delbacking.

Puff de color naranja para los
visitantes.
Mesa de centro de color
SUERA . i | 41 blanco para poner el
TRANQUILO - = ' computador y demds objetos.

; Y R Juego la rana para ganar
premio.
Nube que sobresale del backing.

llustracién 8. Propuestas ConstruExpo - Arboleda. Fuente: elaboracién propia.
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8.2. Alternativas de disefio para la elaboracion del stand de Crédito

Comfamiliar Risaralda para la feria ConstruExpo en expofuturo

Propuestas para el stand de Crédito Comfamiliar Risaralda - Expofuturo

Fachada de una casa de
estrato 3 con la comunicacién
de Crédito Comfamiliar
Risaralda.

Dos mesas para dar
informacion.

Ssimil de perro ubicado en la
oarte deljardin.

Matera con flores.

Fachada de una casa de
estrato 3 con la comunicacién
de Crédito Comfamiliar
Risaralda.

Una mesa para dar
informacion.

Simil de bloque de ladrillos para
poner dulces y aromatizar el
stand.

Matera con flores.

llustracién 9. ConstruExpo - Expofuturo. Fuente: elaboracion propia.

30



8.3. Alternativas de disefio para la elaboracion y adecuacion de la feria Expovis

de Crédito Comfamiliar Risaralda en la sede circunvalar.

Propuesta para la feria de Crédito Comfamiliar Risaralda - Expovis

Expovis 2011

Expovis 2011

obar

eckon Moot

llustracién 10. Propuesta feria Expovis - Circunvalar. Fuente: elaboracion propia.
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9. DISENO DE DETALLE

Las propuestas de stand para Parque Arboleda y Expofuturo que se le
presentaron al cliente, fueron elegidas sin cambio alguno, ya que el cliente
consideré que cumplian con los requerimientos planteados desde el inicio del

proyecto.

Para la feria Expovis realizada en la circunvalar, se aprobd el disefio de la
ambientacion y distribucion de los espacios, haciendo unos pequefios cambios ya
gue Comfamiliar Risaralda contaba con un inventario de mobiliario, el cual se
utilizé con el fin de disminuir costos; en cuanto al disefio del stand de Crédito por
temas de presupuesto el cliente decidié no ejecutar la construccion de éste.
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Propuesta elegida para la feria de EXPOVIS -Circunvalar

Crédito Comfamiliar lo hace realidad )

llustracién 11. Cambio realizado Expovis - Circunvalar. Fuente: elaboracion propia.

33



10.PROPUESTAS DEFINITIVAS.

10.1. Propuesta final para la elaboracion del stand de Crédito Comfamiliar

Risaralda en la feria ConstruExpo en Parque Arboleda

Propuesta elegida para la feria de Crédito Comfamiliar Risaralda - Arboleda

CREDITO SOCIAL
@ Comfamiliar

. TRANQUILO

Comfamiliar lo hace realidad

Ny -

-

llustracién 12. Propuesta final de ConstruExpo - Arboleda Fuente: elaboracidn propia.
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llustracion 13. Planos generales de la construccion de stand. Fuente: elaboracion propia
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10.2. Propuesta final para la elaboracién del stand de Crédito Comfamiliar

Risaralda para la feria ConstruExpo en Expofuturo

Propuesta elegida para la feria de Créedito Comfamiliar Risaralda - Arboleda

llustracién 14. Propuesta final ConstruExpo — Expofuturo. Fuente: elaboracién propia.
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llustracién 15. Planos generales del stand — Expofuturo. Fuente: elaboracion propia.
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10.3. Propuesta final para la elaboracién y adecuacion de la feria Expovis

de Crédito Comfamiliar Risaralda en la sede de la circunvalar.

Propuesta elegida para la feria de EXPOVIS -Circunvalar

a0 Olities -
Suena tranquilo

e "N

J - - .
Crédito Comfamiliar lo hace realidad )

llustracion 16. Propuesta final Expovis - Circunvalar. Fuente: elaboracién propia.
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11. COSTOS DE PRODUCCION

11.1. Costos de produccion del stand de Crédito Comfamiliar Risaralda en

ConstruExpo en el Parque Arboleda.

COSTOS CONCEPTUALIZACION Y RPODUCCION DE STAND CONSTUEXPO - PARQUE ARBOLEDA

COSTOS FUOS
ITEM cantidad Vr total
1 ARRENDAMIENTO
2 LUz
3 AGUA
4 HONORARIOS PRACTICANTE DISENADOR INDUSTRIAL
COSTOS VARIABLES
MATERIA PRIMA
ITEM cantidad Vr total
1 Lona plastica
Cartdn corrugado
Piso corsario
Velcro
2 PROCESOS INDUSTRIALES DE PRODUCCION

Impresion de backing stand

Produccién de la nube

construccion de los modulos

3 MANO DE OBRA EVENTUAL RELACIONADA CON EL PROYECTO

Fabricacién de los forro de los asientos

instalacién y distribucion del stand

TRANSPORTE

LLAMADAS

IMPREVISTOS

~Njojunl s

GASTOS DE REPRESENTACION

VALOR TOTAL $1.550.000

llustracién 17. Costos de produccién stand ConstruExpo — Arboleda. Fuente: elaboracion propia.
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11.2. Costos de produccién del stand de Crédito Comfamiliar Risaralda en

ConstruExpo en Expofuturo.

COSTOS CONCEPTUALIZACION Y RPODUCCION DE STAND CONSTUEXPO - PARQUE ARBOLEDA

COSTOS FIJOS

ITEM Vr total
1 ARRENDAMIENTO
2 LUZ
3 AGUA
4 HONORARIOS PRACTICANTE DISENADOR INDUSTRIAL

COSTOS VARIABLES
MATERIA PRIMA
ITEM Vr total

1 Materiales para la construccidn de fachada de casa estrato 3

Grama sintetica

Carton corrugado

Vinilo adhesivo

MDF

Elementos para la adecuacidn del stand (matera, mesas, banca, sillas)

Lona para la impresién del backing.

2 PROCESOS INDUSTRIALES DE PRODUCCION

Impresion de los backing y perspectivas del stand

Produccion de piezas graficas en cartén corrugado (rompetrafico)

Construccion de cerca en madera

3 MANO DE OBRA EVENTUAL RELACIONADA CON EL PROYECTO

Construccion de la fachada de casa estrato 3

Instalaciéon de la decoracién y distribucion de los elementos del stand

Instalacion de los backing

4 TRANSPORTE

5 LLAMADAS

6 IMPREVISTOS

7 GASTOS DE REPRESENTACION

VALOR TOTAL $ 3.400.000

llustracion 18. Costos de produccién stand Construexpo — Expofuturo. Fuente: elaboracioén propia.
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12.ELABORACION, CONCEPTUALIZACION Y MANEJO DE VITRINISMO
PARA TU PIEL, TIENDA DERMATOLOGICA.

12.1. JUSTIFICACION.

Tu piel, tienda dermatoldgica, es un establecimiento comercial donde se venden
productos para el cuidado de la piel. En el mes de Junio del presente afio se
traslado a un nuevo local, con mayor area y con una vitrina que da directamente
al publico, con un gran espacio para exhibir sus productos, logrando asi un

incremento en las ventas beneficiando a las partes (la tienda y los proveedores).

Es por esto que se ha asignado a la agencia el manejo de éste vitrinismo, durante

el tiempo en el cual Salasescobar S.A.S. maneje dicha cuenta.

12.2. OBJETIVO GENERAL.

Conceptualizar y desarrollar el vitrinismo de la tienda, de acuerdo a las
necesidades de cada estrategia, del cliente y de posibles proveedores que estén

interesados en hacer uso de la vitrina como medio de publicidad individual.
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12.3. OBJETIVOS ESPECIFICOS.

- Desarrollar el concepto y diseiio de la vitrina para dar a conocer la nueva

imagen y ubicacion de la tienda.

- Utilizar las fechas importantes del afio para promocionar productos e

incentivar al posible cliente para que ingrese y generar trafico en la tienda.

- Realizar propuestas de vitrina durante el afio, para generar diferenciacion y

reconocimiento frente a la competencia.
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13. ANALISIS.

En la realizacion de las diferentes propuestas de vitrina para Tu piel, tienda
dermatolégica, se llevaron a cabo varias investigaciones sobre el manejo del
concepto de vitrinismo o escaparatismo, considerando las variables o pardmetros
que hacen buena o llamativa una vitrina, como crear una vitrina diferenciadora

donde al posible cliente le genere ganas de ingresar al sitio.

“En el escaparate deben estar presentes la imaginacion, la ironia, la
seduccion, la sorpresa. Durante los 20 segundos que una persona mira
un escaparate hay que captar su atencion, transmitirle un mensaje, una

emocion e incitarle a comprar”

(Corso, 2004)

El vitrinismo manejado en Tu piel, tienda dermatoldgica, siempre fue un concepto
diferente, ya que partia de una necesidad diferente. Por ello se investigaron temas
como la piel, proteccion, fechas especiales, estaciones, conceptos y formas
diferentes de las cuales salieron las ideas de las vitrinas que hoy en dia han

pasado por la tienda.

Para la elaboracion del montaje digital de la propuesta final se manejaron
programas como CorelDraw y Adobe Photoshop. La conceptualizacion de los

elementos para la propuesta grafica que se manejaron en las vitrinas se presento
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bidimensionalmente, con una leve descripcién detallada sobre las medidas y

demas item relacionados a ella.

Vitrinismo - escaparatismo

La marca debe de decir en las vitrinas lo que el cliente
espera de ellas. Una marca debe ganarse el corazén de
sus clientes antes que su billetera.

Lo importante en el momento de la compra es ofrecer
experiencias diferenciadoras y al mismo tiempo
relevantes. El consumidor busca productos que
satisfagan sus necesidades fundamentales pero cada
vez mas, es importante el valor agregado que estos
puedan ofrecer en términos de beneficios funcionales y
emocionales.

La cantidad de productos en un escaparate es
inversamente proporcional alasensaciéon de calidad.

El lugar mas importante de una tienda de moda estd en
los probadores, donde el cliente se relne a solas con la
prenday decide silacompra o no.

Una buena vitrina produce ventas, cuando es llamativa,
y atractiva alos transeUntes que pasan frente a ella.

Si la vitrinas no venden, el objetivo de la vitrina no se
consigue.

Las vitrinas son el reflejo de lo que los consumidores
quieren ver y lo que el negocio quiere promocionar y
vender.

En la vitrina se muestra lo que se vende, se presenta lo
que aspiracionalmente puede ser mds deseable.

El plan en el que el vitrinista y el equipo de mercadeo
trabajan para presentar responde a moda, diseho,
novedady coleccion.

Una experiencia de compra puede ser decisiva al
momento de adquirir un producto, alli el punto de venta
tiene un papel preponderante.

La plataforma de comunicacién es la tienda misma, es el
punto de compra y donde la marca es medida frente a
sucompetencia.

http://visualmerchandisingdiseno?2.blogspot.com/

llustracién 19. Andlisis concepto vitrinismo. Fuente: elaboracién propia
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14.CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES PLANEADAS

14.1. Cronograma para la conceptualizacion, elaboracion y montaje de

piezas para la vitrina de Tu piel, tienda dermatoldgica para la temporada de

Julio a Octubre.

CRONOGRAMA DE TRABAJO PARA JULIO
LA EJECUCION DEL PROYECTO vis|iLim[m|i|v]s]L]|m[{m[i1]v]s
DE VITRINISMO EN TU PIEL, TIENDA DERMATOLOGICA - JULIO 15|16 18] 19] 20| 21] 22| 23|25 26] 27 28] 29] 30
1. ANALISIS

visita a la tienda

recopilacién de informacién (briefing)

2. DLLO. FASE DISENO DE CONCEPTO

analisis de tipologias
bocetos
investigacion materiales
revision y seleccion de ideas del jefe inmediato
aplicacion de las correcciones dadas por el jefe inmediato
3. DLLO. FASE DE DISENO DETALLE
aprobacién y visto bueno de las propuestas por parte del cliente
aplicacion de las correcciones por parte del cliente
planos de todas las piezas
prototipo 3D y renderizado
busqueda de proveedores y envio de cotizaciones
4. PRODUCCION Y EJECUCION
seleccion definitiva de proveedores
entrega del material requerido para la produccién
seguimiento del proceso productivo.
entrega del producto por parte del proveedores
montaje de la propuesta y entrega definitiva al cliente.

llustracion 20. Cronograma vitrina Julio a Octubre. Fuente: elaboracidn propia.
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14.2. Cronograma para la conceptualizacion, elaboracion y montaje de

piezas para la vitrina de Tu piel, tienda dermatolégica del mes de

Noviembre.

CRONOGRAMA DE TRABAJO PARA
LA EJECUCION DEL PROYECTO
DE VITRINISMO EN TU PIEL, TIENDA DERMATOLOGICA - NOVIEMBRE

OCTUBRE
MIJ]JV]S|ILIMIM]IJ]VI]S
19120 21(22]|24|25(26|27)|28]|29

1. ANALISIS

visita a la tienda

recopilacion de informacion (briefing)

2. DLLO. FASE DISENO DE CONCEPTO

andlisis de tipologias

bocetos

investigacion materiales

revision y seleccién de ideas del jefe inmediato

aplicacion de las correcciones dadas por el jefe inmediato

3, DLLO. FASE DE DISENO DETALLE

aprobacion y visto bueno de las propuestas por parte del cliente

aplicacion de las correcciones por parte del cliente

planos de todas las piezas

prototipo 3D y renderizado

busqueda de proveedores y envio de cotizaciones

4, PRODUCCION Y EJECUCION

seleccion definitiva de proveedores

entrega del material requerido para la produccién

seguimiento del proceso productivo.

entrega del producto por parte del proveedores

montaje de la propuesta y entrega definitiva al cliente.

llustracién 21. Cronograma vitrina mes de Noviembre. Fuente: elaboracion propia.
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14.3. Cronograma para la conceptualizacion, elaboracion y montaje de

piezas para la vitrina de Tu piel, tienda dermatolégica del mes de

Diciembre.
CRONOGRAMA DE TRABAJO PARA NOVIEMBRE DICIEMBRE
LA EJECUCION DEL PROYECTO M J V1|8 LI{M[IM]| ] A Y L

DE VITRINISMO EN TU PIEL, TIENDA DERMATOLOGICA - DICIEMBRE 23124|125]126(28|29(30] 1| 2] 3

1. ANALISIS

visita a la tienda

recopilacién de informacién (briefing)

2. DLLO. FASE DISENO DE CONCEPTO

analisis de tipologias

bocetos

investigacién materiales

revision y seleccion de ideas del jefe inmediato

aplicacién de las correcciones dadas por el jefe inmediato

3. DLLO. FASE DE DISENO DETALLE

aprobacidn y visto bueno de las propuestas por parte del cliente

aplicacién de las correcciones por parte del cliente

planos de todas las piezas

prototipo 3D y renderizado

busqueda de proveedores y envio de cotizaciones

4. PRODUCCION Y EJECUCION

seleccion definitiva de proveedores

entrega del material requerido para la produccion

seguimiento del proceso productivo.

entrega del producto por parte del proveedores

montaje de la propuesta y entrega definitiva al cliente.

llustracién 22. Cronograma vitrina mes de Diciembre. Fuente: elaboracion propia
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15. REQUERIMIENTOS DE DISENO

DETERMINANTES

Comunicar marca a través de la

vitrina

PARAMETROS

Desarrollar conceptos acordes a las

necesidades puntuales del cliente

Espacio a intervenir: 6.50 mt2

Utilizar los espacios necesarios y

con secuencia de conceptos

Materiales reutilizables.

Manejo de elementos en materiales
versatiles que se puedan utilizar en
la conceptualizacibn de futuras

vitrinas

Mostrar productos en la vitrina de
los proveedores que compren la

vitrina por mes.

Crear una relacion entre el producto
y la vitrina, de acuerdo al manejo
formas que generen impacto al

posible usuario.

Generar trafico en la tienda

Transformar el espacio disponible
en un espacio agradable a través
de conceptos limpios y claros que
sean entendible para el posible

comprador.
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llustracién 23. Requerimientos cuenta Tu piel, Tienda dermatoldgica. Fuente: elaboracion propia



16. ALTERNATIVAS DE DISENO

16.1. Alternativas de disefio para la conceptualizacion, elaboracion y
montaje de la vitrina Tu piel, tienda dermatoldgica de la temporada de

Julio a Octubre.

Propuestas para la vitrina de Tu piel, tienda dermatologica para el mes de Julio
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Elementos colgantes conimagenes de personas, con vinilos en forma de montafia con flores, imagen de una mujer pensando

con petalos alusivos ala apertura delnuevo locary su cambio de imagen.
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Elementos colgantes conimdgenes de personas, con vinilos en forma de pasto con flores que sobresalen, imagen de una mujer
soplando una flory esparciendo los petalos por foda la vitrina.

llustracién 24. Alternativas posible vitrina Julio a Octubre. Fuente: elaboracién propi
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Alternativas de disefio para la conceptualizacion, elaboracién y

16.2.
montaje de la vitrina Tu piel, tienda dermatoldgica del mes de Noviembre.

a0 &
2 7S

Propuestas para la vitrina de Tu piel, tienda dermatoldgica para el mes de noviembre
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4 & 8

Pendones conimdgenes alusivas a la temporada de invierno y lo que tu piel puede hacer por ti, protegerte, con elementos de

simil de lluvia colgantesy vinilos con el simil de viento.

Tienda Dermatolégica

Elementos colgantes con simil de lluvia y paraguas colgantes alusivos a la temporada de invierno, con un penddn

comunicando una frase de “protege tu piel de la lluvia”

llustracién 25. Alternativas posible vitrina mes de Noviembre. Fuente: elaboracién propia
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16.3. Alternativas de disefio para la conceptualizacion, elaboracién y

montaje de la vitrina Tu piel, tienda dermatoldgica del mes de Diciembre.

Propuesta para la vitrina de Tu piel, fienda dermatologica para el mes de diciembre
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Tienda Dermatoldgica

Elementos colgantes de simil de regalo con productos del proveedor, luces de LED colgantes, vinilos alusivos a navidad,

bolas navidenas rojas y plateadas, simil de drbol de navidad en MDF con adornos del logo del porveedor. vinilo con la frase
“felices fiestas.

llustracién 26. Alternativa vitrina mes de Diciembre. Fuente: elaboracion propia
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17.DISENO DE DETALLES.

Las propuestas durante los meses de Julio a Noviembre que se le presentaron al
cliente de fueron aceptadas en su totalidad sin modificaciones. Para la vitrina del

mes de Diciembre, se realiz6 un cambio en la parte grafica del arbol.

Cambio de vitrina Tu piel - Umbrella - Diciembre.
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llustracién 27. Cambio de la vitrina de Diciembre. Fuente: elaboracion propia
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18.1.

18. PROPUESTA DEFINITIVA.

dermatolégica correspondiente a la temporada de Junio a Octubre.

Propuesta para la vitrina de Tu piel, tienda dermatoldgica para el mes de julio

Propuesta final para la elaboracién de la vitrina de Tu piel, tienda
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llustracién 28. Disefio final vitrina Julio a Octubre. Fuente: elaboracién propia
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llustracién 29. Planos generales vitrina Julio a Noviembre. Fuente: elaboracion propia.
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18.2. Propuesta final para la elaboracién de la vitrina de Tu piel, tienda

dermatoldgica correspondiente al mes de Noviembre.

Propuesta para la vitrina de Tu piel, fienda dermatoldgica para el mes de noviembre
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llustracién 30. Disefio final vitrina Noviembre. Fuente: elaboracion propia
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llustracién 31. Planos generales vitrina Noviembre. Fuente: elaboraciéon propia
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18.3. Propuesta final para la elaboracién de la vitrina de Tu piel, tienda

dermatoldgica correspondiente al mes de Diciembre.

Propuesta para la vitrina de Tu piel, fienda dermatoldgica para el mes de noviembre

=3

PIEL

Tienda Dermatoldgica

llustracién 32. Disefio final vitrina Diciembre. Fuente: elaboracién propia
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19.COSTOS DE PRODUCCION.

19.1. Costos de produccion de la vitrina correspondiente al mes de Julio.

COSTOS CONCEPTUALIZACION Y RPODUCCION DE LA VITRINA (OCTUBRE A NOVIEMBRE)

COSTOS FJOS

ITEM Vr total
1 ARRENDAMIENTO
2 Luz
3 AGUA
4 HONORARIOS PRACTICANTE DISENADOR INDUSTRIAL

COSTOS VARIABLES
1 MATERIA PRIMA
ITEM Vr total

Vinilo de corte de plotter

Carton corrugado

Vinilo microperforado
2 PROCESOS INDUSTRIALES DE PRODUCCION

Produccion de los elementos colgantes de la vitrina

Impresion de los vinilos de corte de plotter
3 MANO DE OBRA EVENTUAL RELACIONADA CON EL PROYECTO

Instalacion de los vinilos de corte de plotter

Instalacion de los elementos colgantes de la vitrina

Instalacion de los vinilos microperforados

Instalacion de la estructura para colgar elementos en la vitrina
4 TRANSPORTE
5 LLAMADAS
6 IMPREVISTOS
7 GASTOS DE REPRESENTACION

VALOR TOTAL $1.400.000

llustracién 33. Costos de produccién Julio - noviembre. Fuente: elaboracion propia
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19.2. Costos de produccién de la vitrina correspondiente al mes de

noviembre.

COSTOS CONCEPTUALIZACION Y RPODUCCION DE LA VITRINA DEL MES DE NOVIEMBRE

COSTOS FUOS

ITEM Vr total
1 ARRENDAMIENTO
2 Luz
3 AGUA
4 HONORARIOS PRACTICANTE DISENADOR INDUSTRIAL

COSTOS VARIABLES
1 MATERIA PRIMA
ITEM Vr total

Vinilo de corte de plotter

Cartdn corrugado

Pendones
2 PROCESOS INDUSTRIALES DE PRODUCCION

Produccidn de los elementos colgantes de la vitrina en cartdon corrugado

Impresion de los pendones para colgar en la vitrina

Impresion de los vinilos de corte de plotter
3 MANO DE OBRA EVENTUAL RELACIONADA CON EL PROYECTO

Instalacion de los vinilos de corte de plotter

Instalacion de los elementos colgantes de la vitrina

Instalacién de los pendones en la vitrina
TRANSPORTE

LLAMADAS
IMPREVISTOS
GASTOS DE REPRESENTACION

Njo|ln| s

VALOR TOTAL $ 1.200.000

llustracion 34. Costos de produccién vitrina Noviembre. Fuente: elaboracién propia
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19.3. Costos de produccién de la vitrina correspondiente al mes de

diciembre.

COSTOS CONCEPTUALIZACION Y RPODUCCION DE LA VITRINA DEL MES DE NOVIEMBRE

COSTOS FIOS
ITEM Vr total

ARRENDAMIENTO

LUz

AGUA

plw[N|k

HONORARIOS PRACTICANTE DISENADOR INDUSTRIAL

COSTOS VARIABLES

1 MATERIA PRIMA

ITEM Vr total

Acrilico

Vinilo adhesivo

Cinta navidefa

Luces LED

Adornos navidefios

Poliestireno

MDF

2 PROCESOS INDUSTRIALES DE PRODUCCION
Produccion de los cubos en acrilico

Impresion de los vinilos de corte de plotter

Impresién de las sombrillas del logo de Umbrella
3 MANO DE OBRA EVENTUAL RELACIONADA CON EL PROYECTO
Instalacion de los vinilos de corte de plotter

Instalacion de los elementos colgantes de la vitrina

Instalacion de las luces LED

TRANSPORTE

LLAMADAS

IMPREVISTOS

Njoajnl s

GASTOS DE REPRESENTACION

VALORTOTAL|  $1.600.000

llustracion 35. Costos de produccién Diciembre. Fuente: elaboracion propia
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20.MANEJO Y PROMOCION DE SAN AMBROSIO UNA MARCA
DISTRIAPICOLA S.A.S., EN PUNTOS DE VENTAS Y FERIAS.

20.1. JUSTIFICACION

San Ambrosio es una marca Distriapicola S.A.S. dedicada a la produccion y
comercializacion de miel. San Ambrosio fue creada a partir de una necesidad de
expandirse en el mercado ya que Distriapicola S.A.S. distribuia sus productos en

presentaciones tradicionales sin diferenciacion frente a su competencia.

Nace pues asi, San Ambrosio una marca que fue creada para romper con los
paradigmas que tiene la miel en el mercado. Y para lo cual se requirié la creaciéon
de un plan de mercadeo en el cual el factor fundamental es impulsar la marca y
darse a conocer a todas las amas de casa, spa, casas naturistas y grandes

superficies.

20.2. OBJETIVO GENERAL.

Elaborar elementos que contengan un alto soporte grafico, en el cual esté implicita
la marca, que logre capturar la atencion del consumidor, potencializando asi una
compra segura, generando una recordacion al consumidor e incrementando las

ventas.
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20.3. OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Conceptualizar elementos practicos y versatiles en los cuales se puede

exhibir y almacenar al mismo tiempo el producto deseado.

- Comunicar marca a través de activaciones en los barrios y supermercados.

- Hacer presencia en ferias relacionadas con alimentos a nivel regional,

nacional e internacional.
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21. ANALISIS

La miel ha sido un producto caracteristico por sus mdltiples usos, tanto de
alimento como por sus bondades medicinales y curativas, y es utilizado en el

cuidado del cuerpo hablando de estética corporal.

El mercado de la miel es muy amplio, pero la mayoria de la gente desconoce
todas las bondades mencionadas anteriormente puesto que la miel es considerada

como endulzante nada mas.

Para realizar los elementos durante el manejo de esta cuenta, se tuvo en cuenta
factores como busqueda de conceptos basicos de material P.O.P. visual
merchandising, cross merchandising; se estudi6 el comportamiento de los
consumidores, en que se fijan ellos al momento de elegir un producto y porque lo

escogen.

Para la elaboracion del toldo de feria se manejaron proporciones generales para
determinar el tamafio estandar donde este toldo a su vez pueda ser utilizado en

cualquier feria a la que se pretende participar.

Se manejaron herramientas de software de disefio para renderizado y montaje de
piezas graficas, despiece del producto y dibujo 3d como Rhinoceros 4.0, Corel

draw y Photoshop.
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22.CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES

22.1. Cronograma para la conceptualizacion y produccion del toldo para

San Ambrosio, una marca Distriapicola.

CRONOGRAMA DE TRABAJO PARA AGOSTO

LA EJECUCION DEL PROYECTO MiM[J|[v]s]L|IM|M]J]V]Ss|L|ImM|M|J]|V]S

TOLDO PARA FERIAS Y ACTIVACIONES DE MARCA - DISTRIAPICOLA 2|3|4|s5]|6]|8]|9]10|11]12]|13]|15]|16[17]18[19]20
1; ANALISIS

visita a la empresa
recopilacion de informacion (briefing)
2. DLLO. FASE DISENO DE CONCEPTO
analisis de tipologias
bocetos
investigacion materiales

revision y seleccion de ideas del jefe inmediato

aplicacion de las correcciones dadas por el jefe inmediato

3: DLLO. FASE DE DISENO DETALLE

aprobacion y visto bueno de las propuestas por parte del cliente

aplicacion de las correcciones por parte del cliente

planos de todas las piezas

prototipo 3D y renderizado

busqueda de proveedores y envio de cotizaciones

4. PRODUCCION Y EJECUCION

seleccion definitiva de proveedores

entrega del material requerido para la produccion

seguimiento del proceso productivo.
entrega del producto por parte del proveedores
montaje de la propuesta y entrega definitiva al cliente.

llustracién 36. Cronograma toldo de feria. Fuente: elaboracion propia
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22.2. Cronograma para la conceptualizacion y produccion del médulo para

la exhibicién del producto en ferias y supermercados.

CRONOGRAMA DE TRABAJO PARA AGOSTO
LA EJECUCION DEL PROYECTO vis|iL{m{m]i|fv]s|L|[m|[m]I]|Vv]s
EXHIBIDOR DE PRODUCTO EN FERIAS Y SUPERMERCADOS s|6|8]|9|10f[11]12]13[15][16]|17[18[19]20
1 ANALISIS

visita a la empresa
recopilacion de informacion (briefing)
5 DLLO. FASE DISENO DE CONCEPTO
analisis de tipologias
bocetos
investigacion materiales
revision y seleccion de ideas del jefe inmediato
aplicacion de las correcciones dadas por el jefe inmediato
3. DLLO. FASE DE DISENO DETALLE
aprobacion y visto bueno de las propuestas por parte del cliente
aplicacion de las correcciones por parte del cliente
planos de todas las piezas
prototipo 3D y renderizado
busqueda de proveedores y envio de cotizaciones
4, PRODUCCION Y EJECUCION
seleccion definitiva de proveedores
entrega del material requerido para la produccion
seguimiento del proceso productivo.
entrega del producto por parte del proveedores
montaje de la propuesta y entrega definitiva al cliente.

llustracién 37. Cronograma modulo exhibidor. Fuente: elaboracidn propia
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22.3. Cronograma para la conceptualizacion y produccion de material

P.O.P. para exhibir productos en supermercados.

CRONOGRAMA DE TRABAJO PARA DICIEMBRE

LA EJECUCION DEL PROYECTO Vis|L|IM[M]J]V|[S|]LI[M|M]IJ][V]S

MATERIAL P.O.P. PARA EXHIBIR PRODUCTOS EN SUPERMERCADOS 415|6|7]8[9]10]11(12])13|14(15)16]17

1 ANALISIS

visita a la empresa

recopilacion de informacion (briefing)

2. DLLO. FASE DISENO DE CONCEPTO

analisis de tipologias

bocetos

investigacion materiales

revision y seleccion de ideas del jefe inmediato

aplicacion de las correcciones dadas por el jefe inmediato

3 DLLO. FASE DE DISENO DETALLE

aprobacion y visto bueno de las propuestas por parte del cliente

aplicacion de las correcciones por parte del cliente

planos de todas las piezas

prototipo 3D y renderizado

busqueda de proveedores y envio de cotizaciones

4, PRODUCCION Y EJECUCION

seleccion definitiva de proveedores

entrega del material requerido para la produccion

seguimiento del proceso productivo.

entrega del producto por parte del proveedores
montaje de la propuesta y entrega definitiva al cliente.

llustracion 38. Cronograma material P.O.P. Fuente: elaboracién propia
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23.REQUERIMIENTOS DE DISENO

DETERMINANTES PARAMETROS ‘
¢ Comunicar marca e Planear estrategias a partir del
objetivo de comunicar marca,
basdndose en el estudio del

consumidor.
e Desarrollar estrategias de e Desarrollar elementos como
comunicacion uniformes, papeleria que
acompafien a los elementos

disefiados (lineal, carro exhibidor,

gondola, etc.)

Disefio de elementos pertinentes

para la comunicacion de marca.

Proponer elementos que faciliten la
distribucién, exhibicién y venta de

los diferentes productos que ofrece

el cliente.
e Posicionarse en supermercados y e Creacion de elementos para
tiendas de barrio. gondolas de supermercados y

exhibidores P.O.P. para el producto.
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llustracién 39. Requerimientos cliente San Ambrosio - Distriapicola. Fuente: elaboracion propia



24. ALTERNATIVAS DE DISENO

24.1. Alternativas de disefio para la conceptualizacion y producciéon del
toldo para San Ambrosio, una marca Distriapicola.

Propuestas de toldo San Ambrosio - Distriapicola

folde de 3 mt x 3 mt x 2 mt de altura

Comunicacién de marca por todos
los lados. (intferna y externa)

Banderin en la parte superior del
toldo.

folde de 3 mt x 3 mt x 2 mt de altura

Comunicacion de marca en la
parte trasera del toldo. (externa)

Banderin en la parte superior del
toldo.

llustracién 40. Alternativas toldo de ferias. Fuente: elaboracion propia
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24.2. Alternativas de disefio para la conceptualizacion y produccion del

modulo para la exhibicién del producto en ferias y supermercados.

Propuestas para la exhibicion de producto San Ambrosio - Distriapicola

Modulo con forma de hexdgono en
acrilico.

Dos modulos unido por una lamina
de vidrio con dilatadores en acero
inoxidable.

Modulo con forma de hexdgono,
tipologia de panal de abejas en
acrilico.

modulos independientes con una
superficie en acrilico unidos por
dilatadores en aluminio.

llustracién 41. Alternativas médulo de Exhibicién de producto. Fuente: elaboracion propia
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24.3. Alternativa de disefio para la conceptualizaciéon y produccion de

material P.O.P. para exhibir productos en supermercados.

Propuestas para la exhibicién de producto San Ambrosio - Distriapicola

material P.O.P. para la exhibicién de los diferentes
productos que tiene San Ambrosio.

{». Dulce por Naturaleza 473

Comunicacién de marca en el punto de venta.

Manejo de colores corporativos para generar
recordaciéon de marca y producto.

llustracién 42. Alternativas de material P.O.P. Fuente: elaboracién propia
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25.DISENO DE DETALLES

Las propuestas de los diferentes productos y elementos que se desarrollaron al
cliente durante el manejo de la cuenta fueron aceptadas en su totalidad sin

modificaciones para su pronta produccion.
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26. PROPUESTAS DEFINITIVAS

26.1. Propuesta definitiva para la conceptualizacion y produccion del toldo

para San Ambrosio, una marca Distriapicola

Propuesta elegida de toldo San Ambrosio - Distriapicola

llustracién 43. Propuesta definitiva Toldo de feria. Fuente: elaboracién propia
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llustracion 44. Planos generales toldo de feria. Fuente: elaboracién propia
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26.2. Propuesta definitiva para la conceptualizacion y produccién del

modulo para la exhibicion del producto en ferias y supermercados.

Propuesta elegida exhibidor de producto San Ambrosio - Distriapicola

llustracién 45. Propuesta definitiva modulo. Fuente: elaboracion propia

74



‘SYIVS VA4 VSINT ‘:0AvSIA3Y O02R4L3NOSI 3 TVHILYT “TVANONA “HORIANS VLSIA NOD ONVLS 130 STTVHINIO SONV1d

1102 30 OLS09YV 3A Lb YHO3d 'sopeaseunadns A seus) esed ojonpoid ap Jopiqiyx3 :0LOIA0Nd
-
] A RA4
T 000% ﬁ
A
L
w
[00]
w
A
&
= Y /AS
. £
oo'ey
i e ]
6E 61
o o
o o

|

llustracién 46. Planos generales modulo. Fuente: elaboracion propia
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26.3. Propuesta definitiva de disefio para la conceptualizacion y produccion
de material P.O.P. para exhibir productos en supermercados.

Propuesta definitiva para la exhibicion de producto San Ambrosio - Distriapicola

{2, Dulce por Naturaleza £}
9 -

llustracion 47. Propuesta definitiva material P.O.P. Fuente: elaboracion propia
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llustracion 48. Planos generales material P.O.P. Fuente: elaboracién propi
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27.COSTOS DE PRODUCCION

27.1. Costos para la produccion del toldo para San Ambrosio, una marca

Distriapicola

COSTOS CONCEPTUALIZACION Y RPODUCCION DEL TOLDO DE SAN AMBROSIO - DISTRIAPICOLA

COSTOS FUOS
ITEM cantidad Vr total
1 ARRENDAMIENTO
2 LUz
3 AGUA
4 HONORARIOS PRACTICANTE DISENADOR INDUSTRIAL
COSTOS VARIABLES
MATERIA PRIMA
ITEM cantidad Vr total
1 Lona Vinilica de alta resistencia en Plastilona

PROCESOS INDUSTRIALES DE PRODUCCION
Elaboracion de toldo ]
3 MANO DE OBRA EVENTUAL RELACIONADA CON EL PROYECTO
embalaje del toldo

ensamble de toldo

4 TRANSPORTE

5 LLAMADAS

6 IMPREVISTOS

7 GASTOS DE REPRESENTACION

VALOR TOTAL 2.500.000

llustracién 49. Costos de produccién toldo de feria. Fuente: elaboracion propia
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27.2. Costos para la produccién del modulo para la exhibicion del producto

en ferias y supermercados.

COSTOS CONCEPTUALIZACION Y RPODUCCION DE MODULOS PARA SAN AMBROSIO - DISTRIAPICOLA

COSTOS FUOS
ITEM cantidad Vr total

ARRENDAMIENTO

LUz

AGUA

BIWIN|=

HONORARIOS PRACTICANTE DISENADOR INDUSTRIAL

COSTOS VARIABLES

MATERIA PRIMA

ITEM cantidad Vr total

1 Acrilico de 3mm

Acrilico de 5mm

visagras

ruedas de goma

dilatadores de aluminio

2 PROCESOS INDUSTRIALES DE PRODUCCION

Produccion de los modulo

construccion de los modulos
3 MANO DE OBRA EVENTUAL RELACIONADA CON EL PROYECTO

ensamble del modulo
TRANSPORTE

LLAMADAS

IMPREVISTOS

Njojun] s

GASTOS DE REPRESENTACION

VALOR TOTAL $2.011.450

llustracion 50. Costos de produccién modulos. Fuente: elaboracion propia
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28. DISENOS ESPECIALES

28.1. Campana Icrea Comfamiliar Risaralda.

Cuando tus ideas nacen y lo hacen de manera innovadora y creativa, necesitas
llevarlas a cabo, necesitas ponerlas en accién, colocarlas en modo “PLAY”. Por
esto nace “ICREA”, una marca que te guia, te inspira y te alienta para que nos

ayudes a construir cada vez una mejor empresa, una mejor familia, t familia.

Esta campafia consistia en crear nuevas formas comunicacion, innovar en los

procesos internos que maneja Comfamiliar Risaralda con sus empleados.
Por ello se llevo a cabo una campafia de accién a ejecutar en todas las sedes de

Comfamiliar Risaralda acompafado de rompetraficos diferentes que llamaran la

atencion y que a su vez comunicara su objetivo final.
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Maniguies campana de expectativa BTL comfamiliar
(distribucién de lugar y elementos )
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llustracion 51. Campafia de Expectativa Icrea. Fuente: elaboracion propia

Maniguies campana de expectativa BTL comfamiliar
(d\slribumén de lugar y elementos )

actualmente estan:

(Centidd teatro Centro:. Circunvalar Admon:
aporte y subsidio prevencion y promocion entrada salud oficina de direccion
g " y subdireccion
,,Yfi‘. ‘H
- e

it

nueva ubicacion:

y subdireccion entrada ppla. de direccion escaleras a sistemas angio grafia 1er piso  porteria entrada de personal
4 fotos 5 fotos 4 fotos 5 fotos 5 fotos

llustracién 52. Camparia de expectativa rotacion y cambio de elementos. Fuente: elaboracion propia
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Maniguies campana de lanzamiento BTIL comfamiliar
(distribucian de lugar y elementos )

- -
‘cambiar!!!! 0JO!

E 4 P i 4 E | 5
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Circunvalar Admon: Increa - increa
m‘wiﬁ“ S oveacion m;‘;g;;m" i mhrnaumm S inovactn m iSO Dnmdl.nvmdapenmm Sinmoacion

i iy _3. oL 73

W@ b

adelante detras adelante detras adelante detras adelante adelante detras
Circunvalar clinica: 3increa Circunvatar clinica: 4 increa Centro: 3 increa Centro: 2increa Centro: 3increa
salas do espera pornatologia 3 innovacion ‘urgencias 2do piso. 3 innovacin enfradasalud  2innovacién aporte y subsidio 2 innovacion prevencidn y promocién 2 innovacion

llustracién 53. Campaiia de lanzamiento. Fuente: elaboracion propia

Mamqules campar\a BTL “fRASES DE CHOQUE" Comfamiliar.
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rac . e dreccin 810 grafs Ter pso parteta entrda de pecscost salas 0 expers pernatioga gercias 205 o - e aubaido prevancian y pomecion
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llustracién 54. Ultimo Cambio de sostenimiento. Fuente: elaboracion propia
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28.2. Disefio de tarjeta Club Clientes Fieles.

Club Clientes Fieles Tu piel, es una tarjeta V.l.P. que maneja el almacén con sus
clientes, donde a través de ella pueden obtener puntos y beneficios en las
compras, razén por la cual se disefio esta tarjeta con una calidad mejorada a la

gue se tenia anteriormente.

\' REQUISITOS CLUB DE CLIENTES FIELES
oal ’
<D

®Para acceder al club de clientes fieles Tu Piel, deberd
[ =gl ) suministrar los datos de nombre, cedula, direccion, teléfono,
" \ fecha de cumpleanios y correo electronico, ademas de
‘ autorizar el envio de informacion por correo fisico o por

internet.

 Lacredencial de brecia es personale i

« Los clientes acumulan 1 punto por cada $1.000 de compra, las
cuales puede redimir segun las opciones vigentes.

* Domicilios totalmente gratis para cualquier parte de Pereira y

Dosquebradas.

* Durante el mes de cumplearios, presentando /a tarjeta y el
documento de identidad, se otorga un 5% de descuento en los
productos de la tienda.

ePuede acceder a jomadas especiales, promociones y
descuentos en los establecimientos comerciales Tu Piel

Tienda Dermatolégica Tienda Dematoldgica

CLUB CLIENTES

1

600

Cra. 9 No. 22-52
C.C. Lago Plaza Local 122
Tel: 325 8213 - Cel. 320 671 7209

admon_tupiel@yahoo.es

llustracién 55. Tarjeta Club Clientes Fieles Tu piel. Fuente: elaboracion propia
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28.3. Activacion de marca con motivo del primer aniversario del Periédico
Vecinos

BTL activacidon de marca aniversario vecinos

Vécinds

Primer Aniversario

Vecinos cumple un afo y lo celebramos realizando un recorrido por la
zona rosa de la circunvalar repartiendo chocolates y tomandonos fotos.

La activacion cuenta con un pop head del icono de vecinos con luz
en su interior para iluminarlo, también irdn con globos de color
blanco, negro y rojo durante el recorrido.

los jovenes portan en sus manos una bolsa en tela donde llevaran los
chocolates que se les dara, ademas iran vestidos con la camiseta de
vecinos y encima llevaran un chaleco negro con el logo de vecinos, con
unos jeans y en este caso la nifia usara tacones o baletas color negra o
rojay elnifio usara tenis color negro

llustracién 56. Activacién de marca aniversario Vecinos. Fuente: elaboracion propia
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BTL activacidon de marca aniversario vecinos

Vécinds
|

Globos de helio
Chaleco de color negro, blanco
vecinos 1 afio y rojo

Primer Aniversario
Pop head con el

s icono de Vecinos
- Bolsa en tela donde

llevaran los chocolates

¢

llustracion 57. Elementos activacion de marca aniversario Vecinos. Fuente: elaboracidn propia
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CONCLUSIONES

El proceso y desarrollo de plan de practica, ha sido de gran aporte tanto para la
empresa como los estudiantes, en la medida en que se han alcanzado las metas o

propositos establecidos al inicio y transcurso de la misma.

El analisis oportuno e investigacion previa por parte del practica de disefio
industrial llevo a alcanzar con satisfaccion los proyectos propuestos desde el inicio
en el plan de préactica, generando asi una mayor expectativa hacia el estudiante.

Siendo puntuales con los proyectos establecidos, estos se desarrollaron a
cabalidad, desde la conceptualizacion, producciéon y montaje de todos los

proyectos realizados por el practicante de disefo industrial.

Ser el primer practicante de disefio industrial en esta empresa llevo consigo una
gran responsabilidad, pero también se cre6 una necesidad de seguir con un
practicante o con un profesional ya que debido a la creacion de este puesto en
dicha empresa se logro ampliar el portafolio de servicios de Salasescobar S.A.S.

dando a esta empresa un valor agregado.
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RECOMENDACIONES

El futuro practicante que ingrese a la organizacion debera tener un alto nivel de
responsabilidad y de iniciativa ya que esta practica se caracterizo por ser integral.
El practicante debera ser autonomo, ser integral debido a que los proyectos
propuestos lo requieren. Ser& el responsable del desarrollo total de sus tareas,
desde la conceptualizacién de la mano con su jefe inmediato, a la hora de cotizar,
buscar proveedores, definir medidas y parametros, vigilar la productos de los

proyectos y el pronto montaje y entrega de estos a su respectivo cliente.

El practicante debe visualizar la concepcion de los proyectos desde el momento
de reunirse con el cliente “para definir requerimientos en sus proyectos y estar al
tanto de lo que el cliente necesite, las propuestas deben ser presentadas y seguir
un conducto regular donde su jefe inmediato debera revisar dicha propuesta y
sugerir cambios si el proyecto lo requiere, deberan ser realizados en el menor
tiempo posible para poder ser enviados al cliente y esperar su aprobacion o

correcciones si el cliente asi lo considera.
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