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El presente trabajo expone tres de los proyectos más significativos desde los puntos de 

intervención que maneja la empresa, manifestando en estos la unión del proceso metodológico 

del estudiante a su área laboral. En su caso, se da a conocer una área del diseño industrial 

enfocada al planteamiento y desarrollo de ideas de exhibición comercial y arquitectura 

interior, llegando desde la experiencia al reconocimiento de los requerimientos necesarios en 

el proceso de diseño de la empresa para finalizar con el planteamiento de estos en un formato 

capaz de mejorar el proceso creativo y la respuesta al cliente   

 

RESUMEN 

 

 

The present report is about three of the most significant projects from differents points of 

intervention that the company manages, expressing the union of these methodological process 

of the student to work area. In this case, explains the area of industrial design focused on 

planning and development of trade show and interior design ideas, coming from experience to 

the recognition of the necessary requirements in the design process of the company to end 

their approach in a format capable of improving the creative process and customer response 

 

ABSTRACT 
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INTRODUCCION 
 

La práctica laboral es un proceso importante dentro del aprendizaje profesional, pues es 

aquí donde se realiza el acercamiento de los conocimientos adquiridos  por el estudiante 

al mercado laboral, donde se desempeñara posteriormente, Lo que quiere decir que La 

disciplina de diseño industrial, como   actividad  que plantea y planea el desarrollo de 

ideas que puedan ser llevadas a la práctica, debe estar ligada a los procesos productivos 

de las empresas y de los requerimientos de cada mercado para lograr su fin; De aquí que 

la practica sea un proceso de aprendizaje para el estudiante, donde este cohesione sus 

ideas a  los procesos de la empresa, y la empresa proporcione unos parámetros a su 

trabajo como diseñador y  parte de la cadena del proceso.  

Este documento pretende demostrar la importancia que para la carrera tiene la práctica 

laboral mostrando el proceso de desempeño que cumple el estudiante en su primera 

experiencia como diseñador dentro de una empresa, especificando como se llevan a 

cabo los procesos metodológicos aprendidos a los procesos productivos de esta  

 

Así pues demostrar que todo diseño parte de una metodología  como  base y 

fundamento teórico práctica pero que tiene como finalidad llevar a cabo soluciones 

encaminados a los procesos industriales. Tal como en la academia, se debe llevar a cabo 

un proceso adecuado y metódico para  el desarrollo de soluciones pero adquiriendo 

habilidades para llevar esas soluciones hacia la producción real, habilidades que se 

aprehenden con la experiencia laboral y bases metodológicas planteadas desde la 

academia como la de Bruno Munari: Esta metodología va desde la definición del 

problema hasta determinar la solución pasando por 10 etapas más que lo definen, lo 

teorizan y analizan para llegar a un objeto. (Ver anexo 1) 

 

Específicamente, Este documento hace alusión a los procesos de diseño del producto 

que promueve los procesos de comercialización de la empresa. El material de 

exhibición como  producto de diseño industrial acerca al producto que comercializa la 

empresa a sus consumidores, despierta su interés brindándole un valor agregado y 

posicionamiento de marca; Por su parte, La arquitectura comercial y la arquitectura 

interior se encargan no solo de captar la atención del consumidor al producto sino de 

optimizar los espacios para uso humano, brindando para diferentes requerimientos 
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espacios óptimos, funcionales y estéticos. 

1. PRESENTACION DE LA ORGANIZACIÓN O SITIO DE PRACTICA 

 

1.1. RESEÑA HISTORICA DE LA EMPRESA 

 

Mico S.A.S Inicia sus operaciones en el año 2002 en la ciudad de Bogotá, bajo la 

supervisión de Gabriel Escobar, desarrollando proyectos en diferentes áreas enfocadas 

al diseño de producto y la arquitectura interior. Fortaleciéndose como empresa de la 

mano de aliados estratégicos y un fuerte equipo de trabajo conformado por diseñadores 

industriales y gráficos, arquitectos, ingenieros y publicistas. 

 

Durante su permanencia en el mercado Mico s.a.s se ha consolidado proponiendo 

proyectos para varias y reconocidas empresas nacionales, como  Audi, Compass, 

Publicis, Mercedes Benz,  Renault, Gazel, Bayer, Colempaques, Nissan, Subaru, 

Tecnoquímicas, Autogermana entre otras; Así como proyectos internacionales, en la que 

cabe destacar el amoblamiento de los Hyat Pier 68 y El Grande Hotel en la Florida, 

Estados Unidos. De esta manera El equipo comercial  está creando mas contactos y 

favoreciendo su imagen ante la competencia como empresa de diseño y producción de 

exhibición comercial, stands, material P.O.P, arquitectura interior y amoblamiento  

 

Dentro de su historia cabe destacar reconocimientos en algunas de sus áreas, como los 

siguientes: Proyecto diseño (expo diseño 2003 2005), Jurado de lápiz de acero, Revista 

Mobiliari, Especial cambio extremo, Especial cocinas, Especial baños, Especial primera 

casa, Experto en baños 

 

Su experiencia se ha volcado a desarrollar habilidades que ofrecen a sus clientes, como 

son: 

 Pensamos en el usuario final y la necesidad del cliente 

 Nuestro tiempo de respuesta es menor que el de nuestra competencia 

 Diseñamos y producimos nuestras propuestas 

 Desarrollamos estrategias creativas 
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 Hacemos realidad nuestras ideas. Nuestras propuestas son pensadas 

 para ser creadas 

 Contamos con alto nivel de calidad 

 

1.2. SERVICIOS QUE PRESTA LA EMPRESA 

 

Mico s.a.s trabaja dos tipos de proyectos en su generalidad: La exhibición comercial que 

hace referencia a la planeación y el montaje de eventos y lanzamientos, stands, visibilidad 

de marca (visibility) y material para puntos de ventas; Y  diseño y producción de 

arquitectura interior y amoblamiento de espacios comerciales y residenciales 

 

 

 

1.3. NUMERO DE EMPLEADOS, ESTRUCTURA ORGANIZACIONAL Y AREA EN 

LA CUAL SE ENCUENTRA 

 

 

Figura 1. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La oficina cuenta con un personal de 14 personas divididas en 3 áreas que se encargan 

de llevar a cabo las labores comerciales, de diseño y contabilidad, dirigidas a su vez por 

el área administrativa de la empresa: 

DIRECCION GENERAL 

EMPRESA 

AREA ADMINISTRATIVA 

COMERCIAL DISEÑO 

Planeación y 
creación de 

producto 

Contacto de clientes 
Cotizaciones 

Montajes 

Ubicación de 
la práctica 

PRODUCCION 

Logística de desarrollo 
de producto, montajes 

y construcción 
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2. IDENTIFICACION DE NECESIDADES DE LA ORGANIZACIÓN O SITIO DE 

PRÁCTICA 

 

 

Mico cuenta con Alta Demanda de diseño y rápida rotación. Por lo cual se requiere de 

personal en diseño, que trabaje a partir de las habilidades que vende, como la de un 

corto tiempo de respuesta a sus clientes. Lo que también se puede lograr desarrollando 

métodos que recopilen las necesidades y especificaciones del cliente para que sean 

entregados al área de diseño, proporcionando una mejor, más efectiva y rápida 

respuesta. Para esto se maneja un formato denominado brief, que en el momento no 

cumple con toda la información que se debe proporcionar.  

 

Por otra parte, La búsqueda de clientes es otra necesidad constante, ya  que el mercado 

objetivo puede verse limitado por el alto nivel de competencia y la poca conciencia de 

diseño en el aspecto económico.  

 

Como problema interno se puede encontrar dentro de las oficinas, poco reciclaje, debido 

a dos aspectos observados, por un lado desechan mucho papel, por el otro cuentan con 

un sistema de reciclaje que no es tenido en cuenta por los trabajadores de la empresa; 

Esto es debido al desconocimiento de la forma adecuada para separar los desechos en 

las canecas destinadas a tal fin. 

 

Hablando en términos de  diseño, Las oficinas como espacio físico no requieren 

intervención inmediata, debido a que tienen un buen trabajo de ergonomía, imagen, 

funcionalidad, y lenguaje estético que hace alusión a lo industrial, con materiales 

reciclados y de bajo impacto ambiental, instalaciones a la vista y gran funcionalidad. 

Proporcionando al equipo de trabajo un lugar adecuado y con diseño  para trabajar y ser 

ejemplo de su propio trabajo.  
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3. DEFINICION DE LINEAS O PROYECTOS DE INTERVENCION 

 

Los proyectos a efectuar en la empresa se encuentran ubicados, según las necesidades 

encontradas y la labor diaria de la práctica, en la línea de diseño que demanda la empresa 

en general: Diseño de arquitectura comercial, diseño de visibilidad de marca y diseño de 

arquitectura efímera y/o interior. Adicional se implementara un nuevo formato de brief a 

partir de las necesidades del área de diseño  

 

4. FORMULACION DE PROYECTOS A INTERVENIR 

 

Manejando una alta rotación en diseño, se exponen aquí 2 de los proyectos más 

significativos dentro de  los cuales se participo durante la práctica: 

Diseño de producto para relanzamiento de periódico el tiempo, material Visibility que 

responde a los planteamientos publicitarios de la marca y Diseño de Stand Itinerante para 

exhibición de la marca Motorrad, exhibición comercial.  

Adicionalmente, respondiendo a la necesidad de mejoramiento de brief se plantea un 

nuevo formato que responde a las necesidades y requerimientos que el equipo de diseño 

necesita para realizar mejor y metódicamente su trabajo 

 

4.1. JUSTIFICACION 

 

El proceso de práctica es relevante en el proceso de aprendizaje de la carrera. Es la fase 

que permite aterrizar la creación del estudiante a la industria, proporcionándole todas las 

bases para que los proyectos dejen de ser solamente proyectos, y puedan considerarse 

diseños capaces de ser producidos industrialmente 

 

4.2. OBJETIVO GENERAL 
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Fortalecer y afianzar las habilidades y destrezas en el desarrollo de soluciones de diseño a 

partir de la experiencia en diferentes áreas de diseño 

 

4.3. OBJETIVOS ESPECIFICOS 

 

- Reconocer los conocimientos teórico prácticos de la carrera y llevarlos al área laboral 

como metodología 

- Ligar los procesos creativos a los procesos productivos 

- Mantener una actitud positiva, siempre tratando de llevar un proceso de 

retroalimentación con la empresa 

 

5. ANALISIS 

 

La empresa parte de dos áreas generales:  arquitectura efímera y exhibición comercial, 

arquitectura interior y amoblamiento, En su orden, la primera área parte de las necesidades 

comerciales de las empresas, tales necesidades como ser competitivos, proporcionar una 

buena experiencia de compra, mostrar el producto que se vende, atraer al mercado, estar 

alerta a las necesidades y expectativas del mercado. La segunda área de intervención parte 

de las necesidades espaciales tanto de las empresas como de la parte residencial, en un 

sentido más amplio  

 

5.1. ARQUITECTURA EFIMERA 

 

Es “aquella en la que intervienen todos los sentidos: vista, tacto, oído... Y también 

lógicamente percepciones intelectivas que hacen cambiar un espacio o un hecho 

arquitectónico”. (La arquitectura efímera. Los componentes efímeros de la arquitectura  

n.f) Lo que quiere decir que la arquitectura efímera, es la continua transformación que 

sufre la arquitectura. Entendiendo el significado efímero no como temporal únicamente, 

sino cambiante.  
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5.2. ARQUITECTURA INTERIOR 

 

Es  “la disciplina proyectual involucrada en el proceso de formar la experiencia del espacio 

interior, con la manipulación del volumen espacial” (Interiorismo. n.f) . “Proyectual” 

quiere decir que encontramos un proceso de desarrollo dentro de ella que incluye aspectos 

conceptuales, formales y de color, tecnológicos y técnicos, ergonómicos, estéticos, 

ambientales, psicosociales, de mobiliario, iluminación; Los cuales deben ser cohesionados 

y ligados de tal forma que en la respuesta final se muestre un conjunto estético y funcional. 

De la misma manera funciona la exhibición comercial, bajo unos requerimientos de 

desarrollo y unos parámetros de diseño que se ligan finalmente y conforman un todo 

estético, armónico y atractivo a los ojos del usuario final. 

 

5.3. EXHIBICION COMERCIAL 

 

Es un importante campo de acción; que busca respaldar competitivamente las estrategias 

de mercado, de esta manera lo que se busca es el incremento de la productividad y el 

posicionamiento de las empresas en el mercado nacional e internacional. La función 

directa que busca una buena exhibición comercial es la de proporcionar una mejor 

experiencia en la venta, así como la de generar una buena recordación de la marca. Para 

mostrar la importancia de este producto, podemos referirnos al termino “merchandising” a 

la que está completamente ligado.  

 

El  producto efímero y/o exhibición comercial, denominado así debido a su corto ciclo de 

vida, no por esto menos importante en las necesidades comerciales de la industria, Hace 

parte del área de mercadeo, venta y publicidad de una empresa. Expone el producto 

acercándolo al usuario final y promoviendo su comercialización oportunamente, acorde a 

la imagen que propone la empresa y de manera impactante para atraer al cliente; Ahora 

bien, el diseño industrial, mostrando su carácter interdisciplinar, trabaja junto con el área 

de mercadeo y publicidad para convertir las ideas en proyectos tangibles que puedan ser 

producidos industrialmente   
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5.4. MERCHANDIDING 

 

“El termino merchandising se define como el conjunto de técnicas que se aplican en el 

punto de venta para motivar el acto de compra de la manera más rentable, tanto para el 

fabricante como para el distribuidor, satisfaciendo al mismo tiempo las necesidades del 

consumidor. Está totalmente comprobada la influencia que tiene en la venta que el 

producto esté colocado en uno u otro espacio. Si el producto no está colocado en el lugar 

correcto decrece notablemente su ratio de ventas…” (Muñiz R.F, 2010, 3° Edición) 

El merchandising utiliza todas las técnicas para optimizar la venta del producto, 

presentándolo  al consumidor en sus mejores condiciones. Lo que quiere decir que la 

exhibición comercial va a jugar un papel muy importante como técnica, se va a convertir 

en la comunicación integral del producto al consumidor. Todo bajo un producto o 

apropiación de espacio, que parte de un proceso de diseño el cual va desde el estudio de los 

requerimientos de la empresa y de lo que esta quiera comunicar u ofrecer, para llegar a su 

desarrollo. Así como lo evidencia Muñiz (2010) “El proceso comprende  La aplicación de 

forma según la función, la utilización de la teoría del color,  la aplicación de determinantes 

publicitarios, optimización del uso según la ergonomía,  la adecuación de los presupuestos 

a los costos, la elección y planeación de los materiales así de la producción y la 

instalación”. (3º edición) 

 

 

6. CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES PLANEADAS 

 

Tabla 1. 

SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE 

ACTIVIDADES 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 

Plan de practica A E  C A         

Avance     A E    C A     

Trabajo Final         A E C D 
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A  Avances 

E  Entregas 

C  Entrega de Correcciones 

D  Entrega final 

 

El siguiente cuadro  pretende mostrar el cronograma estándar que lleva el desarrollo de 

un proyecto normalmente dentro de la empresa  

 

 

 

Tabla 2 

Cronograma de trabajo 

                                        ACTIVIDAD 

 

 

L 

 

 

M 

 

 

M 

 

 

J 

 

 

V 

 

 

L 

 

 

M 

 

 

M 

 

 

J 

 

 

V 

Planteamiento del problema 

(Análisis de brief) 

          

Levantamiento de planos           

Búsqueda de concepto           

Planteamiento de requerimientos  

Y determinantes de diseño 

          

Definición de Propuesta 1           

Desarrollo de propuesta 1 (digital)           

Correcciones           

Renders           

Planos técnicos           

Cotización           

Montaje de presentación           

Entrega al cliente           

Cambios y correcciones del cliente           

Decisión final del cliente           

S E M A N A  1 S E M A N A 2 
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Producción           

 

           

  

 

 

 

PROYECTO 1 

LINEA: DISEÑO DE PRODUCTO 

 

1. DISEÑO DE PRODUCTO DE EXHIBICION PARA RELANZAMIENTO DE 

MARCA PERIODICO  EL TIEMPO 

 

1.1. JUSTIFICACION 

 

La marca de periódico El tiempo, que ya alcanzo su etapa de maduración tiende a perder 

valor  y a bajar su nivel de comercialización debido a los nuevos medios de obtención de 

información que la tecnología ha brindado a la sociedad y que ha hecho perder valor de uso 

al producto tangible(como la adquisición por medio de internet), esto trae una necesidad 

comercial que lleva a la marca a que busque estrategias para entrar nuevamente al mercado 

competente, para esto El Tiempo relanzo su imagen de la marca y estableció la estrategia 

de exhibición en diferentes puntos de venta, ya que este no cuenta con sistemas de 

exhibición propios y bien desarrollados. 

 

Para esto Mico S.A.S ofrece diferentes proyectos con ánimo de ofrecer alternativas bajo el 

parámetro de Visibilidad de marca. El Tiempo escogerá ante una serie de propuestas que 

presente Mico S.A.S y su competencia, las que mejor se adecuen a sus necesidades y 

requerimientos de mercadeo y publicidad. Mico S.A.S presento diferentes productos dentro 

de los cuales estuvo: 

 

Área de intervención  Diseño Otras areas 

Requerido en todos los proyectos 
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- Cubrimiento de Kioskos de la ciudad de Bogotá 

- Display para tiendas 

- Bicicleta para domicilios 

- Exhibidor de producto El Tiempo para Juan Valdez  

- Exhibidor de pared para puntos de venta 

 

 

Figura 2. 
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1.2. OBJETIVO GENERAL 

 

Rediseñar y proponer sistemas de exhibición de producto y Visibilidad de marca de la 

empresa El tiempo  
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1.3. OBJETIVOS ESPECIFICOS 

 

 Dar visibilidad al producto y su  nueva imagen  

 Proporcionar beneficios al intermediario de producto 

 Captar la atención de las personas  

 Establecer una relación de usuario-producto para mejor adquisición 

 

 

1.4. ANALISIS 

 

 

1.4.1. PLANTEAMIENTO DE LA NECESIDAD 

 

Reemplazo del producto tangible por traslado generacional 

 

 

1.4.2. ANALISIS DE NECESIDADES Y PROBLEMAS 

 

Tras la baja comercialización de producto, El Tiempo plantea dos estrategias desde 

diseño: relanzar la imagen de la marca Y proporcionar sistemas de exhibición para dar 

Visibilidad y reposicionamiento de la esta, consecuentemente proporcionando mayor 

acceso y visibilidad al producto. Estas dos estrategias se vuelven los requerimientos 

principales de diseño por las cuales se debe partir en todas las soluciones presentadas al 

cliente corporativo 
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EXHIBIDOR DE PARED EL TIEMPO 

 

Figura 3. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1.5. TIPOLOGIA Y ANALISIS DE TIPOLOGIAS 

 

 

                   

 

 

 

 

 

 

 

                                                                                                                       

                                                                                                                                  Figura 4.                                                                                                          

 

 

 

Rediseño de 
exhibidor El Tiempo 

Tipología para pared 

Reemplazar el existente 
y Proporcionar mejores 
condiciones estético 
formales 

Visibilidad y aplicación 
de la nueva imagen 
corporativa 

Puntos de venta 
Y oficinas 
 

Tipología 1 

Descripción 

Exhibidor de periódico para pared. Estructura en  varilla 

metálica de 1/8 “cromada.  Estructura Doblada y unida con 

soldadura 

Ventajas 

 Es liviano gracias a su material  

 No requiere demasiados puntos de unión a la pared 

 Denota estabilidad y buena estructura 

 Presenta buena funcionalidad y durabilidad   

Desventajas 

 No posee ningún condicionamiento formal de  identidad de 

marca, por lo tanto puede aplicarse a cualquier marca con el 

mismo producto o similares 

 En cuanto a su manufactura puede llegar a ser muy 

elaborado, lo que incrementa costos de producción 

 Carece de parámetros estéticos, no atrae. 
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                                                                                                                              Figura 5.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                                                                                                  Figura 6. 

 

 

Tipología 3 

 
Descripción 

Exhibidor de periódico de superficie, en alambre y varilla 

Metálica doblada, unión con soldadura y terminado en  

Pintura Electrostática. Aviso para señalización en 

Poliestireno  

Ventajas 

 Su forma es simple y limpia, por ende es liviano  

 Es auto portante, por lo tanto es versátil y no requiere de 

uniones 

 Denota estabilidad y buena estructura 

 Proporcional a su tamaño puede sostener una buena 

cantidad de producto  

Desventajas 

 No posee una identidad de marca, por lo tanto puede 

aplicarse a cualquier marca con el mismo producto 

 

Tipología 2 

 
Descripción 

Exhibidor de periódico auto portante en alambre y varilla 

Metálica doblada, unión con soldadura y Pintura  

Electrostática 

Ventajas 

 Maneja simplicidad en cuanto a su forma, materiales y  

               Manufactura. 

 Tiene capacidad para buena cantidad de producto 

 Es auto portante, por lo tanto es versátil y no requiere de 

uniones 

 Denota estabilidad y buena estructura 

Desventajas 

 No posee una identidad de marca, por lo tanto puede perder el 

uso o el producto para el que fue creado 

 Su tamaño permite que solo sea ubicado en lugares amplios  
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                                                                                                                                 Figura 7. 

 

 

 

1.6. CONCLUSIONES 

 

Existen tipologías para este producto de exhibición en diferentes presentaciones, en los 

cuales se evidencio lo siguiente: 

 

 Una inclinación para mejor soporte de producto tanto en los exhibidores auto portantes 

de superficie como para colgar 

 Por lo general, el material más utilizado para la fabricación de los exhibidores para este 

tipo de producto es la varilla de aproximadamente 1/8” y tubo metálico de ½” bien sea 

por costos y facilidad en la fabricación, o por proporcionar una estructura limpia y 

liviana 

 Los exhibidores suelen ser muy simples sin evidencia de marca, por lo que pueden 

portar producto de otras marcas fuera a la que le pertenece, lo que trae que se cambie el 

Tipología 4 

 
Descripción 

Exhibidor de periódico, revista o libro. De superficie, en 

varilla cromada de 1/8” 

Ventajas 

 Simplicidad en la forma  

 Estructura simple y limpia  

 Mecanismo para variar la inclinación 

 Fácil producción 

Desventajas 

 No posee una identidad de marca, por lo tanto puede 

aplicarse a cualquier marca con el mismo producto 

 Sirve para exhibir muy poca cantidad de producto 
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uso de las cosas 

 El metal es el material evidentemente más utilizado, por durabilidad, resistencia y 

costos 

 Se puede pensar en reducir el peso y el costo del elemento agregando materiales más 

livianos como lo es el poliestireno 

 

2. REQUERIMIENTOS DE DISEÑO 

 

                                                                                                                                    Tabla 2. 

 

 
De acuerdo a especificaciones del cliente, la 

empresa y análisis del problema 

 

 
Factor funcional 

 

El elemento debe estar acorde  con las 

medidas del material a exhibir 

 

 

El elemento debe brindar  buen soporte y 

estabilidad al producto a exhibir.  

 

 

 

 

Debe exhibir 8 periódicos como cantidad 

mínima  

 

 

Ningún elemento del exhibidor debe ocultar 

la marca del producto 

 

 

Factor comunicativo 

 

El exhibidor debe evidenciar la marca y la 

nueva imagen con  los colores 

institucionales y la señalización 

correspondiente 

 

 

Factor humano 

 

 

 

Se debe considerar que Las medidas del 

producto a exhibidor es de 23 x 30 cm  

 

 

El producto a exhibir debe tener una 

inclinación máxima de 15 grados y mínima de 

5 grados para permitir la lectura del título por 

parte de los compradores y evitar que  el 

periódico se caiga del exhibidor 

 

Debe tener bases para ubicación del periódico 

de 4 cms mínimo 

 

 

El soporte del producto no debe medir más de 

12 cms de alto 

 

 

 

 

Se debe considerar  puntos focales en el 

exhibidor,  azul - , verde y naranja. Así como 

la comunicación de los puntos temáticos de la 

nueva marca: Debes hacer, debes leer, debes 

saber  

 

 

DETERMINANTES PARAMETROS 
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Se debe considerar que la instalación será 

dada por una sola persona  

 

 

El elemento exhibidor debe evitar agredir al 

usuario 

 

 

 

 

Factor económico 

 

Facilidad de   producción y bajos costos  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Factor tecnológico 

 

Se debe manejar material resistente a la 

carga, sin afectar los costos de 

producción.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

El exhibidor debe tener un máximo de 4 

anclajes 

 

 

Se deben considerar acabados lisos y puntas 

redondeadas 

 

 

 
 

 

 

Se debe considerar materiales que 

requieran poca mecanización para evitar 

pago excesivo de mano de obra 

 

Se debe considerar que se consiga de 

manera comercial en Colombia con un 

mínimo de 4 piezas 

  

 

 
Presentación de materiales potenciales 

 

Se planteara metal como el material más 

resistente y de bajo costo para producción. 

Se podrá tomar las siguientes 

presentaciones: 

 

-laminas de metal en acero: 

 Lamina de Cold Rolled calibre 30 con 

peso de 2.45 kgs en laminas de 1 x 2, 1.20 

x 2.44, y 1.22 x 2.44 metros. Peso  

 Lamina galvanizada calibre 29, con peso 

de 2.27 Kg en laminas de 1 x 2, 1 x 3 y 1 x 

6 metros 

 

- Varillas  metálicas  en acero fabricadas 

con un diámetro de 5 a 200 mm en el 

mercado 

 

 

Considerar la utilización de Lamina de 

Poliestireno como material liviano 

encontrado en el mercado de un  grosor  de 

0.5 mm hasta 6 mm, y 1.00 mts de ancho 

por el largo deseado 
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Se debe considerar un terminado 

superficial estético y de protección para 

el material 

 

Se tiene como alternativa baño de cromo o 

pintura electrostática 

 

 

 

 

3. ALTERNATIVAS DE DISEÑO 

 

Se presentaron las siguientes 2 (dos) alternativas al cliente 

 

3.1. ALTERNATIVA 1 

 

Se plantea una opción manejando varilla metálica como estructura limpia y material 

muy utilizado en las tipologías de exhibición de periódico, Mejorando estructura del 

anterior, al proporcionar mayor simplicidad formal; En cuanto a la parte grafica se 

proporciono una combinación entre los colores corporativos y el color natural del metal, 

proporcionando una combinación estética, donde se maneja un color neutro que resalta 

los colores corporativos en el exhibidor  
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Figura 8. 

 

 

 

 

 

3.2. ALTERNATIVA 2 

 

 

La opción 2 se propone con material metálico en presentación de lámina de cold rolled 

galvanizada, ofreciendo un acabado, que igual a la alternativa 1 hace que las placas de 

señalización se conviertan en puntos focales. La forma se propone bajo el término de 

simplicidad estética, muy favorable a la hora de fabricación y de planteamiento de  

costos.  

 

 

 

 

 

 

 

 

1 

Alternativa 1 
 

2 

Alternativa 2 
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Figura 9. 

 

 

Las propuestas son modeladas digitalmente bajo el programa Rhinoceros 4.0 y 

renderizadas con Vray, posteriormente se monta las imágenes en la presentación de Mico 

para ser entregadas en formato pdf al cliente, este proporciona las posibles correcciones. 

No existiendo alguna en este caso se pasa a hacer la cotización, por lo tanto se realizan los 

correspondientes planos técnicos para  entregar a los proveedores y así poder realizar la 

cotización. Posterior a esto el cliente toma la decisión de enviar o no el proyecto a 

producción 
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4. DISEÑO DE DETALLES 

 

Para proporcionar un buen desarrollo de producto se realizan todas las especificaciones 

de los detalles escogidos para  responder a las necesidades del conjunto objetual 

 

4.1. ALTERNATIVA 1 

Figura 10. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Parte 1-BASE-
Estructura en varilla 

metálica de 1/8” . 
Doblada y soldada 

Inclinación de 15 
grados con respecto a 
la pared para 
resistencia al peso del 
producto  

Parte 2-SEÑALIZACION 
CORPORATIVA-
Información publicitaria. 
Placas de Cold Rolled 
calibre 20 terminadas en: -
- pintura electrostática  
-Logos en plotter de corte 
-Fijación a la base con 
soldadura 

Separación 
proporcionada 
a la mitad del 
periódico para 
exponer el 
producto en 
todas las 
secciones del 
exhibidor 
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4.2. ALTERNATIVA 2 

 

 

Figura 11. 

 

 

 

 

 

 

                                                        

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Parte 3. 
SEÑALIZACION CORPORATIVA. Placas de 
PE c50. Logos en plotter de corte 

Parte 1. 
Base en lamina cold rolled galvanizada, 
cal 18. Cortada y doblada 

Placas  Fijadas con remaches 
a la lámina de coll rolled 

Angulo 15 grados con respecto a la pared 
para mejor soporte de producto  
A exhibir 

Parte 2. Soportes en varilla 1/8 “para 
proporcionar inclinación 

Tornillos ¼” para Fijación en pared 
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5. PROPUESTA DEFINITIVA 

 

El cliente decide cotizar las dos propuestas  

 

5.1. PLANOS TECNICOS 

Plano 1. Detalles técnicos Opción 1                                                   Figura 12. 
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   Plano 2. Detalles técnicos Opción 2                                                             Figura 13 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Plano 3. Detalles técnicos Opción 2 
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ESPECIFICACIONES GRAFICAS 

Se proporciona el siguiente plano para especificaciones del logo y la señal ética, en 

plotter de corte tanto para la opción 1 como para la opción 2 

 

                                                                                                                   Figura 14. 
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5.2. DESPIECE 

 
Plano 4. Despiece Opción 2. ESPECIFICACION DE MATERIALES Y DETALLES 

DE INSTALACION 

        

 

Figura 15. 
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5.3. CARTAS DE PRODUCCION 

 

Cotización Mico S.A.S Opción 1. Las cartas de cotización se dan bajo los valores que 

el proveedor o técnico entrega a Mico S.A.S mas la utilidad que este cobra por  cada 

proyecto, donde incluye diseño, transporte e instalación  

                                                                                                                                

  Figura 16. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
DISEÑO     DE     PRODUCTO     PARA     SECTOR     MANUFACTURERO 

35 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

     Cotización Mico S.A.S Opción 2 

                                                                                                                              Figura 17. 
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PROYECTO 2. 

 LINEA: DISEÑO DE PRODUCTO (MATERIAL DE EXHIBICION) 

 

 

1. DISEÑO DE STAND ITINERANTE PARA EXHIBICION DE PRODUCTO 

MOTORRAD 

 

1.1. JUSTIFICACION 

 

La exhibición itinerante pretende satisfacer las necesidades de la empresa BMW y su línea 

Motorrad en las giras a diferentes eventos y ferias donde  requiere promocionar sus 

productos. La corta permanencia en Los Lugares de destino no permiten montar un stand 

fijo, a tal motivo se debe plantear una propuesta que respondiendo a las necesidades de 

exhibición comercial de la empresa así como de visibilidad de marca,  logre  simplicidad 

en sus aspectos practico formales, proporcionando una estructura fácil de transportar . 

 

1.2. OBJETIVO GENERAL 

 

Diseñar un sistema de exhibición itinerante para la marca BMW Motorrad de Autogermana 

 

 

1.3. OBJETIVOS ESPECIFICOS 

 

 Desarrollar un sistema de fácil transporte, montaje y desmontaje 

 Proporcionar visibilidad de marca y de producto Motorrad y Husqvarna 
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 Establecer parámetros de diseño que brinden diferenciación  

 

1.4. ANALISIS 

 

1.4.1. PLANTEAMIENTO DE LA NECESIDAD. 

 

Exhibición temporal para ferias y eventos 

 

1.4.2. ANALISIS DE NECESIDADES Y PROBLEMAS 

 

Evidentemente no existe un tipo de exhibición itinerante que muestre identidad de marca 

para este tipo de producto, Puesto que las carpas utilizadas para tal fin son un medio 

utilizado por muchas empresas, sin mostrar diferenciación de diseño y por ende, 

comunicación de la marca 

Figura 18. 

      

 

 

 

 

 

 

   

 

 

EXHIBICION VERSÁTIL PARA FERIAS Y EVENTOS  

Lenguaje formal correspondiente a  
La marca 
 
Fácil montaje y transporte  
 
Resistencia y soporte. Mínimo de 
elementos 
 
Ubicación y visualización de 3 motos  
 
Visualización de la imagen y la 
publicidad de la marca y las líneas a 
exponer 

 

Diseño de Stand 
Itinerante Motorrad - 
Husqvarna 

Formal 

Practica 

Comunicativa 
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1.5. TIPOLOGIAS Y ANALISIS DE TIPOLOGIAS 

 

Referentes de exhibicion y lenguaje de la marca 

 

                                                                   

 

 

 

 

 

                                                                                                                           Figura 19. 

 

 

 

 

 

 

                                                                       

                                                                                                                          Figura 20. 

 

Análisis de Carpas móviles y auto portantes existentes en el mercado 

 

 

 

 

  

 

 

 

TIPOLOGIA 1.   

 Descripción 

Tipologías y referentes de exhibición BMW.  

Lenguaje de la marca  

BMW 

Forma: formas rectilíneas, cuadradas, evidencia 

de pocas curvas, formas seriadas y repetitivas 

con volumen 

Color: colores corporativos: blanco-negro-gris 

Evidencia de mucho blanco. Se debe tener en 

cuenta que para líneas como Husqvarna en 

motos se utiliza un color rojo y blanco  

Textura: Lisa, plana 

Tamaño: Tamaños  proporcionados al tipo de 

producto a exhibir 

 

    TIPOLOGÍA 2. 

Descripción:  
Arco estructura. Estructura metálica de 2” 
con 4 puntos de soporte, carpa de 
poliestireno moldeada a la estructura 
 
Ventajas:  

 Fácil instalación 
 Auto portante 
 Buen soporte para accesorios 

 
Desventajas: 

 Las formas no corresponden al lenguaje de 
la marca 

 El tipo de estructura puede llegar a ser muy 
pesadas y no mostrar capacidad de 
desarmado o plegado 

Señalización y Gráficos: Señalización Limpia, 

Gráficos Acordes al manual de marca 

Iluminación: Luz blanca y fuerte. Focos de 

iluminación altos 

 Materiales: Dry wall, metal. Acabados mates y 

brillantes 
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                                                                                                                            Figura 21. 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                                                                                               Figura 22. 

                                                                 

 

 

 

 

 

 

                                                                                                                               Figura 23. 

 

 

 

 

 

 

                                                                                                                                 Figura 24 

 

 

 

TIPOLOGIA 3. 

Descripción: 
Carpa móvil portátil. Estructura  araña 
metálica de aluminio con herrajes de 
plástico, toldo de poliestireno . Medidas de 
3 x 3 y 3 x 6 y 3.10 de alto  
 
Ventajas: 
Debido a su estructura de araña presenta: 

 Fácil y rápida instalación  
 Bajo peso, por ende presenta mayor 

facilidad de traslado 

 

TIPOLOGÍA 4.  

Descripción: 
Carpas para eventos. Estructura metálica 
en aluminio, tubería de 1” para ensamblar. 
Hechas según la medida requerida 
 
Ventajas: 

 Fácil de ensamblar e instalar  
 Fabricadas según especificaciones de 

medida 
 Mayor resistencia que las plegables 

 
Desventajas: 

 La medida de la tubería metálica para este 
tipo de carpas puede considerarse 
demasiado liviana para los requerimientos 

 
 
 

Desventajas: 
 Las medidas presentes en el mercado 

pueden considerarse muy pequeñas para los 
requerimientos 

 La estructura puede llegar a tener un bajo 
nivel de resistencia  
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Figura 25. 

 

1.6. CONCLUSIONES 

 

 

  Se debe manejar un adecuado lenguaje de la marca para crear identidad en el stand 

de exhibición 

 Para buscar bajos costos de producción se debe procurar trabajar con lo que existe en 

el mercado 

 Un buen soporte y resistencia del elemento se puede ver afectado por la necesidad de 

traslado y fácil instalación. 

 Las carpas portátiles en el mercado denotan protección al sol y al exterior pero no 

buen soporte y fijación   

 Las estructuras plegables, aunque responden correctamente a la necesidad de traslado 

pueden traer problemas de dimensión y resistencia 

 Las estructuras en arco pueden ocasionar problemas formales comunicativos y no 

proporcionar facilidad de ensamblaje o plegabilidad 

 La estructura más adecuada para los requerimientos pueden ser aquella que muestre 

mecanismo de ensamble y no de plegabilidad. 
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2. REQUERIMIENTOS DE DISEÑO 

 

Tabla 3. 

 

DETERMINANTES 

 

PARAMETROS 

Según los requerimientos del cliente y el  análisis 

 de las necesidades 

 

  Factor funcional 

 

Se debe tener en cuenta unas medidas máxima 

 de 4 x 4 por tanto de alto 

 

 

 

 

 

Es indispensable que el stand se pueda  

Desensamblar para ser empacado  

y transportado  

 

Se debe considerar que los materiales de 

fabricación  resistan la intemperie  

 

se debe considerar en ese espacio la  

ubicación de un mobiliario tipo bar, 3 moto s 

y elementos publicitarios 

 

Se debe considerar una medida de espacio 

mínimo de 120 cms por largo de moto y las 

medidas del mobiliario tipo bar (240 x 75 x 

 90 cm) 

 

Se debe considerar ensambles de traba 

mecánica, por presión o por prisionero 

 

 

Se puede contemplar utilizar elementos del 

mercado que ya cumplen esta función como 

 el poliestireno 

 
Factor comunicativo 

 

Se deben respetar las proporciones  

de color corporativas 

 

 

 

Es necesario Delimitar los espacios para las dos 

líneas: BMW Motorrad y Husqvarna  

 

 

 

Manejar la  utilización de colores 

 corporativos (negro30%-gris20% y blanco 

50%) e incorporar la línea Husqvarna, la 

 cual maneja color rojo para motos 

 

Considerar Mediante la imagen grafica y el 

uso de los colores corporativos la 

 delimitación de los espacios para cada una 
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Factor formal 

Es necesario evidenciar el lenguaje  

formal de la marca  

 

 

 de las líneas 

 

 

Se Debe manejar formas rectilíneas,  

cuadradas,  

en volumen y limpias para comunicar el 

lenguaje de marca. 

 
Factor humano 

Dentro del área se debe tener en cuenta que 

estarán 2 personas estacionarios y 2 clientes 

mínimo. 

 

Las personas deben tener acceso a la 

información visual 

Se deben considerar zonas de circulación 

 que de una medida de 61 cm mínimo y 

elementos que no estén por debajo de los  

 1.80 cm 

 

Se debe considerar que la altura de los 

elementos visuales comprenda los ángulos 

 de  rotación visual con el individuo de pie. 

Entre 174.2 cm y 162.8 

 cm  (Hombres 174.2 cm y Mujeres 162.8 

 cm) 

 
Factor tecnológico  

 

Es necesario que se  utilicen  materiales  tipo 

comercial  

 

 

La estructura debe tener resistencia a carga 

estática  

 

Los materiales deben tener un recubrimiento 

 para resistir la interperie 

 

 

Materiales potenciales: 

 

Se debe considerar para la estructura,  la  

utilización de perfilería metálica de acero 

galvanizado 

 

Se debe considerar perfilería metálica por 

encima de las 2 pulgadas 

 

Se van a considerar recubrimiento de 

terminado superficila del material como de 

materiales impermeables 
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3. ALTERNATIVAS DE DISEÑO 

 

Correspondiente a la forma se plantea dos primeros acercamientos que darán lugar a la 

propuesta final 

 

 

                                                                                                                Figura 26. 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

                                                                                                            Figura 27. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1 

 

Alternativa 1 
 

Se plantea la carpa de 
poliestireno en forma 
cuadrada con recubrimiento 
en cenefa y banners en dos 
laterales  

2 

Alternativa 2.  

Se plantea la carpa en forma  
rectangular con detalle 
superior para texturizado 
bajo la luz. Banners en una 
sola vista  
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4. PROPUESTA DEFINITIVA 

 

Tras elegir la forma de la alternativa 1 con apliques de la alternativa 2 y unirlos a los 

demás requerimientos de diseño se llego a la propuesta definitiva, especificada bajo las 

siguientes generalidades: 

 Forma completamente cuadrada  

 Aplique texturizado bajo luz  

 Banners con imagen publicitaria en dos laterales e imagen corporativa al exterior de las 

líneas Motorrad y Husqvarna, delimitando sus zonas 

 

 

Figura 28. 

 Figura 29. 
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4.1. DISEÑO DE DETALLES 

 

                                                                                                                       Figura 30. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

4.2. DETALLES TECNICOS 

 

Despiece  y especificaciones                                                                              Figura 31. 

                                                                                                                   

                                                                         

 

                                                                     

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Lateral 1 frente. 
Zona BMW Lateral 2 frente. 

Zona Husqvarna 

Cenefa en bastidor metálico 

Textura bajo luz  
Natural 

Banners modulares  

Estructura metálica 
en aluminio   

1. Estructura de banners en perfilería 
metálica de 1” unidas a las bases. 
 
 
 
2. Plataforma y mobiliario  
 
 

3. Carpa media pirámide 
Zona traslucida                Zona blanca 
 

4. Estructura metálica en aluminio: 
Bases de perfilería 10 x 10,  con 
pintura electrostática blanca.  

 
5. Perfilería rectangular 10 x 2.54 
cms  
(Texturizado) 
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4.3. PLANOS TECNICOS 

 

Plano 1. Estructura itinerante – General  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                               

Figura 32. 

 

 

 

 

 

6. Logos en plotter de corte 
 
7. Cenefas en bastidor metálico de 
aluminio 1”. Forraje en lona  
 
8. Banners con Impresión digital  



 
DISEÑO     DE     PRODUCTO     PARA     SECTOR     MANUFACTURERO 

47 

 

 
 

Plano 2. Estructura itinerante – Soportes 

 

 

 

 

 

 

   

Figura 33. 

Plano 3. Estructura itinerante – Techo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 34. 
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              Plano 4. Estructura itinerante – Plataforma 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 35. 

                Estructura itinerante – Cenefas y logos 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 36. 

 Nota: Hasta el momento el proyecto se encuentra en cotización  
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PROYECTO 3 

 

 

1. REDISEÑO DE BRIEF (FORMATO DE REQUERIMIENTOS DE DISEÑO) 

 

1.1. JUSTIFICACION 

 

Los requerimientos de diseño proporcionados por el cliente desde un comienzo son base 

para la elaboración de un buen proceso de diseño y de una respuesta mucho más acertada. 

Mico S.A.S  cuenta con una necesidad en el área de diseño desempeñada por el área 

comercial al momento de interacción con el cliente, concerniente a la adquisición de los 

requerimientos y las especificaciones necesarias del proyecto. Debido a que esta 

adquisición determina el proceso de diseño y su adecuada  respuesta, es necesario 

extraerse correcta y específicamente para mejorar el servicio que presta la empresa, 

brindándole al cliente respuestas mucho más cercanas a lo que  desea y oportunas a lo que 

necesita. 

 

1.2. OBJETIVO GENERAL 

 

Planear y formular un nuevo formato de brief que satisfaga las necesidades del proceso de 

diseño, partiendo del trabajo del área comercial para una mejor respuesta del área creativa 

 

1.3. OBJETIVOS ESPECIFICOS 

 

 Evidenciar tras la experiencia en el proceso, los datos que faltan y se requieren 

especificar en el formato 
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 Retomar y organizar la información relevante y acertada que ya se encuentra planteada  

dentro del brief  a rediseñar para evolucionar la propuesta 

 Hacer una prueba con diferentes categorías de proyectos para comprobación del nuevo 

brief planteado 

 

 

1.4. ANALISIS 

 

Bajo un análisis del brief utilizado en Mico S.a.S se evidencio los siguientes aspectos: 

  El brief se encontraba de forma muy generalizada, por lo tanto no satisfacía el 

conocimiento de los requerimientos de diferentes proyectos según su  categoría 

  Los requerimientos especificados no abastecían completamente la información que 

requería el proceso del diseñador  

Por lo que se llego a la conclusión de que los problemas en el brief se debían a un causante 

de orden, categorización y especificación de los requerimientos ligados al orden del 

proceso de desarrollo creativo.  

El rediseño de brief pasó por 3 fases:  

1. Rescate de requerimientos clave planteados en el antiguo brief. Se retomo todos 

aquellos elementos que a partir de la experiencia del grupo de diseño evidenciaban mayor 

aceptación  

2. Análisis del proceso de diseño según categoría de producto y determinación de 

información necesaria. Se planteo y analizo cada fase por la que pasa el diseño en las 

diferentes áreas de la empresa para especificación de los requerimientos ligados en su 

orden al proceso de diseño  

3. Correcciones y Comprobación. Se realizo un proceso de retroalimentación con el jefe 

directo para corrección y posibles datos faltantes para posterior comprobación con uno de 

los proyectos de cada área. 
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ANTIGUO FORMATO DE REQUERIMIENTOS (BRIEF)  

Figura 37. 
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1.5. AVANCES 

 

Se planteo dos propuestas de brief según categoría de producto en dos ejes principales: 

exhibición comercial y arquitectura interior, Basados en la coincidencia de requerimientos 

para cada categoría de intervención  

Figura 38. 
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Categoría Exhibición comercial 

 

Figura 39. 

Categoría Arquitectura interior 
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1.6. PROPUESTA DEFINITIVA 

 

Posterior a la corrección y acuerdo con el jefe directo se llego a una organización mas 

especifica de los formatos: 

Se seguirá manejando los dos formatos: formato para categoría de arquitectura interior y 

formato para exhibición comercial, Cada uno con su respectiva clasificación. Estos serán 

entregados por medio del  área comercial al cliente, quien lo llenara bajo sus 

requerimientos. Los dos formatos pretenden adquirir los datos del cliente correspondientes 

a: 

1-La información corporativa general, Para conocer la empresa, los contactos y los 

medios para acceder a ella 

2- La información del proyecto en general, para determinar los objetivos que se buscan  

3-La información del producto a exhibir con sus respectivas especificaciones, como 

medio para determinar una exhibición estética, funcional y técnica del producto mucho 

más precisa desde el primer momento 

4-La información del lugar o evento en caso de exhibición comercial, determinando los 

aspectos ambientales que deben tenerse en cuenta en el aspecto técnico 

5-Los requerimientos específicos, que determinaran la base del proyecto, las 

necesidades especificas, los deseos y aspiraciones del cliente en cuanto al aspecto 

estético 

6-El material corporativo entregado a la empresa 
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Figura 40. 

      Nuevo Brief 1. Categoría Exhibición comercial 
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Figura 41.  

       Nuevo brief 1. Categoría Arquitectura interior 
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CONCLUSIONES 

 

 

  La practica laboral dentro del proceso de aprendizaje se convierte en una fase crucial 

para el estudiante donde comprende su desempeño en el campo profesional y adquiere la 

metodología mental que debe seguir para cumplir con su trabajo en la cotidianidad  

 Es necesario reconocer y sintetizar los procesos metodológicos ligados al proceso de 

aprendizaje, al desempeño de los procesos de diseño dentro de la empresa 

 Un proceso metódico mental en el proceso de diseño es equivalente a una pronta y más 

acertada respuesta de diseño  

 Un correcto análisis de los requerimientos del cliente y del material de  investigación 

durante el proceso de diseño son punto clave para resolver y plantear un buen proyecto 

 La planeación según unos parámetros y determinantes proporcionan un orden al 

proceso y evita pasar por alto alguno de los  requerimientos o necesidades de intervención  

 Es necesario tener en cuenta los factores tecnológico y económico en el proceso para no 

salirse de los determinantes de fácil comercialización 

 Tener muy en cuenta El factor humano y estético proporcionan a cada proyecto un 

valor  diferenciador  al servicio que brinda la empresa  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
DISEÑO     DE     PRODUCTO     PARA     SECTOR     MANUFACTURERO 

58 

 

 
 

 

 

RECOMENDACIONES 

 

 

  Tener mayor contacto por parte del área creativa a  la parte de producción para plantear 

proyectos mas viables desde un primer momento 

 

  Manejar reuniones de trabajo mas frecuentes que integren y promuevan el trabajo del 

equipo de diseño    

 

 Manejar un listado de proveedores, igual para el área comercial que para el área 

creativa que facilite en su momento la cotización de los proyectos por ambas partes 

 

 Seguir manejando reuniones de bienestar para el fortalecimiento del equipo de trabajo 

en general 
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ANEXOS 

 

Anexo1. Metodología de diseño según Bruno Munari 

 

1-  Problema, donde se plantean las necesidades del cliente empresarial o natural para su 

posterior desarrollo, es el objetivo claro que se persigue con el proyecto 

2-  Definición del problema, en este punto el problema ya se encuentra en manos del 

diseñador o el equipo de diseño dispuesto a empezar el proceso, quien le proporcionara 

significación, de tal forma que el problema sea convertido en una necesidad de diseño 

3-  Definición y reconocimiento de subproblemas, El diseñador o equipo de diseño 

empieza a analizar el problema para encontrar todo aquello que haga parte de el y que 

también necesite solucionarse 

4-  Recopilación de datos, Siempre se debe recopilar toda la información que devenga la 

empresa y que puede servir de fundamento conceptual y creativo al diseñador.  

5-  Análisis de datos, gracias a la cual todos los datos recopilados me llevan 

adecuadamente al planteamiento de los parámetros, determinantes y requerimientos de 

diseño  

6-  Creatividad, todo proceso de diseño va ligado a procesos creativos que hacen 

referencia a todos los métodos que el diseñador use para dar  respuesta al problema de 

manera innovadora 

7-  Materiales – Tecnología, Fase importante dentro del proceso industrial, ya que es aquí 

donde se definen los lineamientos de producción, materiales y costos para proponer al 

cliente  

8-  Experimentación, dentro de la empresa el área de experimentación esta reemplazada 

por el conocimiento empírico, es decir, debido a la alta rotación de producto no se puede 

llevar un proceso de prueba y error, por lo que la experiencia de la empresa y los técnicos 

en el uso de materiales, estructuras y procedimientos determinara su debido 

funcionamiento a la hora de la producción 

9-  Modelos, Los modelos se exponen de manera digital, presentando la propuesta en 

renders ofreciéndole al cliente la posibilidad de realizar los cambios que vea necesarios 
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10- Dibujos constructivos, dentro de la empresa pueden hacer referencia a los planos que 

ayudaran al técnico especialista a construir el producto 

11- Verificación, se verifica que los modelos, planos, materiales y procesos de 

fabricación respectivos estén planteados adecuadamente para presentarlos de la mejor 

manera posible al técnico para su posterior realización  

12- Solución, hace referencia al producto tangible en uso y en su respectivo contexto de 

apropiación  

 

Anexo 2. Dimensiones funcionales del Cuerpo de Hombres y Mujeres adultos 
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Anexo 3. Dimensiones estructurales de Hombres y Mujeres adultos 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Anexo 4. Formato pendientes 
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