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SÍNTESIS 

Este informe contiene los proyectos desarrollados durante la práctica 

académica, donde la empresa MODUPLAST se beneficia en la parte de diseño, 

ergonomía y mercadeo y el estudiante se enriquece en la parte ética y de 

desarrollo profesional, estos proyectos se llevan a cabo mediante la necesidad 

del usuario en una zona urbana o rural, la empresa se ha destacado por 

producir productos con calidad, prestando un mejor servicio, presentando 

grandes proyectos hechos en perfil plástico, los proyectos que se desarrollaron 

en el transcurso de la práctica académica fueron: 

Coliseo de ferias Salomón Armel de cerritos, pérgolas plásticas, mercadeo en 

la parte de estibas plásticas, material P.O.P de la empresa. 

ABSTRACT 

This report contains the projects developed during the academic practice, 

where the company MODUPLAST benefits in the design, ergonomics and 

marketing and the student is enriched at the ethical and professional 

development, these projects are carried out by the need of user in an urban or 

rural area, the company has been known for producing quality products, 

providing better service, presenting facts in large plastic profile projects, 

projects that were developed in the course of the academic practice were: 

Fair colosseum Dalomon Armel of Cerritos, plastic pergolas, the marketing of 

plastic pallet, P.O.P material of the company. 

DESCRIPTORES 

Madera plástica, palcos para coliseo, pérgolas plásticas, mercadeo, estibas 

plásticas. 

DESCRIPTORS 

Wooden plastic, boxes for coliseum, plastic pergolas, marketing, plastic pallets. 
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1. MODUPLAST S.A.S 

 

1.1. RESEÑA HISTÓRICA 

 

MODUPLAST S.A.S es una empresa familiar de plástico fundada hace 32 años 

fue creada el 8 de octubre de 1980, está ubicada en el municipio de 

Dosquebradas (zona industrial la macarena) Risaralda. Esta empresa empezó 

con inyección de suela y con un solo operario. A los 5 años desarrolla nuevos 

productos obteniendo innovación en los procesos productivos en los cuales se 

iban a enfocar en un futuro. En 1995 se inicia el desarrollo de estos nuevos 

productos como perfiles por extrusión, postes plásticos, estibas. MODUPLAST 

desde ese momento se enfocó en el sector agrícola, comercial e industria de 

alimentos. Hoy en día es líder de desarrollo de proyectos completos con este 

material. 

En el 2003 MODUPLAST decide incursionar en la producción de compuestos 

PVC, hace cierre de este producto en el 2011 por la fuerte competencia en el 

medio. desde entonces la empresa se ha caracterizado por su producción en 

plástico por inyección y extrusión, dando a los clientes calidad en cada uno de 

ellos,  con la que desarrollan la mayoría procesos auto sostenibles depende de 

un 70% del material pos-industrial y reciclaje de material en la fuente. Creando 

conciencia por la preservación del medio ambiente. Dejando así muy alto el 

nombre de la región en el desarrollo de productos plásticos 100% reciclables.  

 

1.2. MISIÓN 

 

MODUPLAST S.A.S se dedica a la producción de plástico con un alto 

desarrollo tecnológico con el fin de garantizar productos de alta calidad para los 

clientes y satisfacer sus necesidades. La empresa se apoya en un recurso 
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humano quien hace posible el desarrollo de estas políticas de calidad. 

Logrando también la rentabilidad que nos permite crecer como empresa. 

 

1.3. VISIÓN 

 

Lograr el liderazgo como productores de productos plásticos para la industria y 

el campo, conquistar nuevos mercados en el ámbito nacional e internacional.  

Posicionar y consolidar nuestro producto MODUPLAST S.A.S  en la línea de 

alimentos indagar en el mercado nacional e internacional. 

 

 

1.4. VALORES 

 

Responsabilidad. 

Honestidad. 

Cumplimiento. 

Decisión. 

Puntualidad. 

 

 

1.5. SERVICIOS QUE PRESTA  

 

MODUPLAST S.A.S es una empresa de plástico enfocada en los sectores 

agrícolas, comercial e industria de alimentos, amueblamiento urbano y rural. 

Manejando los procesos de inyección y extrusión, con los mejores índices de 

calidad. Para poder brindar una alta gama de productos. 
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1.6. NÚMERO DE EMPLEADOS 

 

MODUPLAST cuenta con un total de 15 empleados en planta de producción y 

en oficina. 

 

 

 

1.7. ESTRUCTURA ORGANIZACIONAL  

 
 
  
Ilustración 1. Organigrama MODUPLAST S.A.S. 

 
 

 

 

 

FUENTE: Elaboración propia  
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2. IDENTIFICACION DE NECESIDADES DE DISEÑO EN LA 
ORGANIZACIÓN 

 

 

MODUPLAST  S.A.S es una empresa que brinda calidad en sus productos 

gracias a su resistencia química, mecánica, flexión, haciendo un producto con 

buena flexibilidad resistente al medio ambiente y intemperie por su durabilidad, 

resistencia a las plagas lavable y reciclable 100%.  

De igual manera MODUPLAST tiene buena productividad de material plástico, 

pero con poco reconocimiento público de este, la empresa busca opciones de 

comercialización de los productos especialmente en el sector de alimentos, 

apuntando a los clientes más grandes ya que para ellos es obligatorio utilizar 

estibas plásticas para el transporte y almacenamiento De los productos, en 

base a esta comercialización la empresa decide mejorar su material P.O.P, con 

nuevas propuestas de diseño. 

También se enfoca en el diseño del coliseo de ferias y pérgolas para 

condominios y unidades cerradas. 

 

 

3. DEFINICION DE LINEAS O PROYECTOS DE INTERVENCION 

 

3.1 Diseño de pérgolas plásticas para condominios y palcos para coliseo de 

ferias.  

 

3.2 Revisar el material P.O.P de la empresa y proponer nuevas alternativas de 

este material, para complementar lo existente.  
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3.3 Apoyo en el mercado, implementando nuevas estrategias de información 

para los clientes sobre los productos en el sector de alimentos. Llevar esta 

información al mayor número de clientes especialmente en las grandes 

empresas a través de tele-mercado y utilizando internet para hacer llegar una 

información completa y agradable en el mercado objetivo.   

 

 

4. FORMULACION DE LOS PROYECTOS DE INTERVENCION 

 

4.1. PALCOS PARA COLISEO DE FERIAS.  

 

Es un proyecto que le dará a MODUPLAST S.A.S prestigio en el mercado y en 

la región innovando el amueblamiento para coliseos. 

 

4.1.1. Justificación 
 

 

Los coliseo de ferias son centros de exposiciones donde no solo se exhibe los 

animales en la mejor postura si no que los espectadores comparten en familia y 

amigos, es un lugar para compartir emociones por eso MODUPLAST quiere 

brindar la propuesta de estos palcos pensando en los usuarios que utilizan los 

coliseo de ferias. 

 

4.1.2. Objetivo general 
 

Lograr palcos cuyos espacios estén acorde a la cantidad de espectadores para 

el coliseo de ferias, teniendo en cuenta la visibilidad, distribución y comodidad 

para las personas. 
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4.1.3. Objetivos específicos 
 

 Crear palcos para 5, 6, 8 y 10 personas. 

 Proyectar originalidad en el mobiliario urbano. 

 Distribuir adecuadamente a las personas con mayor comodidad. 

 Elevar los ingresos monetarios para la asociación. 

 Mejorar la visibilidad de los palcos tradicionales. 

 

4.1.4. Análisis 
 

MODUPLAST S.A.S se ha convertido en una empresa pionera en la región en 

el tema de la madera plástica debido a su calidad. Es importante tener 

tipologías de coliseos existentes para el mejoramiento de la distribución de 

espacio, las medidas establecidas y comodidad a la hora de hacer una nueva 

propuesta, brindando aún más la caracterización de este producto que es la 

durabilidad , la resistencia a la intemperie, conservación del medio ambiente, 

economía etc. 

 

 

4.1.5. Cronograma de actividades planeadas  
 

 

Tabla 1. Cronograma de actividades proyecto I. 

 

 

 

 

FUENTE: Elaboración propia. 
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4.1.6. Requerimientos de diseño  
 

 

Tabla 2. Requerimientos de diseño proyecto I. 

PARAMETROS  DETERMINANTES 

 

Determinar cuál es la necesidad el 

cliente en el proyecto. 

Identificar las necesidades que tiene el 

cliente frente a los nuevos palcos en el 

coliseo de ferias. 

 

Recolección de información de los 

proyectos ya realizados y tipologías de 

palcos para coliseos.  

Recolección de información de 

tipologías y planos para el desarrollo 

de la propuesta con una distribución  

real. 

 

Distribución de palcos para 5, 6, 8 y 10 

personas. 

Realizar diseños de módulos  con una 

estructura resistente, teniendo una 

variedad de distribución frente a los 

palcos normales. 

 

Mejorar la comodidad y espacio para 

los palcos.   

Manejo de la proporción de elementos, 

para brindar seguridad y comodidad al 

momento de usar los palcos. 

 

Brindar una mesa y zona de bodega 

para los usuarios en cada palco.  

Las mesas y bancas con el logo de la 

organización, y con una distribución 

adecuada para botellas y vasos, las 

bodegas se forman debajo de la silla 

para que los usuarios guarden sus 

pertenencias. 

 

 
FUENTE: Elaboración propia. 
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4.1.7. Alternativas de diseño 
 
 

Para la distribución de las bancas se requieren cuatro espacios en los cuales 

se van a organizar los palcos del coliseo. 

2 áreas de 17.30 metros.  x 10 metros.  

1 área de 13. 30 metros x 10metros.  

1 área de 14.30 metros x 10 metros. 

 

 

4.1.8. Diseño de detalles 
 

 

Medidas  

Bancas 

 

Ilustración 2. Medidas bancas. 

 
FUENTE: Moduplast S.A.S. 
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Mesa 

 

 

Ilustración 3. Medidas mesa. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

FUENTE: Elaboración propia. 
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Tipo de palcos  

 

 

Ilustración 4. Tipos de palcos y distribución. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

FUENTE: Elaboración propia. 
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Color de bancas 

 

 

Ilustración 5. Color bancas. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

FUENTE: Elaboración propia. 
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4.1.9. Propuesta definitiva  
 

 

 

Ilustración 6. Palcos coliseo Salomon Armel en Cerritos. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

FUENTE: Elaboración propia. 
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4.1.9.1. Dibujo de volumen 
 
 
 

Ilustración 7. Render-Volumen. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

FUENTE: Elaboración propia. 
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4.1.9.2. Secuencia de uso 
 

 

Ilustración 8. Zona de circulación. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

FUENTE: Elaboración propia.  
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4.1.9.3. Planos técnicos 
 
 

 

 

Ilustración 9. Planos mesa. 

 

 

 

FUENTE: Elaboración propia.  
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Ilustración 10. Planos banca. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

FUENTE: Moduplast S.A.S.  
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4.1.9.4. Detalles técnicos 
 
 

 

Ilustración 11. Materiales utilizados en producción. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

FUENTE: Elaboración propia.  
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4.1.9.5. Despiece  
 
 

 

Ilustración 12. Despiece banca. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

FUENTE: Elaboración propia. 
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Ilustración 13. Despiece mesa. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

FUENTE: Elaboración propia. 
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4.1.9.6. Carta de producción 

 

 

 

Ilustración 14. Carta de producción. 

 

       

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

FUENTE: Elaboración propia. 
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4.1.10. Costos de producción  
 
 
 

 

Ilustración 15. Costos. 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 

FUENTE: Elaboración propia. 



31 
 

5. FORMULACION DE LOS PROYECTOS DE INTERVENCION 2 

 

5.1.  PERGOLAS PLASTICAS 

 

5.1.1. Justificación  
 

Las pérgolas plásticas no solo protegen del sol y la lluvia sino también brindan 

un carácter decorativo. MODUPLAST ofrece varios diseños de pérgolas 

(redondas, cuadradas o rectangulares) y en los tamaños que el cliente solicite, 

diseños cerrados o con posibilidad de poner plantas trepadoras para tener un 

área natural. 

 

 

5.1.2. Objetivo general  
 

Diseñar pérgolas cuadradas, redondas y rectangulares. 

 

 

5.1.3. Objetivos específicos                 
 

 Diseñar pérgolas para proteger zonas de paso en un espacio abierto. 

 Brindar varios diseños de pérgolas a los clientes. 

 Hacer pérgolas en piscina en salidas de edificios o en áreas abiertas. 

 Generar al usuario un área de tranquilidad. 

 

 

5.1.4. Análisis 
 

Debido al alto índice de calidad de los productos MODUPLAST se enfoca en un 

nuevo producto, haciendo más amplio su catálogo de proyectos desarrollando 
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estructuras de madera plástica para áreas sociales externas e internas, con 

diferentes diseños y medidas, se pueden adaptar a cualquier usuario. 

 

5.1.5. Cronograma de actividades planeadas  
 
 
 

Tabla 3. Tabla cronograma de actividades proyecto II. 

 

 

 

 

 

5.1.6. Requerimientos de diseño  

 

 

 

Tabla 4. Requerimientos de diseño proyecto II. 

PARAMETROS DETERMINANTES 

¿Qué tipo de pérgola plástica necesita 

el cliente? 

 

Identificar el área en el que va a ir la 

pérgola plástica, para tener en cuenta 

medidas. 

Proporcionar varios diseños para que 

el cliente se quede con el deseado. 

Diseñar pérgolas plásticas con poste 

cuadrado, poste rectangular y poste 

redondo. 

Mejorar la comodidad y espacio 

social, con el diseño de pérgolas 

Manejo de la proporción de 

elementos, para brindar refugio del sol 

FUENTE: Elaboración propia. 
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plásticas. y el agua y comodidad al momento de 

usar las pérgolas. 

Ofrecer al cliente pérgolas con el 

diseño de poner plantas trepadoras, 

cortinas o simplemente abiertas.  

Tener en cuenta el área donde se van 

a ubicar las pérgolas plásticas y la 

necesidad. Para ofrecer diferentes 

tipos de diseño en el área superior de 

estas. 

 
 
 

5.1.7. Alternativas de diseño  
 

 Diseño con poste cuadrado. 

 Diseño con poste rectangular. 

 Diseño con poste redondo. 

 

 

             Ilustración 16. Tipos de postes. 

 

FUENTE: Elaboración propia. 

FUENTE: Elaboración propia. 
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5.1.8. Diseño de detalles 
 
 

 

Ilustración 17. Detalles de pérgolas. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

FUENTE: Elaboración propia. 
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5.1.9. Propuesta definitiva  
 
 
 
 

Ilustración 18. Pérgolas. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

FUENTE: Elaboración propia. 
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5.1.9.1. Dibujo de volumen 
 
 
 

Ilustración 19. Render-Volumen. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

FUENTE: Elaboración propia. 
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5.1.9.2. Secuencia de uso 
 
 
 
Ilustración 20. Secuencia de uso y ubicación. 

 

 

 

FUENTE: Elaboración propia. 
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Ilustración 21. Uso de pérgolas. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

FUENTE: Elaboración propia. 
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5.1.9.3. Planos técnicos 

 

 

 

 

Ilustración 22. Planos de pérgolas con poste cuadrado. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

FUENTE: Elaboración propia. 
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5.1.9.4. Detalles técnicos 
 
 
 
 

Ilustración 23. Postes. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

FUENTE: Elaboración propia. 
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5.1.9.5. Despiece 
 

 

 

Ilustración 24. Despiece pérgola. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

FUENTE: Elaboración propia. 
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5.1.9.6. Carta de producción  
 
 

 

Ilustración 25. Carta de producción. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

FUENTE: Elaboración propia. 
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5.1.10. Costos de producción 
 
 
 
 

Ilustración 26. Costos pérgola con poste cuadrado. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

FUENTE: Elaboración propia. 
 
 

Esta cotización No incluye tornillería ni mano de obra  
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6. FORMULACIÓN DE LOS PROYECTOS DE INTERVENCIÓN 3 

  

6.1. MERCADEO EN EL SECTOR DE ESTIBAS PLÁSTICAS 

 

6.1.1. Justificación  
 

Apoyo en mercadeo, implementando nuevas estrategias de comercialización e 

información para los clientes, especialmente en el sector de alimentos, 

retomando documentos, material existente para enviar a la base de datos de 

clientes con necesidad de estibas con reglamentación invima.  

Según al océano azul (2005) 

“El desafío principal al educar a estos tres grupos de personas interesadas-los 

empleados-los aliados y el público en general consiste en plantear el dialogo 

abierto sobre las razones para adoptar la nueva idea”. 

 

 

6.1.2. Objetivo general 
  

Comercializar las estibas plásticas en el sector de alimentos, buscando datos 

de las empresas y distribuir la información por medios magnéticos y físicos. 

 

 

6.1.3. Objetivos específicos 
 

 implementar sistemas agiles y eficaces para hacer llegar la información 

al mayor número de clientes. 

 enfocar los productos en las empresas grandes de alimentos. 

 tener en cuenta las estibas con diferentes funciones como: 

almacenamiento, trasporte y manejo de espacios. 
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6.1.4. Análisis 
 
 

La estiba es una plataforma diseñada para agrupar cierta cantidad de 

productos o materiales cuya manipulación individual requeriría mucho tiempo y 

trabajo, también se utiliza en el sector de alimentos para una mejor higiene 

debido a que son plásticas, asépticas, impermeables, durables y livianas, 

evitando el contacto de los productos con el suelo.  

 

Con la compra de estibas plásticas preserva el medio ambiente, evitando la tala 

de árboles y  la destrucción del ecosistema, se promociona el reciclaje en un 

80% en la fabricación dando como resultado un producto 100% reciclable. Esta 

estiba es más económica porque su vida útil es mayor, no se pudre, no se aísla 

como la madera, los perfiles plásticos vienen con caja especial para ensamblar 

con tornillo y evitar que los empaques rocen con el anclaje, lo cual ocurre con 

la madera; se salen las puntillas y dañan el empaque ocasionando 

devoluciones, reguero y contaminación del producto e incumplimiento del 

pedido causando costos adicionales elevados.  

 

La empresa produce la estiba en la medida que usted necesite y de la 

capacidad que requiera. Estamos seguros de poderle ofrecer la mejor 

alternativa del mercado llevamos 20 años produciendo estribas con excelentes 

resultados.  

 

Tipo de clientes 

Los lugares de comercialización de estibas plásticas son especialmente a las  

grandes empresas de alimentos debido a que los productos fabricados en 

Moduplast tienen las pruebas técnicas reglamentarias y características físicas 

para el almacenamiento y trasporte de alimentos. 
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6.1.5. Cronograma de actividades planeadas  
 
 

 

Tabla 5. Cronograma de actividades proyecto III. 

 

 

 

 

6.1.6. Requerimientos de diseño  
 

 

 

Tabla 6. Requerimientos de diseño proyecto III. 

PARAMETROS DETERMINANTES 

¿Qué es una estiba?. 

 

Tener información clara y precisa del 

producto.  

¿Qué tipo de estiba tiene que usar el 

sector de alimentos, que resistencia 

tiene?. 

 

Saber las características y beneficios 

que tiene las estibas plásticas 

producidas por Moduplast con la 

resistencia de -50 c. 

Medidas establecidas. Manejo de la proporción de 

elementos, para brindar diferentes 

propuestas en los espacios 

adquiridos. 

Que estibas se pueden modificar y 

cuales son monolíticas. 

Tener en cuenta que Moduplast 

produce 2 tipos de estibas 

ensamblada y monolítica en 

diferentes medidas cada una. 

 

FUENTE: Elaboración propia 

FUENTE: Elaboración propia 



47 
 

6.1.7. Alternativas de mercadeo 
 
 

 Investigar a que clientes se les va a comercializar las estibas plásticas. 

 Sacar un listado de las empresas que necesitan el producto. 

 Hacer un catálogo de información para la comercialización el cual 

necesita el cliente. 

 Enviar información a las empresas de alimentos para ampliar los 

usuarios conocedores de MODUPLAST.  

 

 

6.1.8. Diseño de detalles 
 

 

Estibas plásticas monolíticas 

 

Ilustración 27. Estibas monolíticas. 

 
FUENTE: MODUPLAST S.A.S. 
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Estibas ensambladas 

 

 

Ilustración 28. Estibas ensambladas. 

 

 

 

Moduplast realiza todo tipo de estibas ensambladas con las características que 

el cliente solicite. 

 

 

 

6.1.9. Propuesta definitiva  
 
 

Se buscó empresas enfocadas en el sector de alimentos para mandar la 

información de los productos producidos en Moduplast. 

FUENTE: MODUPLAST S.A.S. 
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Se recopilo los correos electrónicos de algunas de las empresas y a otras se 

les mando la información directamente de la página web de la empresa a la 

que se le va a vender el producto. 

 

 

6.1.9.1. Dibujo de publicidad. 
 

 

Publicidad enviada a los clientes  

 

 

Ilustración 29. Publicidad para clientes. 

 

FUENTE: Elaboración propia. 
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6.1.9.2. Detalles técnicos 
 

 

La información en la vaya se dividió en tres secciones, la primera en las estibas 

monolíticas que son el molde inyectado sin ningún tipo de herraje, la segunda 

sección fue la de las estibas ensambladas que varía según la necesidad del 

cliente, la tercera sección son fotos de la función de las estibas en diferentes 

campos.  

 

 

7. FORMULACIÓN DE LOS PROYECTOS DE INTERVENCIÓN 4 

 

7.1. MATERIAL P.O.P MODUPLAST 

 

7.1.1. Justificación  
 

MODUPLAST en una empresa con 32 años en el mercado la cual necesita 

actualizar y proponer alternativas del material P.O.P para tener mayor 

reconocimiento, buscando generar una pertenencia de la marca. 

 

7.1.2. Objetivo general  
 

Proponer nuevas alternativas de diseño del material P.O.P de la empresa y 

complementar el material existente, para tener los siguientes beneficios, 

aumentar la imagen de los productos de la empresa, la cantidad de ventas, 

proporcionando al cliente mayor comodidad al ver los productos en un stand.  
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7.1.3. Objetivos específicos 
 

 Alternativas del material P.O.P de la empresa. 

 Aumentar la imagen de MODUPLAST.  

 Aumentar la imagen de los productos. 

 Mejorar el reconocimiento. 

 Mejorar las ventas. 

 

 

7.1.4. Análisis 
 

 

La satisfacción de la inversión del material P.O.P se ve reflejada en el 

reconocimiento del público hacia la empresa y sus productos fabricados, el 

material P.O.P  organizar son las vallas publicitarias y un stand de exhibición 

de los productos hechos en Moduplast, para que los clientes visualicen y 

comprendan las características del objeto a la hora de la compra.  

Lo que se quiere lograr es llamar la atención del consumidor sobre los 

productos para así aumentar las compras. 

 

 

7.1.5. Cronograma de actividades planeadas  
 

 

 

Ilustración 30. Tabla cronograma de actividades proyecto IV. 

 

 

 

 

FUENTE: Elaboración propia. 
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7.1.6. Requerimientos de diseño  
 

 

 

Ilustración 31. Requerimientos de diseño proyecto IV. 

PARAMETROS DETERMINANTES 

¿Qué es un material P.O.P? 

 

Investigar sobre el material P.O.P.   

¿Para qué sirve el material P.O.P en 

un empresa? 

 

Saber las ventajas y desventajas que 

tiene que la empresa utilizando un 

material P.O.P.  

¿Qué tipo de material P.O.P  la 

empresa quiere manejar? 

Hay cantidad de artículos como 

material P.O.P, se tiene que decidir 

qué tipo de material la empresa 

necesita, y cuáles son sus 

necesidades para cumplir sus 

objetivos de ventas. 

¿A quién se le va a brindar material 

P.O.P? 

El material P.O.P puede ser para que 

el cliente lo visualice o como objeto 

souvenir, definir qué tipo de material 

le desea proporcionar MODUPLAST a 

los clientes por su fidelidad. 

 

 

 

Publicidad: vallas publicitarias de 1.40*1.40mt dividida en sectores cuatro 

sectores (equinos, cerdos, estibas y amoblamiento urbano). 

El stand debe contener la mayoría de productos fabricados en Moduplast S.A.S 

para que el cliente pueda percibir en un solo lugar no solo el producto si no sus 

dimensiones y características.  

Se hizo un listado de los productos a exhibir en el stand publicitario.  

 

FUENTE: Elaboración propia. 
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7.1.7. Diseño de detalles 
 

 

 

Ilustración 32. objetos utilizados en el stand 

 

 

 

 

FUENTE: Moduplast S.A.S  
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Ilustración 33. objetos utilizados en el stand. 

 

 

 

1: Rejilla 1mt*60cm. 

2: Rejilla de 60*60. 

3: Piso para cerdos. 

4: Banco de troquelado. 

5: Carro para carga. 

6: Silla con espaldar. 

7: silla con espaldar más pequeña. 

8: silla sin espaldar. 

9 Caja eléctrica (grande, mediana y 

pequeña). 

10: Rejilla para tráfico pesado. 

11: Saladero melacero. 

12: Comedero. 

13: Fuste 4 barras. 

14: Silla americana.  

15: Tereque McKLEIN. 

16: Silla doble cacho para arrendar. 

17: Fuste 2 barras. 

18: Sillero. 

19: Garabato. 

20: Porta cantina. 

21: Angarilla. 

22: Taraba galápago. 

23: Taraba paso. 

24: Taraba mexicana. 

25: coleo. 

26: texana. 

27:Base pie para sillas y galápagos. 

28: Baúles. 

FUENTE: Moduplast S.A.S  
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7.1.8. Propuesta definitiva  
 

 

Línea equina.  

 

 

Ilustración 34. publicidad línea equina. 

 

 

 

 

 

FUENTE: Elaboración propia. 
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Línea de estibas plásticas 

 

 

Ilustración 35. publicidad línea de estibas. 

 

 

 

 

 

 

 

FUENTE: Elaboración propia. 
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Línea de amoblamiento urbano  

 

 

 

Ilustración 36. publicidad línea de amoblamiento urbano. 

 

 

 

 

 

 

 

 

FUENTE: Elaboración propia. 



58 
 

Línea de cerdos  

 

 

Ilustración 37. publicidad línea de cerdos. 

 

 

 

 

 

 

 

FUENTE: Elaboración propia. 
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7.1.8.1. Dibujo de volumen 
 
 

 

Ilustración 38. Stand publicitario. 

 

 

 

Las vallas publicitarias tienen 1.40*1.40mt. 

El stand manejado tiene un área de ancho 4mt, largo 4mt y alto 2.50mt. 

FUENTE: Elaboración propia. 
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7.1.8.2. Secuencia de uso 
 

 

 

Ilustración 39. usabilidad del stand. 

 

 

 

 

El stand se realizó para que los clientes encuentren la mayoría de productos en 

un solo lugar,   los conceptos utilizados para la realización del stand publicitario 

fueron los siguientes: organización, visualización, líneas de productos y 

comodidad. 

 

 

  

 

 

FUENTE: Elaboración propia. 
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7.1.8.3. Planos técnicos 
 

 

 

Ilustración 40. planos técnicos del stand. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

FUENTE: Elaboración propia. 
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7.1.8.4. Detalles técnicos 
 

 

 

Ilustración 41. detalles. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

FUENTE: Elaboración propia. 
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7.1.9. Costos de producción  
 

 

 

Ilustración 42. materiales utilizados en el stand. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

FUENTE: Elaboración propia. 
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8. CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES GENERALES 

 

Tabla 7. Cronograma de actividades generales. 

 

 

 

 

9. RECURSOS NECESARIOS 

 

Para poder realizar las actividades necesarias en el periodo de práctica es 

necesario contar con: 

 Inducción y capacitación por parte de la empresa. 

 Puesto de trabajo. 

 Computador. 

 Software de diseño (Rhinoceros, Corel Draw, keyshot, photoshop, 

Office). 

 Acceso a la base de datos de MODUPLAST S.A.S. 

 Asesoría por parte de compañeros de trabajo. 

 Materiales de papelería. 

 Impresora. 

 Teléfono. 

 Directorio industrial y comercial. 

FUENTE: Elaboración propia. 
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10. APENDICES 

 
 

Tabla 8. Cronograma semanal. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

FUENTE: Moduplast S.A.S  
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Ilustración 43. Renders elaborados durante el tiempo de prácticas 

 

 

 
 

FUENTE: Elaboración propia   
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Ilustración 44. Renders elaborados durante el tiempo de prácticas 

 

 

 

 

 

 

Las  dos ilustraciones anteriores fueron elaborados en el tiempo de practica 

académica en MODUPLAST S.A.S los cuales no tienen suficiente 

argumentación teórica para incluirlos dentro de los proyectos  

 

 

 

 

 

 

FUENTE: Elaboración propia   
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11. CONCLUSIONES 

 

 MODUPLAST S.A.S es una empresa que busca la satisfacción del 

cliente, hace esto brindando calidad y variedad de productos, la empresa 

constantemente está innovando los productos dependiendo la 

necesidad. 

 El cliente- el diseñador y producción van de la mano para llegar a un 

mejor producto. 

 La planta está en constante producción se observa fácilmente los 

procesos de inyección y extrusión. 

 El manejo de los programas de modelado 3D son indispensables para 

mostrarle al cliente de manera específica el proyecto antes de realizarlo, 

para tomar decisiones teniendo en cuenta materiales de producción y 

costos. 

 El mejoramiento del material P.O.P de la empresa es necesario para 

aumentar sus ventas, por reconocimiento público y proporcionar 

seguridad a la hora de comprar. 
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