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Resumen  

 

El presente trabajo corresponde a la práctica realizada por el estudiante Deiby 

Andrés Ramírez Vanegas, en el proyecto Risaralda Unida en la Reducción de Sustancias 

Psicoactivas. En este proyecto se desarrollaron varias actividades, entre ellas, la realización 

de freecard, pendones y la pre producción, producción y pos producción un video de 

presentación del proyecto, un video institucional y un archivo audiovisual con información 

recolectada en el desarrollo del proyecto.  

También se desarrollaron visitas con el grupo de las profesionales a algunos 

municipios de Risaralda, en aras de recolectar material fotográfico y audiovisual en las 

actividades realizadas por este grupo. Así pues, se estableció un proceso laboral 

satisfactorio y de buenas relaciones en la práctica realizada.  

Palabras Claves: Realización audiovisual, pre producción, producción y pos 

producción, diseño gráfico,  material fotográfico.  

Abstract  

 

This work relates to the practice by the student Deiby Vanegas Andres Ramirez, the 

draft United in Risaralda Reduction of psychoactive substances. In this project we 

developed several activities, including conducting freecard, banners and pre-production, 

production and post production of a video presentation of the project, a movie and a file 
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with audiovisual information collected in the project.  

Visits were also developed with the group of professionals to some municipalities in Cauca, 

in order to collect photographic and audiovisual material on the activities undertaken by 

this group. Thus, a good process and good working relationships in the practice performed.  

 

Keywords: Conducting audiovisual pre production, production and post production, 

graphic design, photography. 
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Introducción 

Los periodistas en la sociedad cumplimos, entre otras cosas, el papel de informar. 

En ciertas ocasiones nos preocupamos sólo por trabajar para los medios masivos de 

comunicación, es decir, por tener la noticia antes de que otro medio la publique. Por lo 

tanto, se observa que lo realmente importante para el medio es la noticia escueta, olvidando 

el contenido del mensaje y la manera como se emite.  

Las temáticas que abordan los medios de comunicación, en su mayoría, por motivos 

de rating son temas cuyo foco es la violencia, la farándula, el fútbol y el sexo. Y el rostro 

de las personas del común que nos permiten entender las problemáticas del país, son 

olvidadas. Esas formas de mirar, oler y tocar, son las que nos permite a los periodistas jugar 

otro papel en la sociedad: darle voz al que no la tiene a través de narraciones. 

En este sentido, el presente trabajo de práctica sobre el proyecto Risaralda Unida en 

la Reducción del consumo de sustancias psicoactivas, se desarrollarán actividades para los 

jóvenes en los municipios de Pereira, Dosquebradas Belén de Umbría, Balboa y Santuario. 

Entre las actividades,  se encuentran talleres y producciones audiovisuales creados por ellos 

mismos, en donde, se  observe la visión que tienen los jóvenes del municipio con relación a 

las sustancias psicoactivas.  

Asimismo, se mostrará toda la experiencia de trabajo del grupo de profesionales que 

visiten los municipios. Además, este informe busca ser reconocido a nivel regional para 

evidenciar las experiencias del proyecto y tener un producto tangible para mostrar a la 

comunidad.  
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1. PROYECTO: RISARALDA UNIDA EN LA REDUCCIÓN DEL CONSUMO DE 

SUSTANCIAS PSICOACTIVAS 

 

Convenio interadministrativo: Implementación del Plan Territorial para la 

Reducción del Consumo de SPA – Risaralda 2008– 2011. Apoyo a conformación de los 

comités municipales de prevención del consumo de drogas, en cinco (5)  municipios del 

departamento; acompañamiento técnico en la formulación de sus respectivos planes 

municipales para la reducción del consumo de SPA y puesta en marcha de la Unidad Móvil 

del Centro Ambulatorio de Atención en Drogadicción para Risaralda (CADRI).  

1.1 Contexto  

 

De acuerdo con los datos obtenidos en “La encuesta nacional sobre consumo de 

sustancias psicoactivas en jóvenes escolares de 12 a 17 años”, realizada en el 2001 por el 

programa RUMBOS de la Presidencia de la República, el Departamento de Risaralda 

presenta uno de los índices más altos de  consumo del país, tanto de sustancias lícitas como 

ilícitas, siendo en general, la zona cafetera la más afectada.  

Igualmente el estudio “Diagnóstico situacional instituciones de tratamiento 

rehabilitación y reincorporación social a consumidores de SPA en Colombia”. realizado por 

el Ministerio de la Protección social en 2004. Revela que la prevalencia de vida para el 
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consumo de sustancias ilícitas en el país fue de 11.7 Pereira presenta una prevalencia 

superior con respecto al país representado en 15.5 

El mismo estudio, en los indicadores conjuntos para consumo de sustancias ilícitas 

(marihuana, cocaína, heroína o éxtasis), muestra a Pereira como la tercera ciudad con 

mayor consumo de al menos una de estas sustancias. De manera que la situación es gran 

motivo de preocupación para el departamento si se tiene en cuenta que el fenómeno se 

encuentra asociado a la violencia, accidentes de tránsito, inseguridad, el fracaso escolar y 

laboral, entre otros problemas. Y que además su incidencia aumenta día tras día.  

Pese a la cantidad de instituciones públicas y privadas que existen en Risaralda 

(alrededor de 37) se presentan falencias tanto en términos de calidad en la atención a la 

población afectada, como en los procesos de orden administrativo y estratégico, que 

sumado a la pobre articulación interinstitucional arrojan como resultado un bajo grado de 

efectividad de la red pública en la intervención del consumo de SPA.   

Un ejemplo  de ello es la dificultad del sector salud para hacer frente a la 

problemática, pues su personal no cuenta con las competencias necesarias a la hora de 

orientar y atender a las personas que consultan por consumo o abuso de SPA. Tal como lo 

evidencia el Diagnóstico situacional instituciones de tratamiento rehabilitación y 

reincorporación social a consumidores de SPA en Colombia” los perfiles de los directores 

de los centros de atención de drogadicción (CAD) son muy variables y no muestran un 

patrón específico, en mayor proporción se encuentra que no tienen ninguna formación 
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profesional, seguidos de quienes tienen formación en psicología, de quienes son pastores o 

misioneros y de los sacerdotes.  

Además existen centros de tratamiento y rehabilitación que no cuentan con las 

especificidades técnico-científicas para su funcionamiento. Como se ve en el Diagnóstico 

antes mencionado, “menos de la mitad de las entidades implementan sistemas de 

evaluación del impacto de su gestión asistencial, mientras que un poco más de la mitad ha 

implementado sistemas de mejoramiento de la calidad”. 

  Se encuentran también deficiencias de carácter administrativo ya que el 12% de las 

instituciones a nivel nacional, no cuenta con alguien que las dirija. “Alrededor de una 

tercera parte de las instituciones que dijeron contar con personal administrativo, éste no se 

encuentra vinculado laboralmente a la institución por cuanto sus servicios son voluntarios: 

director 34%, gerente 22%, director financiero 20%, secretaria 20%, contador 27%, 

administrador 14%” (Min. Protección social. 2006). 

Otra debilidad se manifiesta en el hecho que a nivel nacional existe un alto 

porcentaje de la población que no cuenta con cobertura para la atención en salud por SPA; 

menos del 50% de las instituciones ofrecen servicios a personas en condiciones de 

vulnerabilidad tales como: portadores de VIH consumidores, trabajadoras sexuales, 

menores explotados sexualmente, personas en situación de  desplazamiento forzado, y 

personas con conflictos con la ley. Con respecto al género, se aprecia una mayor oferta de 

servicios para los hombres, mientras que el 41% de las instituciones no ofrecen servicios a 

las mujeres.  



 
Realización Audiovisual del Proyecto SPA

11 

 
En cuanto a la atención de  poblaciones campesinas y minorías étnicas el 

diagnóstico del Ministerio de Protección Social indica que es muy bajo centrando la 

atención en los sectores urbanos y en las principales capitales.  

Todas las dificultades antes mencionadas, han incidido en el aumento del fenómeno, 

a pesar de los intentos de anteriores programas de gobierno por reducir el consumo de SPA. 

Dichas iniciativas han resultado infructuosas entre otras cosas por la falta de continuidad de 

las acciones al presentarse cambios en los gobiernos. Es por esta razón que la actual  

Política Nacional de Reducción del Consumo de SPA, pretende trascender al cambio de 

administraciones dando paso a programas sostenibles gracias al enraizamiento en procesos 

participativos, así como también a su abordaje desde la perspectiva del desarrollo humano 

sostenible y el concepto de la vulnerabilidad, articulando a todos los actores sociales desde 

la co-responsabilidad. 

         El presente proyecto pretende realizar un trabajo conjunto con la Gobernación 

a fin de dinamizar la implementación del Plan Territorial para la Reducción del Consumo 

de SPA – Risaralda 2008– 2011.  El propósito es facilitar a los municipios la comprensión 

y aplicación de la Política Nacional a su realidad territorial, generando directrices que 

permitan trazar acciones coherentes y articuladas como cuerpo de sus planes municipales 

de control de drogas. 

   Del mismo modo, con la implementación del  CADRI (unidad móvil), se 

busca instaurar una modalidad en promoción, prevención y mitigación innovadora en el 

departamento, para brindar acceso integral a segmentos de la población que demandan 
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acompañamiento inmediato frente al riesgo y consumo de SPA y se encuentran en zonas 

geográficas.  

1.2 Situación esperada al término del proyecto 

 

Se tiene previsto que al finalizar el proyecto se encuentren conformados los comités 

municipales, en cinco (5)  municipios de Risaralda; así mismo, se espera que a través del 

acompañamiento técnico a los mismos, se formulen los  planes municipales para la 

reducción del consumo de SPA. 

Además de la implementación de la Unidad Móvil del Centro de Atención en 

Drogadicción  para Risaralda, con el cual se pretende realizar un acompañamiento a grupos 

específicos de la población de los 14 municipios del departamento. 

Se espera alcanzar este propósito favoreciendo espacios de discusión y priorización 

del tema del consumo de SPA en la agenda de los municipios, conocer la manera como este 

fenómeno se manifiesta en cada uno, las capacidades institucionales y sociales, para 

determinar la factibilidad,  los desafíos en materia de colaboración y cooperación 

encaminados a la gestión del problema.  

1.3 Cobertura 

El proyecto cubre 14 municipios del departamento de Risaralda en el apoyo a la 

implementación del Plan departamental para la reducción del consumo de SPA, en el 

aspecto de sensibilización y en el servicio de la unidad móvil CADRI. 
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  Cinco municipios seleccionados se beneficiaran con el acompañamiento técnico en 

la conformación de los comités municipales y en la formulación de los respectivos planes 

municipales para  la reducción del consumo de SPA. 

Se estima que el proyecto beneficiará de forma directa a los niñ@s, jóvenes y 

adultos en situación de vulnerabilidad frente al consumo de SPA  de 14 municipios de 

Risaralda.  

De igual forma beneficiará a los funcionarios responsables de los ámbitos de salud, 

educación, cultura, deporte y planeación, entre otros. Como también a las ONG y grupos 

sociales involucrados en los  procesos de  atención a población vulnerable al consumo de 

SPA. 

1.4 Equipo de trabajo: 

 

Equipo Interdisciplinario para el apoyo e implementación del plan departamental y 

la conformación de los comités municipales, con disponibilidad de tiempo completo: 

 Director/a del Proyecto 

 Coordinador/a técnico/a proyecto  

 Una asistente administrativo del proyecto   

 Secretaria  

 

 



 
Realización Audiovisual del Proyecto SPA

14 

 
Equipo Interdisciplinario Unidad Móvil (disponibilidad tiempo completo) 

• Dos Psicólogos con formación en el manejo de conductas adictivas. 

• Un profesional en salud con formación en Farmacodependencia 

• Un profesional en Desarrollo Familiar o Trabajo Social  

• Un profesional en Ciencias del Deporte y la Recreación. (por eventos)  

• Dos comunicadores Sociales – periodistas.  

 

1.5 Objetivo del Proyecto  

La ejecución del proyecto “Risaralda unida en la reducción del consumo de 

sustancias psicoactivas”  fortalece la capacidad de respuesta articulada y efectiva de todos 

los actores que a través de su misión institucional están en capacidad de intervenir en la 

disminución de factores de vulnerabilidad del consumo de SPA y sus consecuencias.  

La puesta en marcha de un Centro de Atención en Drogadicción para Risaralda de 

carácter ambulatorio hace posible que los 14 municipios del departamento se puedan 

beneficiar a través de acciones de Promoción de la Salud, Prevención del Consumo, 

Mitigación (Inclusión social) y Superación. 
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1.6 Objetivo inmediato: 

 

A través del proyecto “Risaralda unida en la reducción del consumo de sustancias 

psicoactivas” se habrá dinamizado la implementación del Plan Territorial para la Reducción 

del Consumo de SPA – Risaralda 2008– 2011.  

Trabajando en la implementación del plan en los escenarios pertinentes; 

coordinando acciones en la conformación de los comités municipales de prevención del 

consumo de drogas, en cinco (5)  municipios del departamento; así como realizando el 

acompañamiento técnico en la formulación de sus cinco planes municipales para la 

reducción del consumo de SPA.    

 así mismo poniendo en marcha la estrategia de tratamiento ambulatorio en el 

departamento: Centro de Atención en Drogadicción para Risaralda (CADRI). En este 

componente se prevé implementar una unidad móvil, que extiende el trabajo en prevención, 

mitigación y superación a los 14 Municipios del Departamento.  
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2. DIAGNÓSTICO O IDENTIFICACIÓN DE NECESIDADES  

 

Los proyectos de intervención y de desarrollo de actividades se quedan, la gran 

mayoría, en el anonimato y lo único que podemos visualizar con éstos, son cientos de hojas 

escritas y balances que conlleva a lo mismo resultados cuantitativos y cualitativos.  

Es por esta razón que el proyecto Risaralda Unida en la Reducción de Sustancias 

Psicoactivas, liderado por la Universidad Católica Popular del Risaralda y la Gobernación 

del Risaralda quieren darlo a conocer por medio de la realización audiovisual. En este 

sentido, se han tenido en cuenta varios factores y etapas de la intervención; la presentación 

del proyecto y su recorrido por cinco municipios de Risaralda.  

Así pues, la producción audiovisual juega un papel muy importante en el  proyecto, 

por tal motivo se hizo necesario realizar un cronograma de actividades para tener un 

registro audiovisual y, de esta manera, representarlo en microprogramas que cuentan con 

todo el proceso de pre producción, producción y pos producción. 

Por otro lado, se pretende utilizar la realización audiovisual como una forma 

pedagógica para que los jóvenes de estos municipios muestren, a través de cortometrajes, 

cómo visualizan sus municipios entorno a las sustancias psicoactivas. Para ello, se dictarán 

talleres de realización y periodismo audiovisual. 

 

 



 
Realización Audiovisual del Proyecto SPA

17 

 
3. CONTEXTO DE LA EMPRESA DENTRO DE LA REGIÓN.  

 

La institución Universidad Católica Popular del Risaralda está vinculada con el 

campo de la educación y desarrolla varios proyectos en pro de la comunidad, firmando 

convenios con la Gobernación del Risaralda para así contribuir con el desarrollo de la 

ciudad y de la región.  

Por tal motivo, la Universidad pretende pondrá a todo su equipo de profesionales a 

disposición de la ciudadanía para emprender nuevas formas de pedagogía.  

 

4. ÁREA DE INTERVENCIÓN  

 

El área de intervención que desarrollaré es la parte audiovisual del proyecto; pre- 

producción, producción y pos producción de diferentes productos que se hagan necesarios 

para evidenciar las etapas de ejecución y desarrollo del proyecto.   

Es importante cumplir este proceso ya que se realizará un programa de televisión a 

través del cual la comunidad podrá conocer las fases del proyecto. De igual modo, se dará 

apoyo pedagógico a la comunidad en la parte audiovisual, para la creación de cortometrajes 

entorno al consumo de sustancias psicoactivas en su municipio.    
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5. OBJETIVO GENERAL  

 

• Visibilizar a través de la realización audiovisual, las etapas del proyecto; Risaralda 

Unida en la reducción de sustancias psicoactivas de los municipios de 

Dosquebradas Belén de Umbría, Santa Rosa,  Balboa y Santuario. 

 

 

5.1 Objetivos Específicos:  

 

• Realización de un video institucional que documente toda la experiencia del grupo 

de profesionales en los municipios que va intervenir.  

 

• Mantener la relación con los medios de comunicación; local y regional, para la 

actividad de Free Press.  

 

• Formación de niños y jóvenes a través de mecanismos educativos audiovisuales.  
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6. PROGRAMA RISARALDA UNIDA EN LA REDUCCIÓN DEL CONSUMO DE SUSTANCIAS PSICOACTIVAS 

Propuesta de comunicaciones para la difusión, posicionamiento y formación en la unidad móvil “Centro de Atención en Drogadicción  

en Risaralda” (CADRI) 

 

ESTRATEGIA ACTIVIDAD PRODUCTO FECHA 

Desarrollar una 
propuesta que 
identifique el 
proyecto y permita 
dar a conocer el 
programa donde 
llegue apoyados 
con una imagen 
acorde al proyecto. 

Establecer la imagen 
oficial que permita generar 
relación con el proyecto. 

Plasmar la imagen seleccionada en material 
publicitario: pendones, freecard,  

Febrero 

Recurrir a los 
medios masivos de 
comunicación para 
divulgar y dar a 
conocer el 
proyecto. 

Generar de manera 
periódica información para 
la prensa. 

Realizar un media tour 
(visita a los medios). 

 

Como elemento central  se trabajará la figura de 
Comunicados de Prensa para distribuir en los 
municipios de Risaralda, dependiendo de las 
visitas  (Según las visitas hechas), con el 
objetivo de enviar periódicamente, a los medios, 
la información que se genere durante las visitas 
del programa a los municipios. Lo anterior nos 
permitirá también comenzar a generar lazos con 
los demás medios y de esta manera gestionar 

Febrero – Junio  
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 otras posibilidades de participación en los 

medios como:  

.Televisión: ser invitados en diferentes 
programas de los canales de la ciudad con 
amplio cubrimiento entre los cuales se destacan 
Telecafé (noticiero regional e informativo de la 
gobernación, Canal Une (Magazine el Solar y el 
canal Parche3), CNC (noticiero local) y 
finalmente canales comunitarios que existan en 
los municipios que se visiten. 

Radio: con relación a este medio además de que 
divulguen los comunicados, se gestionará para 
que se realicen también pequeños espacios de 
difusión o entrevistas en la programación juvenil 
que se transmiten en la emisoras  (RCN y 
Caracol), en las demás emisoras se buscarán 
también espacios para que sean entrevistados los 
promotores del programa y  cuenten sobre el 
proyecto: Colmundo, Todelar,  Antena de los 
Andes, Super Ecos  1360, Pereira al Aire, 
Universitaria Estéreo y Policía Nacional.  Lo 
mismo se gestionará en las emisoras 
comunitarias de los municipios que se visiten. 
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Sistematizar y lograr 
obtener un registro del 
programa  (especialmente 
en la primera fase, 
evaluarlo y posteriormente 
hacer lo mismo para el 
resto del proyecto. 

 

Generar un archivo 
audiovisual y fotográfico 
de las diferentes 
actividades (sin editar). 

 

Realización y Edición de 
un video base para el 
lanzamiento del proyecto. 

 

Crear propuestas de 
comunicación alternativas 
como: La Internet,  
Facebook 

Grabación de las 
diferentes actividades 
(circuitos, charlas, 
entrevistas de los 
habitantes de los 
municipios de Risaralda y 
de los expertos en el tema 
de Psicoactivos.    

A través de la visitas a los 
municipios tomar fotos y 
grabar las actividades y 
puestas en escenas del 
proyecto.  

 

Reportaría en los pueblos 
y entrevistas a la 
comunidad.  

 

Página Web se plasmará 
todo lo relacionado con el 
proyecto. 

Un Videos institucional del proyecto, con 
duración de 8 minutos.  

 

 

 

 

Archivo del proyecto para mostrar fe de las 
actividades realizadas.  

 

 

 

Presentación del video a la comunidad y 
personas presentes en el evento de lanzamiento.  

 

Escritos y dibujos según su criterio para plasmar 
en una página web.  

 

 

Marzo – Mayo  

Pre Producción, 
Producción y 
Pos producción.  

 

 

 

Febrero Junio  

 

 

 

Marzo  

 

Febrero – Junio- 
Julio  
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 7. CONCLUSIONES 

 

El trabajo realizado en el proyecto, Risaralda Unida en la Reducción de Sustancias 

Psicoactivas, fue una experiencia satisfactoria a nivel profesional y laboral.  

 

Por su parte, la realización audiovisual y los nuevos medios de comunicación me 

motivaron  para seguir indagando en el papel que cumplen los medios en la sociedad. 

También me llevó a replantear la relación de la academia con el trabajo ejecutado 

directamente con la comunidad, pues la aplicación de la teoría implica conocer muchas 

características de la población con la cual se va a trabajar. 

 

 Además, el trabajo en equipo fue una experiencia muy enriquecedora pues  fue un 

trabajo interdisciplinar, el cual me permitió un aprendizaje tanto profesional como personal.  

Y finalmente, quiero rescatar otro de los aspectos positivos, la relación que establecí con el 

grupo de trabajo y con la comunidad, ya que para realizar el trabajo se hizo necesario 

construir todas las fases empezando por plan de acción. 
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8. RECOMENDACIONES 

A la Universidad 

Para dar un concepto sobre el proceso que tuvo la universidad con respecto a la 

formación y acompañamiento del practicante, es necesario abordar varios aspectos. La 

primera etapa que consta de conseguir una empresa para que el estudiante desarrolle todo el 

conocimiento adquirido en la carrera, fue un poco lenta  en la búsqueda de los contactos y 

las averiguaciones del caso. Cabe destacar que se brindó la información necesaria, sin 

embargo, considero que este proceso debe ser más ágil y preciso.  

A la Empresa 

Uno de las recomendaciones que se debe tener en cuenta, es la compra de 

herramientas técnicas como; una cámara de video, equipo de edición,  grabadora 

periodística, aunque esto se pudo solventar gracias a la gestión de la directora y sus 

colaboradores, pero se debe tener en cuenta que estas herramientas deben ser para exclusivo 

del proyecto con el fin de disponer todo el tiempo de ella. 

Auto recomendaciones 

Una de las recomendaciones más importantes y profesionales es compartir 

información periodística, con el objetivo de realizar un proceso de comunicación claro y 

coherente con las políticas y metas del proyecto. Este hecho se tuvo en cuenta y se pudo 

trabajar en grupo con las profesionales en sicología y bacterióloga.       
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9. REFLEXIÓN ACADÉMICO – PRÁCTICA 

 

Uno de los componentes importantes en la actualidad, es el desarrollo de los medios 

de comunicación, es por ello, que los medios alternativos; interactivos y audiovisuales, se 

convierten en una herramienta fundamental para evidenciar y visibilizar un proyecto a la 

comunidad.  

En este sentido, el proceso de práctica que se realizó fue utilizar los elementos  de 

comunicación para registrar y dar a conocer el proyecto Risaralda Unida en la Reducción 

de Sustancias Psicoactivas.  

En primera Instancia, se elaboró una campaña para dar a conocer el proyecto a 

través de Free cards y pendones, en donde, se mostraba la comunidad que iba a participar 

de las diferentes actividades que realizaba el grupo de  profesionales, CADRI Móvil, que se 

desplaza a los municipios de Risaralda.  

Otra de las actividades de práctica realizadas, fue un video de presentación acerca 

de los circuitos elaborados en algunos municipios de Risaralda, en donde se visualizaban 

las etapas y formación de las personas en los talleres ya dispuestos por el grupo. Por 

consiguiente, se dispuso de una pre producción, producción y pos producción del video de 

presentación del proyecto.  
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Es importante recordar la importancia que tienen los medios de comunicación  en la 

sociedad. De hecho, la televisión, el cine, la radio la prensa y la internet, se han convertido 

en un factor determinante y fundamental para la sociedad. El televisor es un fiel ejemplo en 

este proceso, inclusive llegó al punto de infiltrase en los hogares y en la vida cotidiana, 

esencialmente,  pasaron de estar en la sala a incorporarse en la habitación, por ende, es 

incuestionable que ellos ejercen de una u otra forma, una influencia o efecto sobre las 

personas.  

De allí Mauro Wolf  (1987) afirma que “los elementos que más caracterizaron el 

contexto de la teoría hipodérmica son, por una parte, justamente la novedad del fenómeno 

de las comunicaciones de masas, y por otra parte, la conexión de dicho fenómeno con las 

trágicas experiencias totalitarias de aquel periodo histórico” (p.23). Esto hace referencia a 

la primera y segunda guerra mundial, las cuales conllevaron al alejamiento geográfico de la 

gente, por causa de la urbanización y el crecimiento de las ciudades. Fue por esa situación, 

que en esta época creyeron que todos los individuos eran mucho más frágiles a la 

manipulación de los medios de comunicación.  

 

Así pues, el video demuestra y da a conocer un producto realizado, ya sea para 

informar o entretener, esa fue una de las estrategias que desde la parte de comunicación del 

Proyecto, Risaralda Unida en la Reducción de Sustancias Psicoactivas, se quiso brindar a 

los públicos interesados en el tema a tratar; la reducción de Sustancias Psicoactivas en el 

departamento de Risaralda.  
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Uno de los componentes en el proceso de producción audiovisual fue la recolección 

de entrevistas, en donde se le preguntaba a las personas que realizaban los circuitos, su 

opinión ante el consumo de sustancias psicoactivas en su municipio. Cabe resaltar que estas 

entrevistas no tuvieron ningún filtro, es decir, en el proceso de edición no se alteraron las 

diversas posiciones de las personas ante la temática.  

Según Adorno y Horkheimer, el panorama de la comunicación actual está 

enmarcado en procesos de exclusión humanística, en donde solo importa el trabajo del 

emisor al enunciar un mensaje cargado de los intereses de unos pocos apoderados de la 

información, esto se manifiesta a través de un “iluminismo pervertido” lo que denominaron 

como pensamiento positivo. Su lógica de funcionamiento se caracteriza por ser 

autodidáctica.  

El mensaje es un arma de doble filo utilizada por los medios para generar 

sentimientos: temor, alegría, tristeza, rabia, repudio, entre otros. Sin embargo, en el trabajo 

realizado, se buscó darle la palabra a la comunidad y mostrar sus experiencias a través de 

los circuitos y de las entrevistas realizadas.  

9.1 Entrevista  

Es un diálogo que sostiene un reportero con otra persona, la cual posee datos que 

ignora el primero, quien precisa conocerlos, porque son de interés general, para darle a sus 

lectores, (Wagner E. Apuntesde entrevista).  
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Las entrevistas realizadas a las personas que participaron de los circuitos, constó de 

varias fases, pues se les preguntaba antes y después de los circuitos, a cerca de la 

experiencia y la participación en las diversas actividades.  

Seguidamente, se socializaba el registro fotográfico y de video de los circuitos 

realizados en los diferentes municipios de Risaralda, evidenciando así, las opiniones y 

respuestas de los participantes.  

Otro de los factores y elementos a desarrollar en la práctica fue la pre producción, 

producción y pos producción de un video de reconocimiento institucinal del proyecto. Para 

ésto, se hizo necesario a las personas pertenecientes al grupo CADRI, con el objetivo de 

mostrar las perspectivas y espectativas de los profesionales con relación al proyecto. 

También se hizo el respectivo registro audiovisual en los diferentes encuetros que se 

hicieron necesarios con personas de las Secretarías de Gobierno de los municipios de 

Risaralda, líderes comunitarios y comités municipales. 

Una estrategia de comunicación en el proyecto, Risaralda Unida en la Reducción de 

Sustancias Psicoactivas, que tuvo mucha acogida fueron los productos interactivos. En este 

sentido, se elaborará una páguina web que contenga toda la información del proyecto y así 

tener un archivo visual y escrito.  

Del mismo modo, se creó un grupo de Facebook para que la comunidad pueda 

visualizar las etapas del proyecto y tener más cercanía con los jóvenes participantes. En él 

podrán encontrar los resultados y opinar sobre el consumo de sustancias psicoactivas en el 
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departamento de Risaralda, teniendo en cuenta que esta herramienta es una ventana que 

invita al diálogo y a la opinión.  

Si bien, “Como todas las sociedades conocidas hasta hoy, las nuevas tecnologías 

sirven, entre otras cosas, para potenciar y consolidar tales desigualdades preexistentes a su 

aparición”. (Roman Gubern. De los medios a las culturas. p. 122).  

En la actualidad, las nuevas formas tecnológicas se han convertido en un insumo de 

apropiación cultural, así pues, la interacción a través de las nuevas herramientas cobra 

sentido, ya que permiten una comunicación más ágil. En este contexto, la página web 

contiene: videos, fotografías y escritos, que resumen toda la información conserniente al 

proyecto. 

A propósito, “Antes el problema consistía en inventar nuevas formas de ahorrar 

trabajo. Hoy el problema es inverso. Tenemos que hallar los ambientes donde se pueda 

vivir con nuestros nuevos inventos”. Macluhan, El Medio es el Masaje. Pág. 124.  

Esta afirmación que hace el autor, es un indicio de la problemática que sufre la 

sociedad actual, al ser una sociedad meramente de información, la cual no posee los 

suficientes elementos para analizar e interpretar la información, generándose una brecha 

entre la sociedad y el manejo de la tecnología.                                                                                                  

Por otra parte, Manuel Castells muestra el panorama de la relación de tres aspectos 

importantes; sociedad, historia y tecnología, a través de varios ejemplos, en donde se ven 

involucrados: países, culturas y religiones. 
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 Además se hace evidente la posición radical de Castells acerca del cambio en que 

se encuentra el mundo, así pues, en la medida en que el hombre piensa, descubre, crea y 

recrea  se va transformando, es decir, es un cambio constante entre el hombre y el referente. 

Posición contraria a la  de Marshall Macluhan, Expresando como eje de su planteamiento: 

la influencia de las redes informática en la formación de identidades de los individuos.  

De hecho, es evidente que nuestra sociedad está cruzada por el desarrollo acelerado 

de la tecnología, generando una revolución tecnológica, es decir, una red global.  

Un ejemplo claro es la Internet, este medio nos permite estar en contacto con 

cualquier parte del mundo, nos permite conocer lugares, personas, culturas y, a su vez, 

adoptar formas y estilos de vida.  

El hombre creó este medio y este medio cambió y/o transformó el hombre, por 

consiguiente, en la práctica profesional se apropiarán nuevas formas de comunicación a 

través de la internet, con el fin establecer una comunicación más ágil con  los jóvenes que 

participan en el proyecto, aunque los recursos en el municipio sean mínimos para que ellos 

utilicen la Internet.  

Para finalizar, el trabajo de práctica lo realicé con todo el esfuerzo y la pasión de un 

periodista  profesional, que busca aprender de las personas que hacen posible que sus 

historias sean narradas. 
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