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INTRODUCCION

El proyecto que a continuacion va a ser presentado muestra la necesidad e
importancia del disefio industrial como una disciplina fundamental en el
fortalecimiento de los procesos de emprendimiento enfocados al desarrollo y
creacion de nuevas empresas destacando la funcion del disefiador industrial, no
solo como dibujante o productor de objetos, sino como un profesional integral que
tiene la capacidad de gestionar y emprender proyectos empresariales serios
basados en el disefio como fuente mdxima de innovacién y calidad con el fin de
ofrecer productos con valores y caracteristicas tales que garanticen su éxito en
el mercado



1. EL PROBLEMA

1.1  Identificacion del problema:

La exhibicién es un drea fundamental en el proceso de comercializacién de
los productos de disefio , es un proceso que Valida el disefio como
industrial ya que cuando se exhibe , se “seduce” al consumidor vy se logra
propiciar el proceso de compra y recompra lo que garantiza la produccion
en serie o masificacién de los productos de disefio, una visién prospectiva de
la produccion de objetos de disefio no se limita en la produccion y
manufactura del mismo, sino esta que esta amplia el panorama vy
perspectiva del disefiador , el cual lo lleva a conducir su proceso de disefio
mucho mds lejos y permite determinar desde el mismo proceso de disefio la
interfaz necesaria para que el producto llegue al consumidor determinado
en el momento indicado y se pueda generar el proceso de compra.

Dentro de la empresa Estampados Textiles una empresa dedicada
desarrollo de marca en el sector de la moda, es decir el establecimiento de
una imagen o exaltacion del imaginario de determinado grupo objetivo por
medio del vestuario, se ha encontrado una necesidad latente y susceptible a
intervencion por medio de un proyecto de disefio industrial

El desarrollo de proyectos dentro de la empresa no solo se limita al disefio
y produccién de los productos contenidos en las colecciones sino que se
da a la tfarea de establecer un sistema de ventas y mercadeo de acuerdo
con cada linea de producto, sistema que encuentra su fortaleza en el hecho
que la empresa busca sus clientes, es decir, el trabajo de investigacion y
observacidn no solamente se enfoca como herramienta para el disefio de los
productos , fambién este trabajo estd enfocado en identificar lo que se ha
denominado "momento de venta”, y cada grupo objetivo que se piensa en
atacar tiene un momento preciso en el cual es mds susceptible a la compra
por lo tfanto los productos creados por la empresa tienen como fin principal
reposar en la vitrina de un almacén comin y corriente , sino que, para este
caso se precisa de un equipamiento que le permita poner el producto en el



lugar y momento preciso para fijar la atencién del cliente en los productos
ofrecidos. si bien El mercado del material de exhibicién claramente ofrece
alternativas de publicidad, médulos de demostracion y atencién al
consumidor pero estas opciones poseen ciertas caracteristicas que no las
hacen viables para satisfacer las necesidades de la  empresa,
principalmente los productos en esta drea estdn enfocados en los medios
impresos, grandes dreas para impresiones de gran formato, dispositivos
para flyers, fotografia , y banners son el estdndar de el material de
exhibicion actualmente, ademds los espacios dispuestos para la exhibicién
de producto como tal generalmente no son mds que pequefias superficies o
elementos que no hacen parte del sistema lo cual obliga al usuario,
dependiendo del producto a exhibir a utilizar elementos extras tales como
maniquies, barras, ganchos, cuerdas etc. y en el caso del visual
merchandising es decir del vitrinismo, los sistemas se proyectan como
sistemas que son integrados a espacios arquitectonicos y obras civiles los
cuales son necesariamente fijos por lo fanto no satisfacen la necesidad de
la empresa

Ademds tal vez la caracteristica negativa que mds peso tiene respecto a los
sistemas encontrados en el mercado es el alto costo de estos sistemas
teniendo en cuenta que estos sistemas ya sean del drea POP o Vitrinismo
generalmente requieren elementos adicionales de cada uno de ellos para la
exhibicion especifica de los productos.



1.2 Justificacion

La validez del Disefio del sistema de exhibicién y venta itinerante para
la empresa estampados textiles se ratifica desde el mismo sustento
tedrico que la empresa ha acogido para desarrollar su trabajo de
desarrollo de marca. Ingrid Zacipa Autora del libro Juventud: La
Subjetividad de la Marca, define el termino de marca como * un producto
que tiene cardcter ( que ha de saber hallar su universo), que tiene
estilo ( ha de encontrar su lenguaje), se ha de crear un nombre (
creando acontecimiento), y que tiene continuidad en las ideas (es fiel )
",y en el punto especifico de " se ha de crear un nombre ( creando
acontecimiento )" es donde el sistema de exhibicion se plantea como
fundamental ya que el disefio de este contribuye no solo a reafirmar la
imagen de marca sino a sustentar toda una estrategia comercial
garantizando el impacto en el consumidor final por lo tfanto dentro de este
marco hay una oportunidad clara para que el disefio industrial a través de
a sus habilidades en cuanto al manejo de la forma, las estructuras vy el
color o genere una solucién adecuada que satisfaga las necesidades antes
planteadas.

En el pasado el especialista en display se limitaba a arreglar el escaparate,
Hoy en dia esta actividad se ha convertido en una disciplina donde la
intervencion de principios fundamentales y claros de disefio garantizan
resultados que conllevan a un mejor y mds efectivo impacto sobre el
consumidor, es por esto que es claro decir que este proyecto puede ser
llevado a cabo a través de la disciplina del disefio industrial.

! Zacipa, Ingrid, Juventud: La subjetividad de la marca, Bogotd, Fundacion Universidad Central, 2002.



1.3 Objetivo general

Disefiar un Sistema de exhibicion y venta itinerante, que se ajuste a las
necesidades y pardmetros de comercializacién de la empresa estampados
textiles.

1.4 Objetivos especificos
Lograr un sistema de exhibicion desarmable, liviano y de e instrucciones de
instalacion claras para el usuario del producto.

Reducir el costo del sistema de exhibicién con respecto a las propuestas
ofertadas en el mercado actual.

Permitir la instalacién de material publicitario que refuerce el impacto y
la identidad del producto que la empresa exhiba.



2. MARCO TEORICO

El diseiio enfocado en el merchandising visual y el material de punto de venta es
una rama que ha ganado un gran espacio como disciplina pero aun mas como factor
determinante para el éxito en las ventas de productos en mercado retail o al detal
de la economia de nuestros tiempos , actualmente los puntos de venta incluyen una
diversa gama de elementos que se aplican con la finalidad de convertir a un
observador pasivo en un comprador activo y son estos elementos y su forma de
exhibicion lo que establecerd la diferencia entre la eleccion de un producto u otro
ya que es claro que uno de los puntos mds importantes dentro del éxito comercial
es la diferenciaciéh, segin pablo soto® el material en el punto de venta es un
elemento vital dentro de un plan comercial orientado a crear una identidad propia
para el producto o marca en cuestion donde “esta identidad debe ser capaz de
distinguirse nitidamente de sus competidores mostrando de manera clara los
atributos fisicos, sensoriales y emocionales propios de la misma™ , ya en la
actualidad “/a responsabilidad de la actividad del/ merchandising visual no recae
sobre el artista cuya creatividad es una expresion de sus sentimientos y cuya
meta es simplemente producir una bonita exhibicion, sino que el profesional
moderno debe preparar presentaciones visuales — teniendo presentes la
funcionalidad, la expresion artistica y la meta final de aumentar la rentabilidad de
Ja empresa™ .

Para continuar con este tema es preciso explicar el significado de material de
punto de venta y la pertinencia del disefio industrial dentro del desarrollo de este,
Pablo Soto en el libro points of purchasing define este término como: " un concepto
genérico y complejo, cuyo campo de accion es la zona inmediata a la toma de
decisiones de compra dentro de un universo llamado punto de venta y cuyo objeto
de estudio son los comportamientos del consumidor dentro del mismo, en especial
lo relacionado con las compras impulsivas y las no previstas, donde la capacidad de
atencién desplegada por la disposicion del material serd un aspecto clave para
aumentar este tipo de compras”, lo cual abre las puertas para la aplicacién del
disefio, un disefio global que parte desde las dos dimensiones de los elementos
grdficos hasta el manejo de la profundidad y la estructura por medio de el manejo

® Serrats, Marta, Point of purchase, collings design, 2006

3 Serrats, Marta, Point of purchase, collings design, 2006

* Jaramillo Toro, Ana lucia, Visual merchandising, Mercadeo visual punto de venta, Medellin, Inexmoda,
2009



de diferentes materiales con el fin de lograr que “el conjunto de elementos

espaciales ayuden a otorgar realismo al concepto"’

y siempre teniendo en cuenta
que lo que se busca por medio de cualquier objetualidad disefiada y dispuesta en un
proyecto es despertar , mover las fibras interiores del comprador “lo que ha de
estimularse es la imaginacion. Cuando esto ocurre, lo demds es fdcil. La mercancia

siempre guiara"®.

El  future concept lab lider mundial en andlisis de tendencias de consumo
consultores y asesores por excelencia de grandes marcas como Nokia, Nike y
Nissan ha realizado un andlisis importantisimo enfocado en el sector de ventay
consumo retail ( ventas al detal) vy ha identificado una serie de tendencias que
proporcionan una gran estructura conceptual y tedrica para el desarrollo de este
proyecto en especial el World Retail Trends es un compendio realizado por el
laboratorio donde ha analizado el desarrollo y comportamiento e inteligencia del
consumidor en el momento de la compra

Segun el laboratorio la industrial del retail, se ha vuelto mucho mds apasionante ya
que la participacién del las personas no solo se da en el nivel comercial sino que ha
evolucionado hasta el nivel relacional y emocional, deja en claro que los almacenes
ya no son disefiados solo para ser puntos de venta, estos han venido convirtiéndose
en lugares donde la gente espera conectarse o desconectarse de diferentes
mundos o realidades, lo cual estd intimamente relacionado con el "momentous” el
cual es el estado de dnimo, sentimientos y disponibilidad de tiempo que las
personas viven mientras realizan una compra.

Por lo tanto “el punto de venta ha cambiado de ser lo dltimo a convertirse en la

u7

primer drea del comercio que debe ser disefiada estratégicamente"” ya que el

retail es "la plataforma donde productores y consumidores se conocen es decir, se

hablan mutuamente"®

De acuerdo a estas ideas el laboratorio propone un reto para el desarrollo del
sistema retail en  los afos por venir, establecer un “lazo", es decir, una conexién,
una relacion social entre el distribuidor y el consumidor basado en unos valores
fundamentales que a su vez son la base conceptual del desarrollo del retail a nivel

> Serrats, Marta, Point of purchase, collings design, 2006
® Joe cotugno, director creativo, Bloomingdales

’ Future concept lab world retail trends 2009

® Future concept lab world retail trends 2009



mundial, estos valores son Relevancia, Resonancia, Respeto, Responsabilidad,
Reciprocidad and Reconocimiento.

Relevancia: La meta es la de transformar el almacén de un espacio hibrido y frio en
un espacio que “signifique” no solo a nivel individual sino comunitario, se propones
que el punto de venta ofrezca experiencias que enganchen a nivel sensorial.

Reciprocidad: cambiar el concepto de consumidores a “ciudadanos” enarbolar
proyectos que ofrezcan algo a la comunidad es un manera importante intercambiar
valor vy significado, aspectos como el ahorro, o el ofrecer espacios que permitan
compartir con otras personas juegan un papel crucial.

Reconocimiento: "todo es significado antes que consumo”, se estd levantado una
nueva generacion de consumidores llamada “consumidores de conciencia” este
grupo estd incrementando su interés en justificar sus compras por el hecho de
creer en un conjunto de principios o valores, los cuales marca comunica a través del
almacén.

Respeto: Durante mucho tiempo la comunicacién marca-consumidor ha sido muy
invasiva y  cruel, actualmente el consumidor es mds escéptico y ganarse su
confianza es el nuevo reto, una relacion respetuosa y autentica es muy apreciada
por el cliente.

Resonancia: mide la capacidad de crear un interés compartido, se refiere al
tradicional "voz a voz", dejar que los consumidores hablen por la marca.

Responsabilidad: es la dimensién ética de la empresa, su responsabilidad es que el
sentimiento de responsabilidad de se vea reflejado en todos y cada uno de los
aspectos de la marca y de la empresa.

Asi mismo el laboratorio determina una nueva tendencia de consumo dentro de la
cual claramente se puede ubicar el desarrollo de este proyecto y ademds
establece unos conceptos claros que pueden encaminar el rumbo del proyecto.



2.1 Tendencia

LAZO INESPERADO, Sorpresa del territorio:

Esta tendencia se basa en almacenes temporales que aparecen por una
cantidad limitada de tiempo, la idea es generar sorpresa por apariciones
y desapariciones sin un aviso o publicidad oficial, donde la sorpresa es
alimentada al el consumidor darse cuenta del almacén, por el voz z voz o
simplemente por topdrselo en la calle...

Guerrilla Stores, Berlin, Alemania.

Ahora bien para el caso especifico de este proyecto el desarrollo del
visual merchandising no es un proyecto aislado y complementario del
entorno total de la marca el trabajo de exhibicién y ventas merece el
miso nivel de desarrollo que la empresa le ha dado a los productos de su
coleccién donde el sistema de exhibicién termina de ponerle el sello a
todo el concepto de la marca es por esto necesario dejar en claro el
concepto de marca apropiado por la empresa para desarrollar su
coleccidn y que también cobija el proyecto del sistema de exhibicidn.



Se entiende por desarrollo marca el establecimiento de una imagen o
exaltacién del imaginario de determinado grupo objetivo, por medio del
vestuario, para esto es primordial definir o establecer el concepto sobre
el cual estd fundamentado este concepto , segin Ingrid Zacipa Autora
del libro Juventud: La Subjetividad de la Marca, define este término

1}

como * un producto que tiene cardcter ( que ha de saber hallar su
universo), que tiene estilo ( ha de encontrar su lenguaje), se ha de
crear un nombre ( creando acontecimiento), y que tiene continuidad
en las ideas (es ffel)" es decir es un conjunto de productos
emocionales, ubicados dentro del marco de emociones que experimenta
el publico objetivo, por lo tfanto e puede expresar como " la impresion
general de lo que una persona o grupo de personas piensa o sabe acerca

de un objeto"

, ahora bien ya dejando claro cudl es el concepto de marca
que se establece la empresa es también necesario definir otro concepto
determinante dentro de un proceso de desarrollo de marca el cual es el
estereotipo, bien se puede complementar el concepto de marca ya
presentado con decir que es un conjunto de elementos (simbolos,
imdgenes, emociones) que tienen el fin de diferenciar, un producto de
su competidor en el mercado, si bien este concepto queda claro hace
falta otro elemento importantisimo dentro del establecimiento de una
marca en el mercado, el Estereotipo es un modelo que representa a un
grupo social por medio de la exaltacion de sus ideales, es " un
acercamiento a la perfeccion estética, las conductas, las formas de

"0 ahora bien

mirar, el lenguaje corporal e incluso la forma de vestir
para fundamentar la razén de ser y la necesidad del sistema de
exhibicion dentro del universo del desarrollo de marca es posible
remitirse a lo ya expresado previamente en la justificacion de este
proyecto " en el punto especifico de " se ha de crear un nombre (
creando acontecimiento )" es donde el sistema de exhibicién se plantea
como fundamental ya que el disefio de este contribuye no solo a
reafirmar la imagen de marca sino a sustentar foda una estrategia

comercial garantizando el impacto en el consumidor final”.

? Zacipa, Ingrid, Juventud: La subjetividad de la marca, Bogotd, Fundacion Universidad Central, 2002.
10 Zacipa, Ingrid, Juventud: La subjetividad de la marca, Bogotd, Fundacion Universidad Central, 2002.



2.2 Percepcion visual

La ubicacion y manipulacién de los objetos, la ambientacion y la
iluminacién deben tener un propdsito especifico.

Este se puede lograr teniendo en cuenta las opciones que existen
desde la percepcion visual y como darles prioridad y realce en el
momento de disefiar y plantear la vitrina, las estanterias, la organizacion
de los productos, la presencia de los elementos promocionales o
grdaficos, o la ubicacion de cualquier otro elemento que se pretenda
destacar en el ambiente y enfatice un espacio®’.

Para esto es necesario exponer los principios bdsicos y fundamentales
del disefio que propenderdn por logar un estimulo visual efectivo.

2.2.1 Equilibrio

Equilibrio simétrico: igualdad de peso y distribucién uniforme.

11 . . . .. . ,
Jaramillo Toro, Ana lucia, Visual merchandising, Mercadeo visual punto de venta, Medellin, Inexmoda,

2009



Equilibrio Asimétrico: menos riguroso, permite utilizar la creatividad del

disefiador, peso total imaginario de cada uno de los lados es
prdcticamente igual.

2.2.2 Enfasis

Contraste Tamafio: determina un punto focal o de interés, se obtiene a

través del realce de un objeto grande

Contraste Repeticion: la repeticién de color y de formas subraya la
importancia de este objeto ante los ojos del cliente.



Contraste Tamafio: el objeto grande opaca a los demds y crea un punto

focal que llama la atencién del observador.

Contraste luces y sombras: se obtiene gran fuerza visual al poner un
objeto luminoso en un fondo oscuro.

Contraste forma: rompe la monotonia y crea un valor artistico llamativo.



ddod

Contraste Direccional: un elemento que al parecer apunta en la direccion
contraria a los demds.

2.2.3 Ritmo

A A A

Repeticidn: hace que ojo capte todas las partes de la composicién antes
de centrarse y detenerse en un punto focal de énfasis.

D e @ o

Alternancia: cuando se alternan formas o colores se afiade ritmo al
disefo.



o'..‘

Progresion: gradacion de tamafio y color afiade ritmo progresivo ya sea

creciente o decreciente

2.2.4 Proporcion

El principio de proporcién involucra la relacién de comparacién que se
establece entre todos los elementos del diseiio. Cuando cada uno de
ellos guarda la proporcion correcta, el todo producird un efecto
agradable a la vista. Ello no significa la necesidad de medir
cuidadosamente las partes para cerciorarse de tener una proporcién
"perfecta”, pero la percepcion visual nos indica si cada una de las partes
guarda proporcién con el disefio’?.

12 . . . .. . ,
Jaramillo Toro, Ana lucia, Visual merchandising, Mercadeo visual punto de venta, Medellin, Inexmoda,

2009



2.3 Tipologias

Display Pop up/backing: display monolitico, plegable, con accesorio para
almacenaje y transporte (mesa adicional), También llamado display muro
o pared por sus caracteristicas morfoldgicas enfocado principalmente

en la exposicion de material grafico.

Tipologia Ventajas Desventajas

Facilidad de instalacion | Alto costo
Display pop- | Tamafio compacto de | Solamente util como
up/backing facil  transporte (| soporte de material

maletero con
rodachinas incluido)

grafico

Fdacil adherencia del
poster  (velcro  /
imanes)




Display pop-up/backing superficie, misma estructura del display pop-
up, cuenta con superficies y sustracciones para la exhibicién de

literatura o productos.

Tipologia Ventajas Desventajas
Facilidad de instalacién | Alto costo
Display pop- — —
up/backing T?mlano compacto de SUE'er'.fl'c,le i:le
superficies facil  transporte (| exhibicion muy pequefia

maletero con
rodachinas incluido)

Facil adherencia del | Menor drea de material

poster  (velcro /| grafico a cambio de

imanes) muy poco espacio de
exhibicién de producto

Superficie y

sustracciones de

exhibicion

Display roll: Display retrdctil para material grafico de gran formato.




Tipologia Ventajas Desventajas
Practicidad, facilidad | Solamente dtil como
Display roll de uso soporte de material

grafico

Transporte al no ser un
elemento retrdctil
(longitud)

Necesita elementos
extra para su uso (
punto apoyo superior
para el banner)

Expositores: Display con superficies que permiten el almacenaje y exhibicidn

de productos.




| |
Tipologia Ventajas Desventajas
Proteccion del | Generalmente dificil de
vitrinas producto exhibido transportar

Mayor superficie para
exposicion

Ocupa un gran volumen
en relacion con las
posibilidades de
exhibicién y almacenaje

Fdcil organizacién

Seguridad (candados y
llaves)

Vitrinismo-Visual merchandising: Utilizacién de espacios arquitecténicos

en las fachadas -ventanas de almacenes al detal para exhibir el producto

a vender.




Tipologia

Ventajas

Desventajas

vitrinismo

Posibilidad infinita de
materiales y texturas
y la combinacion de
estos mismos

Enfocado en
estructuras civiles y
arquitectdnicas

Apertura y posibilidad
de  aplicacion  de
creatividad y disefio

Poca cantidad de
productos exhibidos

Elemento muy
rotativo,  cambiante,
por lo tanto genera
trabajo y por
consiguiente valor
econdmico

Solo enfocado en el
estereotipo de la marca
solo es herramienta de
atraccidén

Vida Util muy corta




Roperos, rieles, pasamanos: estructuras que permiten la exhibicion de

productos al interior de los almacenes.

Tipologia Ventajas Desventajas

econdmicos Aporte  estético vy
Roperos, rieles, visual muy pobre
pasamanos Variedad infinita de

modelos

Excelente relacion

volumen-cantidad  de

productos exhibidos

prdcticos




Maniquies: Exhibidores con formas humanas, informa al cliente como se usa y se ve

el producto a comprar.

de vestir informan
sobre el uso de las
prendas ademds de
evocar y fortalecer la
imagen de  marca
(estereotipo)

Tipologia Ventajas Desventajas
Mejor  forma  de | Gran volumen
maniquies exhibicion de prendas

Variedad de modelos,
formas y posiciones

Dificultad
transporte usual

de




3. METODOLOGIA



METODOLOGIA

Metodologia a Usar = Metodo Cientifico
+
metodologia proyectud
visud merchandising

Metodo cietifico: MP Visud merchandising
- ObSEr-vacion - Definir Fema

- Induccion - Establecer Esquema
 esadin g

] oo - Distribucion en planta.

La metodologia en este proyecto , comienza por €l desarrolo
del metodo cientifico, la observacion, la experiencia son el
punto de partida para proponer una hipotesSis cmo Solucion
d problema planteado el cud se desarrolara bgo los parametros del
visud merchandiSing, area del diseno que Se enfoca
en el area problematica especifica de este proyedto.

Fara ver € proceso metodologico inicid donde Se plantean
loS requerimientaS y la primera etapa del metodo
cientifico, remitirse d anexo Comic.



3.1 Alternativas



/" Gran cantidad de prendas
Hbidac

./ Sistema estruchurd sencilo
y poco numero de piezas

o B
> No hay Sstema de bodgae

Como Sera posble ver a medida que
evolucionan las adlerndhivas, se fue reduciendo
el numero de prendas exhbidas direcdramente

ya que esto genera un efedo en el observador Hpo

feria artesand’ lo cud da una

Sensacion de un producto muy tomun

y Se pierde €l vdor que la marca
ke quiere dar a cada una de Sus prendas




S

Sistema de corredera ubicada
en la parte superir de la estructura




Estructura telescopica y abrazadera

~/ Reduccion de espacio y mayor faciidad
de inskdlacion.

b4 La CIPECGCjOﬂ de este sistema
exige la utizadon de mas
materia, magor variedad
de perfies de duminio por
lo kanto incrementa los coskos

‘_l

La dbrazadera  amylia €l proceso
productivo + costaS + materid
+ Hempo.

~/ Debido a esto se propone un Sistema de
unico perfil con encges, lo que
reduce el numero de
referencias a JHizar

< B sistema de fijacion y agarre
inicidmente  Se propone
como un tarugo, posteriormente
tornilo y huerca, hasta legar
d sisfema de hverca remachable

07




fardelamente d proceso de diseno estruchurd
o tecnico para el sistema de exhbicion, Se trabga

el area concephud de la propuesta grdfica
Simbolico-comunicativa

VIVE

La propuesta es incentivar

d vsuario a que viva la ciudad
fema - conoepto que la domire, la disfrute sin
deiar su fe a un lade

Urbe, Urbano, Movimientko, Disfrukar
Sakar:.




\

|

Este tema fue evducionando, buscando distintas maneras
de objetudizar los elementos grdficos para hacerlos funciondes

Hasta & punto donde Se dedide induir un elemento
que fue determiante para € producto find de este proceso

Se induye el poste  electrico como elemento

visud que fortdece el concepto Urbanc de la
propuesta grdfica

propuesta grdfica find \

prl
]

s
e




A induir €l poste dentro de la propuesta
nace una idea importantiSima, ya que la ya ¢

S —— chada "Hidimensiondizaciorde los elementos no

habia dado resutades sdlisfactorios, pero en
este caso arrgan resukades  gradioSoS para
el sisema como un todo

Se propore por lo tanto Sacar
los pastes y convertirlos en el
mismo Siskema de exhibicion
logrando asi una mejor coherencia
entre todos los elementos del
sisfema

Una de los grandes beneficios de  optar por esta dremdhva se ve
refleiada en el sislema de exhibicion de las prendas, Inicidmete con
las propuestas anteriores las prendas debian eskar dobladas o
enrroladas para poder Ser exhbidas, por lo kanto para € pedton
desprevenido era difid determinar que Se venda en este Shand,
para eSto Se penso en distinkas Soluciones que iban desde  maniquies
tradiciondles, maniquies voladores, modelos, veloo etc. pero ninguna
lograba integrarse dentro del concepto del sislema

B sistema de los postes como virina
permie acomodar laS prendas en varidas poSiciones
(abiertas, colgadas, dobladas etd por lo tanto
desde la distancia es mas facl determinar
que producto Se vende en este punto




Sistema de los postes si bien €S un muy buena
Soludion, dejaba dgunos interrogantes

la Stuacion que se prentaba era que Si bien
ya Se diferenciaba el producto del skand , ahora
Se reducia el numero de prendas exhibidas
ylo disponibles en el stand el cud es un
requeriviento planteado por la empresa
(min. 25 prendas disponibles)

Al revisar una y otra vez las imagenes de las drernativas anteriores,

de eSta en particuar nace la idea de implementar un bodegge oculd

detras del stand, lo cud permitira un facl acceSo y mayor variedad
de posibles prendas para la venka

Este sislema de bodegge ocuto T
va de la mano con obro requerimiento
importante del diente & cud es la |
Seguridad, en este caso se plantea la
poSbiidad de poder guardar la mercancia
y transportaria de manera comoda y Sin
la preocupacion de abandonar €l Stand
en la noche con la mercancia en el

Ehu@mbnaaa}




fijiacion del sustrdto impreso
o el bodegde oodto

\ y hransportable
ALTERNATIA FINAL\ 7
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Sistema de exhbiion
Fijlacion  ensables regd y deacverdo
por remaches y huerca remachable d conospto

sigtema lviano, armable
y frﬂr\SPOr'i’aHE

TEMA FNAL




3.2 Render






3.3 Usabilidad



B sistema de armado de la pared centrd eS por modules
cada moduo esta identficado por un color (rojo, azul y negra
elanmdodecadamodulooonsﬂeenewoqyarlas plezas de

Segun  cada modulo Segun la figura geometrica
que esha en el punto de union.
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Una vez armado cada moduo, Se procede a encdiar cada modulo para dar Fermino
d armado de la pared cenrd
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B armado de los postes se rediza de forma Simiar dl de la pared
uniendo las formas geomelricas, Solo que en este caso Se determina
una Sola figura geometrica de un miSmo color para cada modulo,
permiiendo asi que el usuario pueda configurar € Sistema de exhibicion

ibremente
T‘( T ==
ﬂ
] | Acontuniacion Se procede

a colocar la guaya en las
ranuraS de los postes




A continuacion reska poner
el Sistema de bodegge en
posSicion y encdiar la impreSion
deacurdo a la cdnta de velcro
en la pared




filacion del sustrato impreso odega
con velro Y

\ y hransportable
ATERNATVA FINAL\ Z
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3.3.1 Simulacién

La Secuencia de uso a continuacion se desarrolla a partir de la secuencia expuesta
anteriormente, por encajes por guiados por formas geométricas de determinado
color en los extremos de cada pieza a unir, donde se unen las piezas con sus formas
geométricas y colores correspondientes.

El armado de la pared se da por médulos, cada modulo tiene un color especifico en
sus formas geométricas (rojo, verde, azul) en este caso se hard la demostracion
del armado del modulo rojo.
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——

- |
Y 1

Finalmente se termina el armado del modulo rojo, asi mismo se arman los dos médulos
restantes.
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Una vez armados los maddulos, se procede a integrarlos encajando cada modulo con su
respectivo, de nuevo por medio de la guia de las formas geométricas donde para este caso se
muestra la flecha roja.

De esta manera queda armada la estructura de la pared.
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A continuacion se procede a pegar la lona impresa sobre la pared, este proceso se hace por
medio de junta a través de velcro ubicado en la parte superior de la estructura, se puede
determinar el sentido y la ubicacion de la lona, ya que la parte superior tiene una cinta continua
de velcro que se acopla a la pared ya armada.
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Posteriormente se tensa la lona nuevamente al unir la lona por medio del velcro a la parte
inferior de la estructura, nuevamente para la ubicacién de la lona se puede guiar por las
sustracciones que esta tiene en la parte inferior que permiten un ajuste perfecto teniendo en
cuenta las bases de la pared.
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Finalmente se procede a la habilitacién del maletin - bodega, para este efecto se procede a
extender la maleta al soltar ganchos.

A continuacion se toman las dos cintas de velcro en la parte superior de la maleta y se fijan a
la cinta de velcro ubicada en la estructura de la pared.
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!

Maleta de bodegaje lista en posicion.
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3.4 Planos técnicos
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Para perforaciones 489
ver reticula del 1] \‘H

ensamble de aluminio

120

perforacion 10
segun proveedor

—10-|

Daniel Esteban Pulgarin | 20/11/2010

Pieza: Columna inferior  und: ¢ms

Esc: 1:1

Ref: TO80 Alumina
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1o |

L1

perforacion 10

segun proveedor '\
A\

}<10

3@

100

100

[
1
erforacion 10 _/ 21.43

segun proveedor

Daniel Esteban Pulgarin

20/11/2010
Pieza: Columna superior

Esc: 1:1

Und: Cms

Ref: T0O80 Alumina
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—30.004\

00'00€

Daniel Esteban Pulgarin

20/11/2010

Pieza: desarrollo arco

Und: Cms

Esc: 1:1

Ref: Desarrollo curva para pieza tira para curvas
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—40.00—

240.00

2406.47

Daniel Esteban Pulgarin 20/11/2010

Pieza: desarrollo arco para postes|Und: Cms

Esc: 1:1

Ref: Desarrollo curva para pieza tira para postes
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perforacion 10
segun proveedor

15.00

2.3F

Daniel Esteban Pulgarin

20/11/2010

Pieza: ensamble aluminio

Und: Cms

Esc: 1:1

Ref: T-163 Alumina
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0o

ap

134.43
132.06

Daniel Esteban Pulgarin

20 / 11/ 2009

Pieza: Postes exhibidor

Und: Cms.

Esc:

14




3.9

240.00

3.9

Daniel Esteban Pulgarin ‘ 20/11/2010

Pieza: tira para curva postes [ und:cms  Esc: 1:1
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300.00

Daniel Esteban Pulgarin

20/11/2010

Pieza: tira para curvas

Und: Cms

Esc: 1:1

Ref: TO70 Alumina
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40

_ 39|

Daniel Esteban Pulgarin

20/11/2010

Pigza: tira para soportes

Und: Cms

Esc: 1:1

Ref: TO70 Alumina
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4. ETAPA DE PRODUCCION
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4.1 Desarrollo del prototipo
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4.1.1 Sistema de bodegaje:
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4.2 Propuesta proceso productivo

El proceso productivo propuesto para los sistemas de exhibicién Comienza con la
propuesta de los siguientes materiales.

4.2.1 Materia prima:

Perfileria de aluminio referencias TO80 T 163 y T 070 fabricante: Aldmina.

4.2.2 Insumos:
Sistemas de fijacion por Remache pop de aluminio genérico de 1/32 de pulgada.

Tuerca remachable M6 con ala perforacién 9 - 10 grip de agarre 0,5-3,00 mm
importador: Cie de Colombia.

Sellador adhesivo de poliuretano Sikaflex 221 Blanco fabricante: Sika.

Cinta de adhesivo velcro 1 pulgada de ancho.
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4.2.3 Proceso productivo

Recepcion materia prima y Corte

Recepcién de la materia prima la cual es entregada por el proveedor en piezas
llamadas tiras de 6 Ms. De longitud, A continuacion se procede a cortar cada una de
las tiras de las referencias TO80 T 163 y T 070 de acuerdo a los planos de corte
por piezas.

Corte del material referencia TO80 de acuerdo con los planos para la pieza Columna
inferior.

Corte del material referencia TO80 de acuerdo con los planos para la pieza Columna
superior.

Corte del material referencia TO70 de acuerdo con los planos para la pieza Tira para
curvas.

Corte del material referencia TO70 de acuerdo con los planos para la pieza Tira para
curvas postes.

Corte del material referencia T 163 de acuerdo con los planos Ensamble de aluminio.

Doblaje

Una vez cortadas las piezas se procede al doblaje de las piezas necesarias por parte
de terceros y segln lo especificado en planos técnicos.

Curvado de la pieza Tira para curvas segun plano pieza desarrollo Arco.

Curvado de la pieza Tira para postes segtn plano pieza desarrollo Arco para postes.
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Perforado

Una vez se tienen las piezas se procede a perforar segln planos técnicos las piezas:
-Ensamble de aluminio.

-Columna inferior.

-Columna superior.

-Tira para curvas.

-Tira curvas portes

Ensamble y fijacion piezas

Se procede inicialmente a la limpieza de las superficies de contacto a ensamblar para la
posterior aplicacion del producto Sikaflex 221, las superficies se dejan curar por separado
durante 40 minutos para posteriormente ser unidas, presionadas y finalmente remachadas
con el remache pop 1/32 de pulgada, Acoples y piezas susceptibles a este proceso:

Ensamble -curvas
Piezas:

Acople de aluminio
Tira curvas

Tira curvas postes

Posteriormente se procede al remachado de las pieza: Tuerca remachable M6, por medio de
remachadora neumdtica se fijan las tueras en las perforaciones indicadas como perforacion 10
en los planos técnicos, Piezas susceptibles a este proceso:

-Columna inferior.

-Columna superior.
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4.2 .4 Proceso tuerca remachable

La tuerca remachable es un sistema de fijacién de piezas o superficies derivado de el
sistema de fijacion por remache pop o remache ciego, la tuerca remachable consiste
como su hombre lo dice en una tuerca que por su disefio tiene la capacidad de ser
remachada con herramientas especializada a una pieza o superficie previamente
perforada dando como resultado, las partes listas de otro sistema de fijacién como la
tuerca y tornillo.

Herramientas:
Taladro con mandril de perforacion para tuerca remachable.
Remachadora de tuercas Manual o neumdtica

Tuercas remachables.
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Secuencia tuerca remachable:

EwwE

Herramienta de fijacién hidroneumdtica:
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4.3 Presupuesto

Presupuesto de materiales, sin incluir mano de obra:

Item Unitario *100
Tuerca remachable | -- 32..900
Caja

Remache pop -- 28.900
Caja

Sika flex 33.300 396000
Aluminio 1080 tira 32.000 320.000
Aluminio 1070 tira 35.000 420.000
Aluminio 1163 Tira 40.000 480.000
Impresion gran | 80.000* 800.000*
formato

Varios 100.000 100.000
Total 2.577.800

Presupuesto maquinaria

Item Precio unitario
Sierra radial 800.000
Remachadora tuercas neumdtica | 900.000
Remachadora pop neumdtica 150.000

Total 1.850.000
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5. VENTAJAS Y DESVENTAJAS
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VENTAJAS 'Y DESVENTAJAS

Desvenlgias:

Ato costo de la impreSion dado €l gran formato
de la pared

La UHlizacion de la tecndlogia de huerca remachable
requiere la UHizacion de maquinaria eSpecidiza no muy
comun en nueStro medo.

Venlgjas

H proceso productivo propuesto @S un Sistema Sencilo, economico
y mwy eficaz Si Se cuenta con la infraestructura neceSaria,
(desde la optica de la implementacion de un plan de negocios
basado en este producta)

EL sislema propuesto es daramente mas economico que
las posbiidades que oferta & mercado

Este sistema vela por los infereses plnteados del diente
Seguridad, hransportablidad e impacko

Es un sistema hecho a medida para la empresa kd vez
Sea poSble encontrar Sistemas estructurdieS Similares
pero € produdto find va acorde con la propuesta
nueva y fresca de la empresa
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ANEXOS
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ANEXO 1
"DIFFERENT"

103



Different es una marca de ropa para jévenes entre los 17-25 afios quienes se han
apropiado de los principios de la fe cristiana y han hecho de estos un estilo de vida.

La marca Different nace a partir de la necesidad, para estos jévenes, de identificarse,
expresar y comunicar su fe a través de su vestuario, haciéndolo de una manera actual y
acorde con las tendencias de la moda.

WWW.MLSDACe.Com/shappare!

Ciente DIFFERENT—
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ANEXO 2
"COMIC"
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"S/STEMA DE EXH/IB/CION PORTAT/L
VAT

—
™
-
i

N\

{ o
/7:\

REQUERIM/IENTOS

MM/EST/GAC/ON
\
DISENO

DanieL E. PuLGARIN P.
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&
&

I {Edhavpados Tdles, , =g ] B ... desarrolo |
Iy de marca y producto en el area

//’/ 4 wmmeneee ol confeccion....
N REQUIERE ...

Iniciakiva e

lde e iniento
i estudiante D |
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DIFFERENT Marca de ropa desarrolada especificamente
para jovenes (7 - 29 con fuertes conviccioneS
de fe ( Cristiana )

Ha determinado que

kene un momento de
comprd determinado..

N
@E%j Conferencias

]

Enoveniros para este hpo de evertos el Target
generadmentetiene que vidar para lo
cud cuenka con vidkcos,
y Se genra la expeddtiva de buscar
dgopara levar a casa -
(recverdo, regdo, Souveni

y Quien lo hara ??
o BxhibF 2
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Visud Merchandising
Area del diseno enfocada
en la expresion y exposicion
de la marca en
eSpacioS comercides,

generar SorpreSa  por dpdricionesS y
\\ deSaparicioneS  Sin un aviso o publidad
oficid, donde la Sorpresa
del consumidor es dimentada

d darse cventa del dmacen,
Simplemente por toparselo en la cdle
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Delerminantes??
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vl parecer & D | toma \“Jna meior cleciSioq S~ 7

Noo..
el usuario

Mientras kanto el DI va
en busqueda

el usuario DIFFEENT
neceSta crear un perfi
regonocer und experiencia
una neceSidad.ALGO ..
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B Dl lega y Hene
la oportunidad de
ver esouchar y
entender la
perspeckiva

y experiendas del
usvario DIFERENT

é{m

B DI decide que es mejor graficar

para tener mas daridad de sus

ideas y de ¢ habdo que hasta
ahora ha redizado

B usuarico sde de su casaq,
de su entorno y entra en un
i "—T eSpacio  dferente, dejado

donde Hene un encuentro, una
experiencia que exdka y 4
redfirma Su Fe

continua]
Bhbt 6 B
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Brores oy A

B usuario

esta "levilando
G}" esta viviendo una experiencial
indescriphble que fortdece sy pero-

fe y SUS creencias

En este momento
el diente ve su mundo
ootidiano dravez de un pantdla
una pankdla que le da

ﬁ] ﬁgjﬁ H
i

Seguridad, que lo cubre
para que Su fe y Su experiencic

esten protegidas

Q > \

O

En este momento puede Ser queno quiera volver a la ciudad

kd vez no la quiera enfrenkar.....

Abhhh.. |

Isele

ha ocurrido dgo d DI |

N\

puede Ser la oportunida para lograr un mayor impacto
en & uSuario €S tavez la oportunidad para
darle una herramienta para que se enfrente

a la dudad..
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R0 G RN
sistema de exhibicion |

La provesta del sistema
para DFFERENT debe
hacer enfasis

en

" refar d Usuario

a vivir

temor a

lo anterior
U ciudad” sin
nada

]

Different debe hacer sentir
d vsuario que d obtener sus
productes,

d eStar en Su Stkand
esta recbiendo apoyo,
una mano en la eSpdda
qe lo rela y dimta a

vivic una voz que le

dice VIVE.

i
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Y

ahora......

con FodosSestas elementoS

mas los requeriemientas
de la empresa

el DI comienza a producir




& EL D propone & concepto
| VME el cud se basa en
denkar d usuario a VIVR
8l la cudad a su marem,

I| como el quiera a ser lbre
| Haciendo lo que quiera

i | pero Sin perder la escencia
de su Fe

Esta propuesta conline elementos formdes |2
que achuan como faciitadores, Simbolos de
el enforno urbano, dentro de su eSpacio
actudl neutro que faciikan la
aSimiacion de la neceSidad de Saiir

a la Urbe y enfrentara

La propuesta grafica vive
propone Simbologias
urbanas a tener en cuenka
para € desarrolo de la
propuesta formd de
los elementos del skan
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Los elementos del sistema
Son disenades de kd manera

que evoquen lo urbano

mdetn / bodega  plegable

Asi mismo Son diSenades elementos
que satisfacen necesidades primirdides
para la empresa , como €l caso de €

dmacengie y tranSportabblidad
de la mercada durante los eventos

en tea que permie w ]
dmacenar disorefamente los
productoS no exhibidos d iqud
que Se Se presta para un fadl | |
transportemiestras €l sistema
no eSta en
uSo

Y findmente € sistema de empaque y  ransporte

del mismo Sistema de venlas
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