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GENERACION DE UNA EMPRESA DE EMPRENDIMIENTO CULTURAL A NIVEL
LOCAL, QUE PROMUEVA TALENTOS INEDITOS TANTO ARTISTICOS COMO DE
DISENO, A TRAVES DE ESPACIOS EFIMEROS Y MEDIOS VIRTUALES

RESUMEN

El emprendimiento ha tenido una evolucion, pas6é de presentarse en actividades de
sustento basico como relacionadas con la supervivencia, a incursionar en ambitos
como las industrias culturales y creativas, que vienen en crecimiento pero les falta
promocion y apoyo.

Por lo anterior, se identifico la necesidad de generar una empresa de emprendimiento,
gue promueva a actores de la cultura por medio del arte, la artesania y el disefio. Para
ello, se hizo una revision bibliografica de autores representativos, una caracterizacion
del entorno por medio de busqueda en la web, visita a instituciones de indole artistica y
creativa donde se pudo constatar la actividad a través de la entrevista a personajes
directamente implicados en el medio cultural y artistico.

Llevando el trabajo a un estado de comprobacion final donde se identificaron aspectos
positivos y puntos por mejorar en el ejercicio practico.
PALABRAS CLAVE:

Emprendimiento cultural, industrias culturales y creativas, gestion econémico-cultural,
disefio, medios virtuales, Pereira (Colombia).
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GENERATION OF A ENTREPRENEURSHIP COMPANY AT LOCAL LEVEL, WHICH
PROMOTES UNPUBLISHED TALENTS, ARTISTICS AND OF DESIGN, THROUGH
EPHEMERAL SPACE AND VIRTUAL MEDIA

SUMMARY

Entrepreneurship has had an evolution, from being present in basic livelihood activities
related to survival, and then dabble into areas such as Cultural and Creative Industries,
which are growing but needs promotion and support.

We identify the need to generate an entrepreneurial enterprise, which promotes cultural
actors through art, crafts and design. For this, we did a bibliographical review of
representative authors, a characterization of the environment through web search, a
visit to artistic and creative institutions, where the activity could be verified through the
interview of characters directly involved in the media Culture and art.

Taking the work to a state of final verification, we identify positive aspects and
improvements to make.
KEY WORDS:

Cultural Entrepreneurship, cultural and creative industries, economic-cultural
management, design, virtual media, Pereira (Colombia).
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INTRODUCCION

El fendmeno “emprendimiento” puede definirse, dentro de las multiples acepciones que
existen del mismo, como el desarrollo de un proyecto que persigue un determinado fin
econOmico, politico, social, entre otros, y que posee ciertas -caracteristicas,
principalmente, tiene una cuota de incertidumbre y de innovacion (Formichella, 2004).

El emprendimiento ademas de ser una oportunidad para trabajar en algo propio y
desde el gusto, ayuda a combatir el desempleo; “entre el 5% y el 10% de
emprendimientos genera el 80% de los empleos que se crean en las ciudades
Latinoamericanas y del mundo” (Portafolio, 2016), convirtiéndose en una forma de
nivelar la economia.

Las tasas de desempleo en Colombia vienen a la baja desde el 2010, hasta el 2017, y
se mantuvieron estables del 2016 al 2017 como se evidencia en el grafico 1; para julio
del 2017 fue de 9,7% (DANE, 2017). Esto conlleva a la necesidad de plantear
soluciones innovadoras y rentables para obtener por diferentes medios, nuevos
ingresos, al igual que se adjudica la idea emprendedora a individuos capaces de ver
nuevas oportunidades en el mercado y explotarlas.

No obstante, las cifras de emprendimiento en Colombia han bajado segun el Global
Entrepreneurship Monitor! (GEM), En cuanto a los porcentajes de emprendimiento
nacional, el GEM registra para los aflos 2015-2016 una alza de emprendedores
nacientes 15,6% correspondiente a las personas con empresa de menos de 3 meses,
por encima del promedio de economias como la de Guatemala (10,8%) y un
porcentaje del 7,5% de nuevos emprendedores afirma tener empresas que han
sobrepasado los 3 meses y no han alcanzado los 3 afios y medio; por otra parte, la
tasa de emprendedores establecidos del pais es de 5,2%, es decir, de personas tienen
empresas que han cumplido mas de 3 afios y medio desde la puesta en marcha de su
negocio, dato que esta por debajo del promedio de todas las economias (Escandoén-
Barbosa, y otros, 2015, pag. 41)(Camara de Comercio de Cali, 2016).

Esto puede relacionarse con las cifras de empleo informal que presenta Colombia, para
el trimestre movil mayo - julio de 2016, la proporcién de ocupados informales en las 13
ciudades y areas metropolitanas fue del 47,8%. (DANE, 2017).

1 Global Entrepreneurship Monitor es el estudio mdas importante del mundo del emprendimiento, puede
proporcionar informacién de alta calidad, informes completos e historias interesantes, que mejoran en gran
medida la comprensién del fendmeno empresarial, pero es mas que eso. También es una comunidad de creyentes
en constante crecimiento en los beneficios transformadores del emprendimiento.
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Gréafico 1: Desempleo en Colombia a 2001 — 2016
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Fuente: Elaboracion propia con base en Banco de la Republica, 2017, p. 7

El emprendimiento es un proceso innato en los seres humanos, es esa capacidad de
encontrar soluciones nuevas a los problemas que estan en el medio; no hay barreras, o
limites en la actividad que se vaya a desarrollar; actualmente esta muy ligado con la
innovacion y el acercamiento a sectores que no eran tan representativos (Arboleda
Castro, 2011).

Una muestra de esto son los emprendimientos en industrias culturales y creativas,
donde intervienen diferentes actores con variedad de actividades como el cine, las
artes plasticas, las artes escénicas, el disefio, entre otros, que ademas de mover la
economia, enriquecen la cultura en diferentes esferas.

En el caso de Colombia, se tiene un respaldo desde el Ministerio de Cultura, fundado
en 1997 como respuesta a la Ley 397 de 1997, Ley General de Cultura, impulsada por
el ex presidente Ernesto Samper en busca de fomento y estimulos a la cultura
(Colprensa, 2017) (Secretaria de Cultura, Recreacion y Deporte, 2017).

Actualmente, el Ministerio de Cultura (2017) cuenta con el Grupo de Emprendimiento
Cultural, que tiene como objetivo fomentar y fortalecer los emprendimientos e industrias
culturales, en Colombia a través de la formacion para el emprendimiento, la generacion
y gestion de fuentes de financiamiento, la promocién a la circulacion y acceso a
servicios y productos culturales, el fomento a la articulacion institucional y la generacién
de investigacion y conocimiento en un marco de competitividad e innovacion para la
generacion de empleo y desarrollo.
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A pesar del trabajo del Ministerio de Cultura, aun hay artistas y disefiadores relegados
por falta de oportunidades o trayectoria, que no tienen acceso a las plataformas para la
difusion de sus obras, ya que son limitadas en namero y son inaccesibles en su
mayoria, que terminan siendo de dificil acceso para personas con poca capacidad
adquisitiva dado que ellas requieren del pago de tarifas altas o de un reconocimiento de
la comunidad para ser incluidos en ellas. Esta situacién se hace mas evidente en
municipios y ciudades diferentes a la capital, es decir, las provincias, donde las
condiciones econdmicas y sociales no son las mismas; y el apoyo de los entes
gubernamentales y las dinamicas de la ciudad van a otro ritmo, uno menos acelerado.
No obstante, se ha perdido la concepcion de cultura tradicional, aquella arraigada a
otros tiempos, es decir, la relacionada con la tradicion como lo manifiesta Vargas Llosa
(2012) en su libro La Civilizacion del Espectaculo:

“La cultura, entendida no como un mero epifenémeno de la vida econémica y
social, sino como realidad autbnoma, hecha de ideas, valores estéticos y éticos, y
obras de arte y literarias que interactian con el resto de la vida social y son a
menudo, en lugar de reflejos, fuente de los fendmenos sociales, econémicos,
politicos e incluso religiosos... sacrificando calidad por cantidad, donde llega a ser
entendida como un entretenimiento” (p. 9).

Es decir, la cultura en la sociedad del espectaculo se valora segun el entretenimiento
gue ellas ofrezcan, independientemente de la calidad de las obras, lo que es valorado
es la capacidad que tenga para generar satisfaccion instantdnea poco duradera pero
en gran cantidad (Bauman, 2009).

Teniendo en cuenta lo anterior, Bourdieu (2010) afirma que las necesidades culturales
se deben a la crianza y educacion que se recibe a lo largo de la vida. Estudios prueban
gue practicas como: visitar museos, ir a conciertos, la lectura, la pintura o la muasica
estan intimamente relacionadas con el nivel de estudios cursados y secundariamente,
por el origen social. Es decir, las instituciones formativas son las encargadas de
ensefiar como se aprecia el arte y la artesania.

En este sentido, es necesario hablar del término artista que segun Bourdieu “es aquel
de quien los artistas dicen que es un artista. O bien: el artista es aquel cuya existencia
en cuanto artista esta en ese juego que llamo campo artistico” (Bourdieu, 2010, p. 258).
Es decir, en el mundo del arte es importante saber como se puede ganar el derecho de
ser llamado artista y quién puede brindar dicho reconocimiento. Empero, al artesano se
le considera “como el conocedor de un oficio que se desarrolla histéricamente antes de
la industria, puede producir objetos artisticos, pero no necesariamente; puede producir

13|
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objetos en serie a los que no afiade ningun valor socialmente establecido como
estético.” (Freitag, 2014, p. 135)

Entre tanto el arte como el disefio son aquellas representaciones que se mueven en un
ambito social, econémico, politico y cultural; el disefio y el arte han compartido una
caracteristica que ha hecho una gran confusién para lograr entender estas areas. La
estética y la belleza ha sido parte de las dos areas de trabajo, pero como se mencioné
anteriormente el arte debe ser considerado arte por el ojo que lo mira y la mano que lo
realiza, a diferencia del disefio que tiene una especifica finalidad y es de soluciéon de
problemas, al igual que conlleva produccion y comercializacion, el disefio no busca la
estética como finalidad, esta viene en muchos casos intrinseca en él.

Cabe sefialar que el disefio juega un papel importante dentro del proceso de creacién
del emprendimiento, por lo tanto, partiendo desde diferentes perspectivas de autores,
Eugenio Vega considera que el disefio aparece ligado a formas de produccién industrial
e implica la separacion de las fases del proyecto y realizacion del objeto, este requiere
procesos analiticos, técnicos y creativo, el desarrollo del disefio es inseparable de la
aparicion de las sociedades présperas con altos niveles de consumo. (Vega, s.f.)

El disefio por otro lado y como se menciona en la revista UAM? sale desde el objeto
artesanal, siendo esta la base para la consolidacion del disefio, el paso de la artesania
al disefio es consecuencia de dos factores en la actual realidad social y productiva:

1: Exigencia a la nueva realidad no asimilable ni asimilada en los instrumentos sociales,
2: precision tecnoldgica a los métodos de produccion.

2 UAM: Universidad Auténoma de México
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1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1 Definicién de problema

"La cultura debe ser considerada como el conjunto de los rasgos distintivos
espirituales y materiales, intelectuales y afectivos que caracterizan a una sociedad
0 a un grupo social y que abarca, ademas de las artes y las letras, los modos de
vida, las maneras de vivir juntos, los sistemas de valores, las tradiciones y las
creencias.” (UNESCO, 1982).

Estos rasgos que desarrolla una comunidad generan sentido de pertenencia e
identidad, arraigando todo esto a su vida cotidiana; pero con la dinAmica actual, las
migraciones y tanta diversidad, se le ha quitado valor a lo que en algin momento
marco la sociedad.

Cabe resaltar, que en el contexto en el que se desenvuelve Colombia en cuanto a las
dinAmicas actuales, el impacto generado por la guerra marcé sus tradiciones y su
historia, en multiples é&reas afectadas, se genera entonces, a través de situaciones
como el desplazamiento y la violencia, el olvido de sus creencias y sistemas de vida;
por otra parte, a pesar de las grandes dificultades que sufren muchas zonas afectadas,
la cultura se ha mantenido y crece en medio de las dificultades, asi lo afirma el
investigador social German Rey (2016).

Por otra parte, “las dificultades que atraviesa la cultura se palpan en todo el pais.”
(Semana, 2016) al estar vigentes muchos conflictos actualmente, cabe resaltar que la
cultura es un punto clave para el postconflicto, y teniendo en cuenta que el
fortalecimiento cultural no ha sido de gran ayuda, es inminente una mayor participacion
de agentes tanto publicos como privados.

Se debe tener en cuenta que al no conocer la variedad de representaciones culturales
y artisticas en las regiones colombianas que han sido de tradicién a lo largo de los
afos, se pasa por alto la transmisién de la historia de dichas culturas, tan ricas como
diversas en el territorio, por medio del arte o la artesania, que son expuestas por
personas con poca experiencia en la comercializaciéon, evaluacién y procesos de dar a
conocer sus productos, por lo que pueden ser poco atrayentes en dicho mercado.

A pesar de la rica tradicién de la cultura local, con el paso de los afios, se ha ido
diluyendo en la cotidianidad, se han perdido muchas de las costumbres arraigas y
expresiones tradicionales de la cultura.
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No se niega que exista una cultura arraigada a gran parte de las personas, con
actividades en comun en torno a la musica y consumo de licor que relnen aspectos
importantes de la sociedad local; pero en lo que respecta a la apreciacion de
expresiones de arte, artesania y disefio si ha disminuido.

Es pertinente tener en cuenta que a nivel local, es decir, desde la Secretaria de Cultura
de Pereira afirma que en la ciudad se encuentran multiples gestores culturales los
cuales aportan para el enriguecimiento en la zona, no obstante, no hay un enfoque que
promueva la venta y exposicion de las piezas hechas por personas inéditas en el arte,
la artesania y el disefio en un mismo lugar en la ciudad. La mayor falencia se encuentra
en la parte de disefo, ya que en los espacios que se da o se ha dado, no es algo
frecuente.

Ademas, la falta de empleo y el empleo informal son factores que generan en las
clases medias y bajas un ingreso econémico reducido, limitando tanto la demanda de
obras de arte como la capacidad para valorar los proyectos artisticos de otros y
propios, problematica que no solo se ve reflejada en Risaralda, sino también en todo el
pais.

1.2 Delimitacién del problema

Teniendo en cuenta que el desarrollo de las actividades se llevara a cabo en la ciudad
de Pereira, es importante hacer la respectiva delimitacion:

Pereira esta ubicada en el centro occidente de Colombia, en la zona conocida como
Eje Cafetero o Triangulo del Café, conformada por los departamentos de Risaralda, del
cual es la capital, Quindio y Caldas. Actualmente, conocida como la capital del eje por
los avances y crecimiento de su economia. Es un area de gran tradicién cultural, sobre
todo, en torno al café y a la musica que acompafaba las actividades del campo,
generalmente con instrumentos de cuerda e interpretaciones de bambuco.

La musica es de las actividades culturales méas importantes identificadas por la
Secretaria de Cultura, no solo por lo tradicional, también, por el aumento de
producciones hechas, eventos realizados y asistencia del publico, sobre todo en el
género popular. Las artesanias también es de las actividades mas organizadas, tienen
una tradicion de afios atras que la has sabido organizar y mantener actualmente en
unos grupos focalizados y que trabajan en equipo para mantenerse a flote (Torres,
2017).
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Gréafico 2: Mapa de Area Metropolitana Centro Occidente
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A partir de enero del 2017 la cultura dejo de estar promovida y representada por el
Instituto Municipal de Cultura y dio paso a la Secretaria de Cultura de Pereira ubicado
en Centro Cultural Lucy Tejada Cra. 10 16-60, encabezado por la artista plastica
egresada de la Universidad Tecnoldgica de Pereira, Rosa Angel Arenas.

Esta institucion tiene como proposito dignificar la cultura y los procesos académicos y
formativos que influyen en la construccion de la sociedad. Teniendo conciencia que es
un reto y una oportunidad para mejorar el desempefio y desarrollo de la administracion
municipal frente al tema cultural, apoyados en los diferentes colectivos existentes,
grupos y comunidad en general (Secretaria de Cultura de Pereira, 2017).

Adicional a este ente gubernamental, existen organismos y colectivos que juegan un
papel muy importante en la promocion de la cultura local. Dentro de los cuales estan:
las ferias artesanales, La Cuadra Talleres Abiertos, Cortocircuito y Museo de Arte de
Pereira.

Las ferias artesanales se ubican en el Parque Banderas (entere calle 7 y 8, y calles 35
y 37) durante las fiestas de la cosecha en el mes de agosto y en la Plaza Civica Ciudad
Victoria en diferentes momentos del afio, pero no son ferias exclusivamente de los
artesanos, se ven productos de todo tipo que no son propias de oficios artesanales
como: comidas rapidas y dulces tipicos.
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Gréafico 3: Mapa cultural de Pereira
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En cuanto a La Cuadra Talleres Abiertos y Cortocircuito, buscan la promocion de
artistas y generar espacios para el disfrute del arte y la cultura, tienen aperturas de
manera periddica, el primer jueves del mes y el segundo viernes de cada mes
respectivamente.

La Cuadra ha estado abierto al publico hace 17 afios esta ubicada en la zona de la
circunvalar en la calle 12 con carrera 12b por su parte, Cortocircuito es la unién de seis
instituciones que se encuentran en el centro de la ciudad desde hace 14 afos:
Secretaria de Cultura de Pereira, Banco de la Republica, Fundacion Universitaria del
Area Andina, Colombo Americano de Pereira, Comfamiliar Risaralda y Alianza
Francesa de Pereira.

El Museo de Arte de Pereira lleva 40 afios de funcionamiento, se encuentra en la Av.
Las Américas #19-88, y es un espacio que busca la promocion de la cultura por medio
de la circulacion de arte contemporaneo y moderno local, nacional y mundial. Se
evidencié fuertemente, con el 44° Sal6n Nacional de Artistas (AUN) del 16 de
septiembre al 14 de noviembre de 2016.
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2. JUSTIFICACION

Apoyados en la informacion disponible en la Cadmara de Comercio de Pereira y la
Secretaria de Cultura, se reconoce la carencia de espacios dedicados a la exposicion
de nuevos talentos relacionados con las artes, artesanias y disefio a nivel local y en un
mismo espacio.

Al indagar acerca de industrias culturales en Pereira en las paginas oficiales de la
Camara de Comercio y Secretaria de Cultura de la ciudad, se encontré que si existen
este tipo de empresas que promuevan la cultura, sin embargo, su enfoque esta dirigido
a las artes escénicas, musicales, medios audiovisuales, entre otros, empero no se
cuenta con un lugar y/o espacio que promueva la interaccion de artistas desconocidos
con personas interesadas en adquirir productos Unicos y diferenciados.

Se justifica desde la problemética, ya que busca permear todas las clases sociales
desde la integracion con la cultura desde el arte, la artesania y el disefio; no solo desde
la “rumba” y el consumo de licor como es comun ver actualmente, y entre los diferentes
niveles socioeconémicos como es tradicional en la ciudad.

El proyecto esta orientado a la promocién e integracion de artistas, artesanos y
disefladores generadores de objetos materiales y publico interesado en estas
producciones a exponer, en un espacio que permita la interaccion con este tipo de
productos, rescatando por medio de la objetualidad, las tradiciones culturales.

Pereira cuenta hoy con el Plan Municipal de Cultura 2012 - 2021, adoptado mediante
Acuerdo de junta 07, del 21 de diciembre del 2012, apunta a fortalecer el sistema
municipal de cultura, promover la creacién y el emprendimiento, y valorar y promover el
patrimonio material e inmaterial del municipio. Cuenta con una serie de lineamientos
gque ponen énfasis en aspectos claves tales como la lectura y la escritura, la
institucionalidad, la descentralizacion de la oferta y el fortalecimiento de las
capacidades de los gestores culturales, entre otros. (Pereira, 2016, pp. 102-103)

Algunos de los instrumentos con que cuenta el municipio para fomentar los procesos
culturales son: la Emisora Cultural de Pereira, que se encuentra en el puesto 16 en el
ranking del estudio general de medios; la Biblioteca publica Ramén Correa Mejia y
otras bibliotecas satélites; la Banda Sinfonica; la Escuela de formacion cultural con 8
areas (danza, coros, teatro, artes plasticas, bandas musico marciales, bandas
musicales, cuerdas tipicas y cuerdas sinfonicas). (Pereira, 2016, p. 103)
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Teniendo en cuenta el programa Cultura Eje del Desarrollo de la Secretaria de Cultura
de Pereira, a través del cual buscan potenciar la oferta cultural en la ciudad con la
propuesta “Cultura Transformacion Ciudadana”, a través de Convocatorias y Estimulos
de Concertacion (Ramirez, 2017).

Asi pues se pretende contribuir a la generacion de empleo regional por medio del
fomento de artistas y disefiadores inéditos, con el fin de dar a conocer obras novedosas
y crear reconocimiento por parte del publico en general de los talentos nunca antes
vistos, llegando asi a impulsar, tanto la cultura como al propio autor.

Se hace novedoso por la manera en que se muestran las obras ya que son de artistas
desconocidos, donde cada pieza es elaborada directamente por el artista, artesano o
disefiador y es expuesta en un espacio efimero y por medios virtuales.

Es pertinente para administradores en formacion, investigar acerca de este tema
debido a que su labor al finalizar la formacion académica esté relacionada no solo con
el direccionamiento de las organizaciones, sino también con el ejercicio de
emprendimiento que en este caso se enfoca en un aspecto que esta detrimento en la
capital del Eje Cafetero tal como lo afirma Gallo (2016) apoyado en estadisticas del
Plan Maestro de Cultura, asegurando que existe una ausencia de Cultura Ciudadana y
Capital Social y una baja participacion ciudadana en espacios de fomento de la cultura
gue ha sido generado por una insuficiente inversion publica.

2.1 Pregunta de investigacion

¢,Como fortalecer la cultura a nivel local mediante la promocién de artistas y
disefiadores inéditos, a través de una empresa de emprendimiento, que utilice
espacios efimeros y medios virtuales?
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3. OBJETIVOS

3.1 Objetivo general

Establecer una empresa de emprendimiento, enfocada en el arte, la cultura y el
disefio, promoviendo artistas locales con escaso reconocimiento, por medio de
representaciones materiales tanto artesanales y artisticas, como de la actividad
propia del disefio, a través de espacios efimeros y medios virtuales.

3.2 Objetivos especificos

Gestionar actividades relacionadas con la cultura, contribuyendo a su oferta en
el ambito local.

Determinar las condiciones financieras, comerciales, técnicas y administrativas
para el funcionamiento sostenible de la empresa de emprendimiento cultural.

Facilitar las relaciones entre artistas, disefiadores y personas interesadas en
adquirir los bienes culturales.

Disefar espacios efimeros y virtuales que permitan un adecuado conocimiento o
visualizacion de las obras artisticas y de disefio.
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4. MARCO REFERENCIAL

4.1 Marco Tebrico

"La cultura debe ser considerada como el conjunto de los rasgos distintivos
espirituales y materiales, intelectuales y afectivos que caracterizan a una sociedad
0 a un grupo social y que abarca, ademas de las artes y las letras, los modos de
vida, las maneras de vivir juntos, los sistemas de valores, las tradiciones y las
creencias.” (UNESCO, 1982)

Desde finales del siglo XX la economia dejo de verse de la misma manera, donde solo
participaban los sectores tradicionales, se empezé a hablar de la economia creativa en
Australia y en el Reino Unido por parte de las Naciones Unidas dandole una nueva
vision a la economia desde la cultura.

La economia creativa es un concepto basado en los recursos creativos que de manera
potencial generen crecimiento econdmico y desarrollo. Puede fomentar la generacion
de ingresos, creacion de empleo e ingresos de exportacién, mientras que también
puede promover la inclusién social, diversidad cultural y desarrollo humano (UNESCO,
2010, p.p. 20-26).

Este tipo de economia abarca las industrias culturales e industrias creativas, para
algunos representan aspectos diferentes y para otros pueden usarse en las mismas
ocasiones.

De industrias culturales han hablado diferentes organizaciones y autores. Para efectos
de este trabajo se acogen las definiciones propuestas por la UNESCO, los autores
Arango Lopera, Rey y Zallo.

Segun la UNESCO son:

“‘Aquellas industrias que producen productos artisticos y creativos tangibles o
intangibles y que tienen un potencial de creacién de riqueza y generacion de
ingresos mediante la explotacion de bienes culturales y la produccion de bienes y
servicios basados en el conocimiento. Lo que las industrias culturales tienen en
comun es que todas utilizan la creatividad, el conocimiento cultural y la propiedad
intelectual para producir productos y servicios con significado social y cultural’
(UNESCO, 2007, p. X)

Recoge la produccion y consumo de objetos estéticos producidos en serie y difundidos
masivamente y que requieren un consumidor pasivo después de su elaboracién y

22|



Proyecto de grado. Emprendimiento cultural. GestionArte: gestores culturales. | 2018

comercializaciéon (Arango Lopera, 2015, p. 506). Incluye tanto bienes como servicios
con base creativa, suele ser un proceso en que se articulan esfuerzo de diferente
naturaleza y en los que aparecen nuevas posibilidades e inclusive nuevos oficios (Rey,
2008, p. 67), organizadas por un capital que se valoriza y destinados finalmente a los
mercados de consumo, con fines de reproduccién ideoldgica y social (Zallo, citado en
Rey, 2008, p.67).

Sobre industrias creativas, se hablé primero en Australia y después en el Reino Unido,
para referirse a aquellas que “tienen su origen en la creatividad individual, la destreza y
el talento y que tienen potencial de producir riqueza y empleo a través de la generacion
y explotacion de la propiedad intelectual” (UNESCO, 2010, p. 17).

Constituye una ruptura con la idea de las industrias culturales, teniendo consecuencias
en las politicas publicas, en otras palabras, la cultura es desplazada por la creatividad
(Schlesinger, citado en Diaz Munizaga, 2013), y van adquiriendo mayor importancia en
la economia y en la transmision de la identidad cultural, aspecto éste esencial en la
difusién y promocion de la diversidad cultural (Diaz Munizaga, 2013, p. 72).

Por otro lado, las industrias creativas derivan su produccion de la creatividad individual,
la innovacion, las habilidades y el talento en la explotacién de la propiedad intelectual.
(Alfonzo Cifuentes, Gallego Londofio, & Rios Millan, 2010, p.7)

Si bien no hay una sola definicion, ni una claridad definitiva entre el concepto de
industrias culturales y creativas, en el entorno, ambas se entienden como aquellas que
se desarrollan a partir de contenidos intangibles, generalmente protegidos por el
derecho de autor y, de manera general, se siguen comprendiendo como un solo
concepto; en las que se incluyen actividades productivas, de promocién, difusion,
comercializacién, que agregan valor y estan relacionadas con la provision de bienes y
servicios que incluyen algun tipo de manifestacion artistica o de la creatividad de los
individuos o un grupo de ellos (Alfonzo Cifuentes, Gallego Londofio, & Rios Millan,
2010, p. 3) (UNESCO, s.f).

En lo anterior, cabe la propuesta del proyecto ya que busca comercializar los objetos
elaborados por artistas, artesanos y disefladores locales; mostrando sus talentos y
habilidades en el uso transformacion de distintos materiales y técnicas que sirven para
la trasmisién de cultura por medio de la objetualidad, con apoyo del sector publico y
privado.

Es importante entonces conocer sobre este tipo de representaciones materiales y por
medio de objetos en términos generales y su funcion.
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La creacion de un objeto y la funcidon del mismo se remontan a los origenes mismos
del ser humano, quien a lo largo de su existencia fue creando Yy construyendo los
objetos que necesitaba. Estas dos operaciones, la concepcién y la construccion,
estuvieron, a cargo de la misma persona que simultdneamente configuraba y construia
el producto. El llamado artesano.

Cuando se indaga acerca del significado de “arte” y “artesania” a personas que no son
necesariamente expertos en el tema, es posible que cada uno tenga desarrollado una
concepcion para ambos, basados principalmente en lo que se ensefia 0 en lo que se
tiene conocimiento. Sin embargo, se evidencia que existe una clara diferencia en lo que
se entiende como obra de arte y lo que se considera artesania, esta diferencia se
puede dar, ya sea por la estética que poseen los objetos que caracterizan ambos
conceptos, o por la familiaridad con los objetos, por esto es importante conocer las
definiciones de los conceptos de Arte y Artesanias (Freitag, 2014).

No siempre se ha tenido la division de los términos arte, artesania y estética, pues en la
antigliedad los griegos no poseian una definicibn o una palabra para referirse a lo que
hoy se conoce como arte, empero, tenian su propio término que se aproximaba a lo se
entiende como arte en la actualidad. Este término era Techné que se puede traducir
como “oficios “, el cual se puede definir como la habilidad para ejecutar determinados
oficios. Por esto, se evidencia que la idea antigua del artista es semejante a la nocion
actual de hombre de oficios, ya que se definia al artesano/artista griego, como aquel
gue poseia una serie de capacidades intelectuales para captar principios con un
entendimiento, practica y cierta destreza para desarrollar un objeto (Shiner, 2010).

Con el tiempo, el sistema arte/artesania fue transformandose hasta convertirse en el
actual sistema, que separa a los dos conceptos y logra una autonomia entre el arte y la
artesania, entonces:

Todos los aspectos nobles de la antigua imagen del artesano/artista, como son
la gracia, la invencion y la imaginacion, quedaron adscritos Unicamente al artista
mientras que el artesano queddé solamente como aquél que posee cierta
destreza o habilidad para trabajar de acuerdo con reglas y que se lo retratd
como individuo al que soélo le interesaba el dinero (Shiner, 2010, p. 34).

Teniendo en cuenta lo anterior, se puede observar que las habilidades que definen a un
artista o un artesano, son multiples pero similares entre si, es decir, un artista y un
artesano, independientemente de su formacion autonoma o académica, pueden
fabricar una misma obra y comunicar lo mismo, sin embargo, la categoria es dada en
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funcidn del factor que tal vez es el mas determinante para diferenciarse, el cual es el
lugar donde se exponen sus obras (Freitag, 2014)

Si bien el arte como el disefio han sido una expresion humana a través de los afios, se
debe tener en cuenta que al paso del tiempo, han evolucionado y han tomado parte de
la sociedad y la cultura para ir conformando lo que son hoy en dia, el arte como el
disefio siendo representaciones de multiples necesidades, las cuales no son netamente
para atractivo sino a diferencia del arte el disefio surge por medio de necesidades y
este en el proceso de su creacion crea belleza y estética.

Tomando en cuenta la linea de disefio debido a su importancia en el trabajo de
emprendimiento es importante aclarar que “La palabra ‘disefio’ es muy reciente y viene
del italiano ‘disegno’ (que significa dibujo), es un proceso estratégico de resolucion de
problemas que impulsa la innovacion, desarrolla el éxito comercial y conduce a una
mejor calidad de vida a través de productos, sistemas, servicios y experiencias
innovadores (WDO, S.F).

Por otra parte, “otros puntos de vista, entienden el disefio, ante todo, como un
procedimiento para embellecer los objetos, suavizar la rudeza que les confieren los
procesos industriales y, en definitiva, mostrarse como una nueva forma de expresion
artistica.” (Vega, 2003). De manera que el disefio estd netamente ligado a formas de
produccion industriales.

El disefio no se materializa de un modo Unico. Sus diversas manifestaciones, resultado
de particulares procesos de creacion y produccién cuya especificidad impide una
generalizacion metodoldgica, se agrupan en dos grandes apartados: de una parte,
objetos, bienes de consumo y equipamiento que pretenden atender alguna necesidad o
uso y que tradicionalmente se ha conocido como disefio industrial, de modas
relacionado con proyeccion y realizacion de prendas y accesorios; de espacios, que se
ocupa de realizar proyectos de uso y adecuacién de los espacio de acuerdo a
necesidades especificas de su utilidad; y de mensajes, que proporcionan informacion y
qgque ha recibido la denominacién de disefio gréfico, disefio de comunicacion y
multimedia, Reproducir mensajes visuales significantes y enfocado al disefio de
interfases digitales y software, respectivamente (Visocym, 2015).

Cabe sefalar entonces que el disefio aparece de forma intrinseca a la evolucion y a los
cambios que se generan en una sociedad consumista y demandante, por lo tanto, el
disefio es un proceso que genera belleza, cambio e innovacion, obteniendo entonces
asi una mirada al futuro mesclando el arte y el objeto funcional.
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Virtualidad y Espacios Efimeros: Para la muestra de las obras, se tienen pensados dos
medios: los espacios efimeros y desde la virtualidad; por lo que es importante delimitar
gue es cada uno.

Teniendo en cuenta, que el proyecto involucra los medios virtuales para su desarrollo e
interaccion entre las partes, se entienden como las formas de estar conectado con la
comunidad en internet por medio de vinculos, interacciones y relaciones, que permiten
el intercambio de informacion, se puede conversar y socializar a través de la
comunicacion simultdnea donde se puede interactuar con personas que no estan cerca
de nosotros (Taringa, 2016).

Estos medios permiten la comunicacion inmediata, facilitando la difusion de
informacion, y en el caso del proyecto, la interacciébn de las personas con la obra
cuando no se pueda hacer de manera presencial, o quiera volver a verla.

Por su parte, un espacio efimero es aquel que se proyecta para que su tiempo de
duracion sea relativamente corto, sin embargo, este concepto involucra caracteristicas
importantes que contribuyen a su definicion y valoracion como tal, entre ellas podemos
mencionar el concepto del suceso que se evidencia en el espacio, este por naturaleza
siempre va a ser un acontecimiento irrepetible en las diferentes oportunidades en que
se presente, debido a una gran cantidad de factores que influyen sobre él, que pueden
ir desde agentes ambientales, lugar de representacion, tipo de publico, actores,
cantantes o presentadores, segun sea el caso (Tellez Garcia, 2014).

4.2 Marco Contextual

Para comprender un poco mas el entorno al que pertenece el emprendimiento, es
importante seguir con lo que se venia trabajando en la delimitacion, con la
caracterizacion local:

De acuerdo con Mauricio Ramirez, Comunicador de la Secretaria de Cultura, el
municipio tiene el Plan de Desarrollo 2016-2019, que desde el aspecto cultural tiene
diferentes apuestas: se quiere a través del programa Pereira Educada y Educadora,
cultivar publico que aprecie los eventos culturales que se organicen en la ciudad, esto
se logra a traveés de la Escuela de Formacion Cultural que cuenta con alrededor de
4.000 alumnos, apostando por nuevos artistas y aquellos que no se vayan a dedicar a
alguna de las areas artisticas o culturales valoren estas manifestaciones y sean
consumidores.

26|



Proyecto de grado. Emprendimiento cultural. GestionArte: gestores culturales. | 2018

Otra de las apuestas es con el programa Cultura Eje del Desarrollo, desde tres
perspectivas, a) fortalecimiento del Eje Cultural, con el plan de reformulacion del Plan
Maestro, la Emisora Cultural, la biblioteca, Banda Sinfonica y de mas escenarios
culturales; b) Cultura de Transformacion Ciudadana, a través de Convocatorias y
Estimulos de Concertacién en la busqueda de potenciar la oferta cultural con personas
naturales y proyectos o actividades de formacion; c) Patrimonio (2017).

En cuanto a la oferta, segun Julian Burgos (2017) Director del Programa de
comunicacion social y periodismo de la Universidad Catélica de Pereira, se quiso hacer
un cluster cultural en la administracion anterior (en los afios 2013-2014), a traves del
fomento de la gestion por parte de diferentes actores del medio. Proyecto que no se
llevé a cabo, debido a la falta de una disciplina que jalone la economia del sector
cultural en la ciudad; lo que llevé a identificar un buen potencial en la oferta por
temporadas para cubrir esta falencia (Ramirez, 2017).

Segun La Encuesta de Percepcion Ciudadana de Pereira Como Vamos (2016), la
mayor participacion en actividades culturales es por parte de jévenes entre 18 y 25
afnos, el 14% visitd museos/ galerias/ bibliotecas y en el dltimo afio el 32% de la
poblacién no asistio a ninguna actividad cultural (2017, pp. 21-22). Por lo que la medida
de formacién de mercado propuesta anteriormente puede ser una buena forma de
contrarrestar estas cifras, como se muestra con el incremento de la satisfaccion con la
oferta al 49%.

Grafico 4: Participacion en actividades culturales
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Fuente: Elaboracién propia con base en La Encuesta de Percepcion Ciudadana 2016, p.21.
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Grafico 5: satisfaccion con la oferta cultural
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Fuente: Elaboracién propia con base en La Encuesta de Percepcion Ciudadana 2016, p.22.

A nivel nacional, se tiene el referente de ARTBO, la Feria Internacional de Arte de
Bogot4 que es un espacio donde se encuentran artistas, curadores, galerias y publico
en general nacional e internacional en una plataforma de relacionamiento comercial y
cultural.

De acuerdo con Juanita Torres® (2017) asistente de la secretaria de cultura, asegura
gue el entorno de las industrias culturales a nivel local ha mostrado un crecimiento
importante y un reconocimiento que hace un tiempo no habia mostrado. Se tiene un
programa académico y una especializacién en estética, que permite el conocimiento y
la investigacion de este sector.

Se reconoce la musica como la representacion mas importante y organizada de la
cultura, junto con las artesanias; habiendo toda una comunidad de alrededor de 400
indigenas de 4 etnias que conforman un resguardo que hace productos pero que les
falta el conocimiento para la venta.

3 Juanita Torres, asistente de la doctora Rosa Angel Secretaria de Cultura de Pereira, Profesional en artes del
espectdculo con énfasis en Cine y Teatro y doble maestria en Estética del Cine y Concepcién de proyectos
culturales. Experiencia en diferentes campos de la produccién y realizacién audiovisual de ficcion y documental,
como también en produccidon de teatro y televisién. Con gran interés en la creacidn artistica y el apoyo a
estructuras y estrategias culturales publicas o privadas.
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Desde la secretaria se esta desarrollando un programa de politica publica, que a través
de un laboratorio de emprendimiento quiere mejorar las condiciones de
comercializacion de los objetos, que puede darse por medio de las muestras
artesanales.

Cabe sefialar que en el afio del 2018 se cred6 un nodo cultural para la ciudad de
Pereira, donde buscan articular las vocaciones culturales de cada ciudad con el trabajo
del sector publico con el fin de cubrir las necesidades puntuales de esta region; estas
estrategias ya han sido implementadas en ciudades como: Medellin, Cali, Cartagena,
Barranquilla, Manizales que buscan en macroproyectos fortalecer el sector cultural;
siendo asi se puede contar en un plano a futuro la participacion que podria tener el
emprendimiento con el proyecto del nodo cultural de Pereira.

Si bien, Pereira cuenta desde hace alrededor de diez afilos con espacios como
Cortocircuito para la circulacion de artistas mas que lugar para promocionar sus obras.
Cuando de promocion de la cultura desde artistas, artesanos y disefiadores inéditos a
nivel local es poca la informacidén que se tiene; no obstante, ha habido propuestas que
buscan mejorar la oferta cultural.

Dentro de estas propuestas, estd La Cuadra Talleres Abiertos, es una entidad sin
animo de lucro que trabaja por el fomento de las expresiones artisticas y culturales que
se lleva a cabo periédicamente y en el mismo lugar, donde la comunidad se hace
participe del evento.

Gréafico 6: Presentacion musical en La Cuadra Talleres Abiertos

Fuente: elaboracion propia
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Grafico 7: Exposicion en sala del Colombo Americano

Fuente: elaboracion propia

Adicionalmente, el municipio desde la Secretaria de Cultura lleva a cabo eventos que
han aumentado la oferta cultural en la ciudad; a pesar de no ser en si mismos
emprendimientos.

Gréfico 8: Exposicion en galeria Maga, La Cuadra.
|

Fuente: elaboracion propia
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4.3 Marco Legal

De acuerdo con Luis Eduardo Peladez* (2017), experto en derechos de autor se
reviso la normatividad:

Constitucién Politica de Colombia

Articulo 61. El Estado protegerd la propiedad intelectual por el tiempo y mediante
las formalidades que establezca la ley.

Nota: El concepto de “propiedad intelectual”, acogido por el articulo 61 de la
Constitucion Politica, en concordancia con el articulo 2 numeral 8 del Convenio que
establece la Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual, es omnicomprensivo
de diferentes categorias de propiedad sobre creaciones del intelecto, que incluye
dos grandes especies o0 ramas: la propiedad industrial y el derecho de autor, que
aunque comparten su naturaleza especial o sui generis, se ocupan de materias
distintas. Mientras que la primera trata principalmente de la proteccién de las
invenciones, las marcas, los dibujos o modelos industriales, y la represion de la
competencia desleal, el derecho de autor recae sobre obras literarias, artisticas,
musicales, emisiones de radiodifusion, programas de ordenador, etc.

En el Articulo 71 de la constitucidn politica dice “la busqueda del conocimiento y
la expresion artistica son libres. Los planes de desarrollo econémico y social
incluiran el fomento a las ciencias y, en general, a la cultura. El Estado creara
incentivos para personas e instituciones que desarrollen y fomenten la ciencia y la
tecnologia y ademas manifestaciones culturales y ofrecera estimulos especiales a
personas e instituciones que ejerzan estas actividades” Reglamento por la Ley 397
de 1997.

El estado tiene el deber de brindar apoyo a aquellas personas o entidades que
quieran trabajar en pro de la ciencia y la cultura con el fin de fortalecer los sectores
para el bien de la comunidad y el pais, al igual que debe brindar el facil acceso a la
cultura de cada ciudadano colombiano; es decir, la nacion debe estar encargada de

4 Luis Eduardo Peldez Valencia, Profesor Asociado de la Universidad Catdlica de Pereira, Investigador Asociado en
el Sistema de medicién de COLCIENCIAS, Ingeniero de Sistemas, Especialista en Propiedad intelectual, Magister en
Ingenieria de Software, Master en Ingenieria y proyectos de software, Doctor (C) en Proyectos.
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ayudar al fomento de las instituciones culturales y al igual crear a los colombianos
las puertas para la comunicacion con aquellas instituciones.

Al igual se debe reconocer por parte del gobierno y la Ley el emprendimiento por
parte de los estudiantes como trabajo de grado, por medio de la ley 1014 de 2006
dicta normas cuyo fin es el fomento de la cultura de emprendimiento empresarial en
Colombia, la presente ley tiene como objetivo promover el emprendimiento,
disponer de normas para la creacién de empresas, fortalecimiento y desarrollo, red
de instrumento de fomento productivo, mejores condiciones del entorno institucional
y fortalecimiento de procesos empresariales.

Derechos de autor

LEY 44 DE 1993

CAPITULO Il

Del Registro Nacional del Derecho de Autor

Articulo 6°.- Todo acto en virtud del cual se enajene el Derecho de Autor, o los
Derechos Conexos asi como cualquier otro acto o contrato vinculado con estos
derechos, debera ser inscrito en el Registro Nacional del Derecho de Autor como
condicién de publicidad y oponibilidad ante terceros.

Articulo 8°.- Toda obra que sea presentada como inédita para efectos de la inscripcion
en el Registro Nacional del Derecho de Autor, sélo podra ser consultado por el autor o
autores de la misma.

Articulo 9°.- ElI Gobierno Nacional establecera los requisitos y procedimientos de
inscripcion ante el Registro Nacional del Derecho de Autor.

CAPITULO IV

De las sanciones.
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Articulo 51°.- Incurrira en prisiébn de dos (2) a cinco (5) afios y multa de cinco (5) a
veinte (20) salarios legales minimos mensuales:
1. Quien publique una obra literaria o artistica inédita, o parte de ella, por cualquier
medio, sin la autorizacion previa y expresa del titular del derecho.

2. Quien inscriba en el registro de autor una obra literaria, cientifica o artistica a
nombre de persona distinta del autor verdadero, o con titulo cambiado o
suprimido, o con el texto alterado, deformado, modificado o mutilado, o
mencionando falsamente el nombre del editor, productor fotogréfico,
cinematografico, videografico o de soporte logico.

3. Quien de cualquier modo o por cualquier medio reproduzca, enajene,
compendie, mutile o transforme una obra literaria; cientifica o artistica, sin
autorizacion previa y expresa de sus titulares.

4. Quien reproduzca fonogramas, videogramas, soporte logico u obras
cinematograficas sin autorizacion previa y expresa del titular, o transporte,
almacene, conserve, distribuya, importe, venda, ofrezca, adquiera para la venta
o distribucién o suministre a cualquier titulo dichas reproducciones.

Ley 599 de 2000 Por laual se Expide el Codigo Penal

Articulo 270. (Modificado por el articulo 14 de la Ley 890 de 2004). VIOLACION A LOS
DERECHOS MORALES DE AUTOR. Incurrira en prisién de treinta y dos (32) a noventa
(90) meses y multa de veinte seis punto sesenta y seis (26.66) a trescientos (300)
salarios minimos legales mensuales vigentes quien:

1. Publique, total o parcialmente, sin autorizacién previa y expresa del titular del
derecho, una obra inédita de caracter literario, artistico, cientifico,
cinematografico, audiovisual o fonograma, programa de ordenador o soporte
l6gico.

2. Inscriba en el registro de autor con nombre de persona distinta del autor
verdadero, o con titulo cambiado o suprimido, o con el texto alterado,
deformado, modificado o mutilado, o mencionando falsamente el nombre del
editor o productor de una obra de caracter literario, artistico, cientifico,
audiovisual o fonograma, programa de ordenador o soporte légico.
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3. Por cualquier medio o procedimiento compendie, mutile o transforme, sin
autorizacion previa o expresa de su titular, una obra de caracter literario,
artistico, cientifico, audiovisual o fonograma, programa de ordenador o soporte
l6gico.

Articulo 271. (Modificado por el articulo 2 de la Ley 1032 de 2006). VIOLACION A LOS
DERECHOS PATRIMONIALES DE AUTOR Y DERECHOS CONEXOS. Incurrira en
prisién de cuatro (4) a ocho (8) afios y multa de veintiséis punto sesenta y seis (26.66)
a mil (1.000) salarios minimos legales mensuales vigentes quien, salvo las excepciones
previstas en la ley, sin autorizacion previa y expresa del titular de los derechos
correspondientes:

1. Por cualquier medio o procedimiento, reproduzca una obra de caracter literario,
cientifico, artistico o cinematografico, fonograma, videograma, soporte l6gico o
programa de ordenador, o, quien transporte, almacene, conserve, distribuya,
importe, venda, ofrezca, adquiera para la venta o distribucién, o suministre a
cualquier titulo dichas reproducciones.

2. Represente, ejecute o exhiba publicamente obras teatrales, musicales,
fonogramas, videogramas, obras cinematogréficas, o cualquier otra obra de
caracter literario o artistico.

3. Alquile o, de cualquier otro modo, comercialice fonogramas, videogramas,
programas de ordenador o soportes l6gicos u obras cinematograficas.

4. Fije, reproduzca o comercialice las representaciones publicas de obras teatrales
0 musicales.

5. Disponga, realice o utilice, por cualquier medio o procedimiento, la
comunicacion, fijacién, ejecucion, exhibicion, comercializacion, difusion o
distribucion y representacion de una obra de las protegidas en este titulo.

6. Retransmita, fije, reproduzca o, por cualquier medio sonoro o audiovisual,
divulgue las emisiones de los organismos de radiodifusion.

7. Recepcione, difunda o distribuya por cualquier medio las emisiones de la
television por suscripcion.

Articulo 272. (Modificado por el articulo 3 de la Ley 1032 de 2006). VIOLACION A LOS
MECANISMOS DE PROTECCION DE DERECHO DE AUTOR Y DERECHOS
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CONEXOS, Y OTRAS DEFRAUDACIONES. Incurrird en prision de cuatro (4) a ocho
(8) afios y multa de veintiséis punto sesenta y seis (26.66) a mil (1.000) salarios
minimos legales mensuales vigentes, quien:

1. Supere o eluda las medidas tecnoldgicas adoptadas para restringir los usos no
autorizados.

2. Suprima o altere la informacion esencial para la gestion electrénica de derechos,
o importe, distribuya o comunique ejemplares con la informacién suprimida o
alterada.

3. Fabrique, importe, venda, arriende o de cualquier forma distribuya al publico un
dispositivo o sistema que permita descifrar una sefial de satélite cifrada
portadora de programas, sin autorizacion del distribuidor legitimo de esa sefial;
0, de cualquier forma, eluda, evada, inutilice o suprima un dispositivo o sistema,
gue permita a los titulares del derecho controlar la utilizaciébn de sus obras o
fonogramas, o les posibilite impedir o restringir cualquier uso no autorizado de
estos.

4. Presente declaraciones o informaciones destinadas directa o indirectamente al
pago, recaudacion, liquidacién o distribucion de derechos econémicos de autor o
derechos conexos, alterando o falseando, por cualquier medio o procedimiento,
los datos necesarios para estos efectos. Decreto 1070.

LEY 23 DE 1982

Sobre derechos de autor

El Congreso de Colombia

CAPITULO |
Disposiciones generales
Articulo 1°.- Los autores de obras literarias, cientificas y artisticas gozaran de

proteccion para sus obras en la forma prescrita por la presente Ley y, en cuanto fuere
compatible con ella, por el derecho comun. También protege esta Ley a los intérpretes
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0 ejecutantes, a los productores de programas y a los organismos de radiodifusion, en
sus derechos conexos a los del autor. (Direccion nacional de derechos de autor)

Articulo 2°.- Los derechos de autor recaen sobre las obras cientificas literarias y
artisticas las cuales se comprenden todas las creaciones del espiritu en el campo
cientifico, literario y artistico, cualquiera que sea el modo o forma de expresion y
cualquiera que sea su destinacién , tales como: los libros, folletos y otros escritos; las
conferencias, alocuciones, sermones y otras obras de la misma naturaleza; las obras
dramaticas o dramatico-musicales; las obras coreograficas y las pantomimas; las
composiciones musicales con letra o sin ella; las obras cinematograficas, a las cuales
se asimilan las obras expresadas por procedimiento analogo a la cinematografia,
inclusive los videogramas; las obras de dibujo, pintura, arquitectura, escultura, grabado,
litografia; las obras fotograficas o las cuales se asimilan las expresadas por
procedimiento analogo a la fotografia; las obras de arte aplicadas; las ilustraciones,
mapas, planos croquis y obras plasticas relativas a la geografia, a la topografia, a la
arquitectura o a las ciencias y, en fin, toda produccion del dominio cientifico, literario o
artistico que pueda reproducirse, o definirse por cualquier forma de impresiéon o de
reproduccion, por fonografia, radiotelefonia o cualquier otro medio conocido o por
conocer. Adiciona mediante la Ley 44 de 1993. (Direccion nacional de derechos de
autor)

Articulo 6°.- Los inventos o descubrimientos cientificos con aplicacién practica
explotable en la industria, y los escritos que los describen, solo son materia de
privilegio temporal, con arreglo al articulo 120, numeral 18, de la Constitucion.

Las ideas o contenido conceptual de las obras literarias, artisticas y cientificas no son
objeto de apropiacion. Esta Ley protege exclusivamente la forma literaria, plastica o
sonora, como las ideas del autor son descritas, explicadas, ilustradas o incorporadas
en las obras literarias, cientificas y artisticas.

Las obras de arte aplicadas a la industria solo son protegidas en la medida en que su
valor artistico pueda ser separado del caracter industrial del objeto u objetos en las que
ellas puedan ser aplicadas.

Articulo 199°.- Si la obra fuere artistica y Unica, como un cuadro, un busto, un retrato,
pintura, dibujos, arquitecturas o esculturas, el depdsito se hard formulando una relacién
de los mismos, a la que acompafara una fotografia que, tratandose de arquitectura y
esculturas, sera de frente y laterales.
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Para hacer el depdsito de planos, croquis, mapas, fotografias, se presentara a la
Oficina de Registro una copia de las mismas. Para los modelos y obras de arte se
presentara copia o fotografia del modelo o de la obra, mas una relacion escrita y
detallada de los caracteres que no sea posible apreciar en la copia o fotografia.
(Direccion nacional de derechos de autor)

SUPERINTENDECIA DE INDUSTRIA'Y COMERCIO

Propiedad industrial

La Propiedad Industrial es un sistema administrado por el Estado, a través de la
Superintendencia de Industria y Comercio, para la concesion de derechos sobre
nuevas creaciones (Patentes de invencion, modelos de utilidad, disefios industriales y
esquemas de trazados de circuitos integrados) y a los comerciantes sobre los signos
gue utilizan para distinguir sus productos y servicios (Marcas, lemas, nombres y
ensefias comerciales) en el mercado. Asimismo, conoce y decide sobre la declaracion
de proteccién de una denominacion de origen (Decreto 3081 de 2005).

Mediante la proteccion de las nuevas creaciones se logra incentivar el desarrollo
tecnoldgico a través de la investigacion, otorgandole al inventor un monopolio temporal,
que le permite recuperar econOmicamente la inversion realizada al tiempo que
emprende un avance tecnoldgico nacional. (Superintendencia de Industria y Comercio ,
S.F)

Por sugerencia del Luis Eduardo Pelaez profesor de la facultad de ciencias basicas de
la Universidad Catolica de Pereira (2017), se tomara la LEY 23 DE 1982 sobre
derechos de autor, y especialmente los siguientes articulos:

Desde la udltima reforma realizada en el afio 1991 en la constitucion politica de
Colombia constata en el Articulo 70 en el capitulo 2 de los derechos sociales
econdmicos y culturales que “El estado tiene el deber de promover y fomentar el
acceso a la cultura de todos los colombianos en igualdad de oportunidades, por medio
de la educacion permanente y la ensefianza cientifica, técnica, artistica y profesional en
todas las etapas del proceso de creacion de la identidad nacional”.

Considerando que el gobierno apoya y genera incentivos a aquellas empresas que
estén ubicadas en el sector cultural, se establecen entonces algunos articulos
especificos para aquellas empresas culturales o cientificas en el siguiente articulo:
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LEY 1014 DE 2006

CAPITULO IIL.

FOMENTO DE LA CULTURA DEL EMPRENDIMIENTO.

Articulo 16. Las Universidades publicas y privadas y los centros de formacion técnica y
tecnoldgica oficialmente reconocidos, podran establecer sin perjuicio de su régimen de
autonomia, la alternativa del desarrollo de planes de negocios de conformidad con los
principios establecidos en esa ley, en reemplazo de los trabajos de grado.

Articulo 20. Con el fin de promover el emprendimiento y la creacion de empresas en
las regiones, las camaras de comercio, las incubadoras de empresas desarrollan
programas de promocion de la empresarialidad desde temprana edad, procesos de
orientacién, formacién y consultoria para emprendedores y nuevos empresarios, asi
como servicios de orientacion para la formalizacion. También las camaras facilitaran al
emprendedor, medios para la comercializacion de sus productos y/o servicios, asi
como la orientacion y preparacion para el acceso a las lineas de crédito para
emprendedores y de los programas de apoyo institucional publico y privado existente

Tomando en cuenta que la finalidad del proyecto es comercializar y producir bienes
artisticos (pintura y escultura) se debe tener en cuenta la proteccion de aquellos
articulos; es decir, los derechos de autor.

Contratacion:

Para llevar a cabo la venta de la pieza entre comprador y artista (artesano o disefador)
se debe dejar una constancia por escrito con todas las especificaciones referentes a:
fechas de entrega, valor de la pieza, compositor, nombre de la obra, porcentaje de
participacion de la empresa en la venta, tipo de pieza. Se deja constancia en los
anexos.

4.4 Marco Histérico
Pereira la capital de Risaralda, ha sido la plataforma para multiples manifestaciones
culturales tales como cine, teatro, masica, literatura, danzas y artes plasticas y visuales.
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Por medio de actores publicos y privados Pereira ha apostado desde hace 100 afios a
estos diferentes medios por los cuales la cultura se ha abierto, se evidencia desde la
apertura de la banda sinfénica el 1 de enero de 1917. Antes, existian diferentes
agrupaciones musicales, una de ellas la banda fundada en 1914 por el maestro
Ezequiel Morales y Concha, que fue la base de la Banda Sinfonica que engalanaria
fiestas y carnavales hasta los primeros afios de la década de 1930. (Alcaldia de Pereira
, 2017)

Grafico 9: Banda Sinfonica de Pereira

Fuente: Banda Sinfonica Municipal de Pereira, 2018

Al igual la Biblioteca publica fue una de las plataformas que se sumaron a la puesta por
la cultura pereirana en los afios de 1938, fue Eduardo y Emilio Correa Uribe quienes se
encargaron de entregarle a la cuidad esta obra el 22 de agosto de ese afio. Luego de
funcionar como una dependencia adscrita al despacho del alcalde de Pereira, mediante
acuerdo No. 37 del 26 de agosto de 1980, la Biblioteca se constituyéo en una
corporacion sin animo de lucro, que dio paso a su vez al Instituto de Cultura de Pereira,
en 1992 y para este afio se constituyd el instituto municipal de cultura y fomento al
turismo en Pereira una entidad publica cuyo fin era desarrollar diferentes actividades en
zonas rurales y urbanas relacionadas con la musica, el arte, las danzas, la literatura, el
teatro y la divulgacion del patrimonio arqueologico. (MINICULTURA, 2017)

El Instituto Municipal de Cultura y fomento al turismo estuvo trabajando los 25 afios de
existencia en pro a la formacién y operacion de: la banda sinfénica municipal que
llevaba una trayectoria de 99 afios, la biblioteca publica Ramon Correa Mejia que
desde sus inicios se habia consolidado como un medio de transmision cultural de 78
afos, la emisora cultural Remigio Antonio Cafarte, el teatro Santiago Londofio que
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habia abierto sus puertas al publico por primera vez el 5 de marzo de 1990 siendo para
la ciudad de Pereira uno de los principales escenarios culturales, al igual se destaca la
participacion de la escuelas de formacion cultural ya que por medio de estas encamina
a aquella poblacion vulnerable de la cuidad al encuentro de espacios sanos para la
interaccion y el aprendizaje por medio del arte plastico, teatro, masica, danza, bandas
entre otras modalidades con el fin de transformar la cultura ciudadana de Pereira
ademas es un apoyo en los procesos relacionados con el patrimonio, la promocion y
participacion cultural.

Gréafico 10: Teatro Santiago Londofio

Fuente: Eje Diversion, 2013

Ya para los afios 90 se crean diferentes alternativas de fomento del arte por medio de
grupos de artes escénicas, escuelas de creacion, exposiciones, agrupaciones
musicales, eventos y bares, algunas de estas manifestaciones rompen con el esquema
de cultura elite como se ha conocido, un ejemplo claro fue la creacion de la cuadra
talleres abiertos en el afio 2000 por un grupo de artistas y por el centro colombo
americano de Pereira.

“Se basa en una concepcién de difusion cultural con accesibilidad masiva por su
realizacion en espacios abiertos ya que se utiliza la calle y los talleres de los
artistas de la zona, para ofrecer al arte multiples ambientes alternos.

En La Cuadra se realizan simultaneamente: cuatro exposiciones, conciertos,
recitales de poesia, lanzamiento de libros, conferencias entre otras muchas
actividades culturales.” (Colombo Americano, 2017)

En el 2002 con la Corporacién Ciudad Latente aparece, con similares intereses de
“cultura urbana”, el Tabloide Pulso, un producto editorial local, que se distribuia en la
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misma Cuadra, con una visién critica del desarrollo urbanistico, y una agenda
articulada de la oferta cultural de la ciudad.

Para el 2005 se crea el centro cultural Lucy Tejada el 30 de agosto en el centro de la
cuidad, su nombre basado en la artista pereirana Lucy Tejada de la cual la ciudad
cuenta con una donacion y otras obras que forman parte del patrimonio publico. El
mismo afio aparece Cortocircuito un espacio para el arte donde se retne la promocion,
circulacion y difusion de las artes visuales en todos los niveles.

Grafico 11: Secretaria de Cultura de Pereira

Fuente: Tomado de Google Maps

Ya para el aiio del 2017 con el nuevo alcalde de Pereira Juan Pablo Gallo se hizo un
redisefio del instituto municipal de cultura y fomento al turismo (imcft) una oportunidad
para la cultura en la cuidad, fue liquidado para integrarse en la Secretaria de Cultura de
la misma cuidad, al igual “se determind que no existen recursos suficientes para
financiar los gastos de funcionamiento del Imcft. Ademas, se asegura que el Instituto no
es viable financiera ni administrativamente, lo que hace necesario adoptar medidas.”
(Arteria, 2017)

La Secretaria de Cultura fue creada el mismo dia que se firmé el decreto para liquidar
el IMCFT®. La Secretaria se encargara de “definir politicas, planes, programas y
proyectos para el fomento, fortalecimiento y consolidacion de la cultura, evaluando la
ejecuciéon de los mismos, para tomar las medidas correctivas necesarias; asesorar el
desarrollo de programas y fortalecimiento de bibliotecas y centros de formacion artistica
y cultural, formacién en gestion cultural, promover las manifestaciones culturales a

5 IMCFT: Instituto Municipal de Cultura y Fomento al Turismo
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través de la realizacién de eventos institucionales y apoyar los que se realicen a nivel
municipal, fomentar y propiciar manifestaciones y expresiones culturales propias de
una ciudad”. (Arteria, 2017)
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5. TRABAJO DE CAMPO

5.1 Técnicas

Comprenden procedimientos y actividades que permiten obtener la informacion
necesaria para dar respuesta a la pregunta de investigacion. (Barrera, J. 2000 en
Hernandez, 2013)

Tabla 1: Tipos de técnicas e instrumentos

INSTRUMENTO DE

TECNICAS INSTRUMENTOS REGISTRO
Guia de Observacion Papel y Lapiz (formato)
Observacion Lista de Cotejo Camara fotogréafica
Escala de Observacion Camara de Video
Revision documental Matriz de categorias Papel y Lapiz (formato)
Entrevista Guia de Entrevista Grabzlsldor. Papel'y Lapiz
Camara de video.
Cuestionario
Encuesta E_Is_:la Papel y Lapiz (formato)
Prueba de conocimiento
Sociometria Test socio-métrico Papel y Lapiz (formato)
Grabador. Papel y Lapiz
Seccion en profundidad Guia de observacion Céamara de video

Céamara fotografica
Fuente: elaboracion propia con base en Hernandez, 2013.

Para el desarrollo de este trabajo, se usaron las técnicas de: observacion, para la visita
a la feria artesanal ya que se queria tener una idea y fue la primera actividad de campo
y no habia un experto o persona encargada, la revision documental para la elaboracion
del marco tedrico y legal con el fin de tener buenas bases para el desarrollo del trabajo,
y la entrevista para la recoleccion de informacion de los expertos por medio de
preguntas que permitian la interaccion entre entrevistado y entrevistador, y fueron
consignadas las respuestas en grabaciéon de audio.

ARTBO: Teniendo en cuenta que ARTBO es una plataforma de artistas nacionales e
internacionales, un espacio donde se promueve el arte y por ende la cultura; por ende,
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se programé una visita a dicho evento en el mes de agosto del 2017, que se llevd a
cabo entre el 26 y 29 de octubre del mismo afio, con el fin de conocer, entender e
interactuar con el medio.

Gréfico 12: Entrada ARTBO Gréafico 13: Espacio efimero
exposicion ARTECAMARA

Fuente: elaboracién propia. Fuente: elaboracion propia.

Se llevaron a cabo cuatro entrevistas, a personas y galerias que participaban de la
feria, se tomaron en cuenta diferentes perspectivas: un artista nuevo e
independiente, dos representantes de galerias y la directora de ARTBO. Se
aplicaron entrevistas con preguntas abiertas y semiestructuradas debido a las
condiciones de tiempo y espacio permitido.

Como artista nuevo se entrevistd a Sergio Daniel, estudiante de Artes visuales en
la universidad javeriana de Bogota graduado en marzo de 2017. Su obra son
réplicas de videos de figuras publicas actuadas por el mismo artista, los repetia
muchas veces y no sabia qué hacer con ellos hasta que se dio cuenta que las
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palabras podian cambiar de sentido segun la imagen que las acompaiie;
adicionalmente tiene claro que le gusta trabajar con sigo mismo.

En lo que respecta a galerias, el primer entrevistado fue a un representante de la
galeria Nueve Ochenta, galeria que se dedica a la difusion del arte
contemporaneo latinoamericano, manteniendo un especial énfasis en la
consolidacion plastica y comercial de un grupo de artistas tanto a nivel local como
internacional (Nueveochenta, S.F).

Otra galeria con la que se tuvo contacto fue Rincoén Projects, espacio que busca
reunir ideas y personas interesadas en el arte, de manera colaborativa y con el fin
de generar diversos proyectos en areas como la gestion cultural, el mercado del
arte, las publicaciones y la asesoria en eventos artisticos (Rincén Projects, S.F)
por medio de Lisa Granada una Artista plastica la universidad los Andes trabaja
actualmente en la galeria, como artista depende cémo se vaya moviendo y cOmo
se vaya abriendo campo en el medio, ya que hay muchas oportunidades de
exponer, opina que entre mas se muestren sus obras y dé a conocer su arte en
una exposicion.

Y por parte de los organizadores y encargados del evento se programé una
entrevista con Maria Paz Gaviria®, directora de ARTBO. Con ella se tuvo contacto
semanas antes del evento via Facebook con el fin de garantizar el encuentro e
informarle el motivo de la entrevista, la entrevista se dio mientras se hacia el
recorrido por la feria. Antes de asistir al evento, como se mencioné anteriormente
se hizo la preparaciéon pertinente, para ello se recurrié a los medios e informacién
en la web.

Las preguntas realizadas en ARTBO se dividieron en dos, las que iban dirigidas a
los artistas y a las galerias, y las que respondié Maria Paz Gaviria. Fueron las
siguientes:

& Maria Paz Gaviria, nacié el 3 de septiembre de 1983 en Pereira, estudid historia del arte en la Universidad
de Columbia en Nueva York, estudio Historia del Arte en Columbia University, trabajo en la oficina del
director del Museo Whitney, en la Galeria Sperone Westwater y en la Bienal de Nueva Orleans. Volvid a
Colombia en el 2010y en el 2011 se convierte en la directora de ARTBO: Feria Internacional de Arte.



Proyecto de grado. Emprendimiento cultural. GestionArte: gestores culturales. | 2018

Gréafico 14: Columna entrevista a Maria Paz Gaviria.

Fuente: foto propia tomada al periodico El Espectador.
Preguntas dirigidas a artistas y galerias:

e COmMo ha sido su trayectoria en ARTBO?

e (/COmo ha sido la aceptacion del publico con respecto a las obras
expuestas?

e ;Como fueron los inicios en el arte y como maduraron las obras que
expuso después?

e (Cual es la propuesta de valor de sus obras?

e ¢Qué tan facil es encontrar un lugar para exponer o dar a conocer sus
obras?

e ¢ Por qué medios difunde sus obras? ¢hace uso de los medios virtuales?

Preguntas dirigidas a Maria paz Gaviria:

e (Cual ha sido la trayectoria de ARTBO en los afios que se ha venido
presentando en la cuidad de Bogot4?

e ¢ Qué tipo de medios usa para difundir el arte?

e (COmo inici6 la idea del proyecto?
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e ¢ A nivel provincial como se maneja la promocion del arte y la cultura?
e ¢ Cbmo hainfluenciado ARTBO a Colombia?
e ;COmo es la estructura (dinamica de las actividades) de ARTBO?

A nivel local, se entrevisté a Maria Garcia’ directora y fundadora de una galeria y
coordinadora del evento La Cuadra Talleres Abiertos donde se muestran artistas
locales, hay muestras musicales y de artesanias en la calle el primer jueves de
cada mes y cuya entrada es libre; y con Jorge Mario Quintero® coordinador cultural
de la Alianza Francesa de Pereira y como representante de Cortocircuito que es
un colectivo de 5 instituciones que prestan sus espacios para la muestra de obras
de artistas segun los criterios que cada uno decida de manera independiente. Y se
tuvo recoleccion de informacion con la asistencia la Foro Naranja: Distritos
Creativos en noviembre de 2017, un evento de ciudad para conocer y compartir
conceptos y experiencias, sobre formas contemporaneas de organizacion
territorial, oportunidad para comprender que la creatividad y la innovacion son el
camino para construir ciudades inteligentes y sostenibles, donde el conocimiento,
el patrimonio cultural y las redes de trabajo son recursos absolutamente valiosos
(Foro naranja 2017: Distritos Creativos, 2017).

Preguntas dirigidas a personas encargadas o0 representantes de
Cortocircuito y La Cuadra:

e ¢ Cuanto tiempo llevan en funcionamiento?

e ¢ Cuantos expositores han tenido? ¢Cuantos al mes? ¢Cuantas obras por
exposicién? ¢ Y cuantas exposiciones al afio?

e ;CoOmo es el proceso de venta de las obras?

¢ ¢ Recibe algun apoyo del sector publico o privado?

¢ ¢Qué importancia tienen las redes para la cuadra — cortocircuito? ¢Y para
que las usan?

e (¢ Qué tipos de obras exponen? (Arte - artesanias — disefio)

5.2 Instrumentos

Siendo los instrumentos, las vias para aplicar una determinada técnica de
recoleccion de informacion (Hernandez M. , 2013), en este trabajo se llevaron a

7 Maria Garcia, directora y fundadora Galeria Maga; Coordinadora de La Cuadra Talleres Abiertos. Gestién
Cultural, Curaduria, Fotografia.

8 Jorge Mario Quintero: Disefiador grafico con estudios en Gestién y Gerencia Cultural, enfocado en la
formacién de emprendimiento musical y produccion de espectaculos.
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cabo entrevistas a expertos en el tema, sobre todo a manera de contextualizacion
y comprension del medio.

5.2.1 Feria Artesanal

Con el fin de conocer e ir contextualizando el entorno desde la experiencia, se
visito la feria artesanal en el marco de las fiestas de la cosecha en el mes de
agosto de 2017. Este evento estaba ubicado en el parque banderas, en la carrera
8° # 35 de la ciudad de Pereira, contaba con puestos de artesanias como su
nombre lo indica, pero adicional a estos, habia gran variedad, que iba desde
puestos de comida rapida, de bromas, de juegos, estampado de camisetas, y en
general objetos que no son artesanias.

Después del recorrido, queda un sinsabor por el mal uso de estos espacios, donde
se evidencia escasez de oferta cultural y que se pierden oportunidades de
promocién de artistas y artesanos, ya sea por falta de disponibilidad del lugar,
barreras para participar o pocas personas que llenen este vacio.

5.2.3 ARTBO: Feriainternacional de Arte
5.2.3.1 SERGIO DANIEL
e COmMo ha sido su trayectoria en ARTBO?

Es la primera participacion en ARTBO, con parte del trabajo de grado. Entro a la
seccién de Arte Camara, que es un espacio para artistas nuevos e independientes
participando en un proceso de convocatoria donde se envia una propuesta y un
portafolio, y los curadores van armando la exposicion.

e ;COmMo ha sido la aceptacion del publico con respecto a las obras
expuestas?

En cuanto a la aceptacién del publico, comenta que ha visto diferentes reacciones,
ya que su trabajo son pantallas donde se proyectan los videos y para escucharlos
se deben poner los audifonos para saber de qué se trata, algunos se rien, otros le
comentan cosas, hay muchas reacciones, y hubo una pareja que no quiso
interactuar con la obra porque dijeron que era YouTube.

e ¢;CoOmo fueron los inicios en el arte y como maduraron las obras que
expuso después?


https://maps.google.com/?q=carrera+8%C2%B0+%23+35&entry=gmail&source=g
https://maps.google.com/?q=carrera+8%C2%B0+%23+35&entry=gmail&source=g
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No tiene mucha trayectoria, se acaba de graduar y es la segunda vez que muestra
sus videos y apenas estan empezando a pasar cosa. Va conociendo gente y lo
estan contactando, son cosas que apenas estan pasando. Reconoce en sus obras
un valor agregado o propuesta de valor, desde la reflexion al arte mismo, si hay
gque escoger y definirse en un solo tipo de arte cuando se es artista, presion que
se les ejerce desde la universidad.

e ¢Qué tan facil es encontrar un lugar para exponer o dar a conocer sus
obras?

Manifiesta que para un artista que esta comenzando no es facil, ya que hay
muchos artistas que buscan oportunidades y en el caso puntual de ARTBO Arte
Camara donde se presentaron cerca de 900 persona y se escogieron 25; y en el
arte no basta con lo que se hace, también influye mucho las relaciones, los evento
a los que se asiste, por lo que no basta con lo que se hace.

e ¢ Por qué medios difunde sus obras? ¢hace uso de los medios virtuales?

Sergio difundié en primera instancia su obra en YouTube, donde lo conocieron
algunas personalidades del arte, teniendo en cuenta que la fuente original es
YouTube, los manipuld, y los devolvig, es un medio donde no se necesita mayores
recursos para compartir lo que se hace.

5.2.3.2 GALERIA NUEVE OCHENTA:
e COmo ha sido su trayectoria en ARTBO?

La galeria es reconocida tanto a nivel local como a nivel internacional, y
consideran a ARTBO una plataforma para darse a conocer y para reencontrarse
con sus clientes.

Nueve ochenta considera que las exposiciones internacionales de sus artistas son
la gestion clave para el reconocimiento a nivel internacional de esta galeria, por
otra parte, apuestan a los artistas con trabajos mas consolidados en el medio; sus
principales obras son del arte contemporaneo y figurativo en Colombia.

Sus obras expuestas son principalmente de artistas nacionales e internacionales
con trayectoria.

e ¢ Por qué medios difunde sus obras? ¢ hace uso de los medios virtuales?
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Optan por emplear las redes sociales para brindar una mayor visualizacion de sus
artistas, sin embargo, mencionan que el arte se tiene que ver y experimentar,
debido que las plataformas de internet no permiten apreciar realmente una obra.

5.2.3.3 LISA GRANADA (RINCON PROJECT):

e ¢Qué tan facil es encontrar un lugar para exponer o dar a conocer sus
obras?

Puede llegar a conocer personas o galerias que ven en sus obras algo lo
suficientemente interesante, para ser invitado a otra exposicion, siempre hay que
estar ahi metido en el medio, ya sea hablando con una galeria o participando en
las convocatorias de las distintas ferias, siempre es un espacio que no solamente
Se va a exponer, sino para establecer relaciones.

e (Qué tan facil es encontrar un lugar para exponer o dar a conocer sus
obras?

Hay una demanda creciente de arte que crece cada vez mas existen muchas
ferias que impulsa el arte en Colombia. Existen ferias quedan espacio a artista
independiente sin necesidad de pertenecer a una galeria como la feria del millon,
pero aun asi resulta dificil para un artista independiente moverse
internacionalmente sin la representacion de una galeria.

5.2.3.4 MARIA PAZ GAVIRIA:
e (COmo inici6 la idea del proyecto?

La feria nacié como una iniciativa de la camara de comercio Bogota con el fin
de promover, de posicionar a nuestra ciudad y a nuestro pais como un
escenario para la cultura y los negocios, que este fuera un espacio que
dinamizara las artes plasticas en Colombia y que fueron espacio de
acercamiento cultural para la ciudad.

e (Cual ha sido la trayectoria de ARTBO en los afios que se ha venido
presentando en la cuidad de Bogota?
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La Feria ha sido fundamental en estos dltimos 13 afios en la
internacionalizacion de la escena artistica colombiana, en democratizar los
espacios para el arte digamos por toda Colombia. No solamente a través de lo
que ocurre en conferias, de una manera mucho mas amplia y mucho mas
cercana a través de todas las plataformas de artes visuales de la ciudad.

e ¢ Qué tipo de medios usa para difundir el arte?

Los medios de comunicacién y las redes sociales son importantes para la
difusion de los contenidos para llegar tanto a las personas que desean asistir
como las que desconocen la feria, y dar a conocer las obras de las galerias al
publico.

Hay diferentes maneras, en las diferentes partes del pais estan involucrados
en el proyecto, Artbo posee mas de 3000 obras; de mas de 350 artistas, de 75
galerias, de 18 paises del mundo. Pero también hay otros espacios mas alla de
este gran mercado internacional como por ejemplo arte camara que existe para
promover las jovenes promesas del arte colombiano, donde se pueden postular
artistas menores de 40 afios de todas partes de Colombia sin la representacion
comercial de una galeria para un espacio donde puedan visualizar sus obras
en el mercado.

Artbo selecciona a sus expositores mediante un comité que califica mediante
un sistema de puntaje, quien quedara seleccionado en su seccién principal
donde se postulan galerias de todas partes del mundo y envias sus mejores
obras y su historia y trayectoria como galeria.

21 metros cuadrados es una nueva categoria que consiste en un espacio para
galerias que participan por primera vez en la feria y tiene menos de 6 afios de
trayectoria, es una manera muy dinamica de mostrar el arte emergente
nacional e internacional.

5.2.4 Foro de Cultura

En Pereira se llevd a cabo el primer Foro de Cultura (direccionado a la
economia naranja), hubo intervencion del sector publico por parte de la
Secretaria de Cultura y del sector privado por parte de representantes de La
Cuadra, Corto Circuito y Parquesoft.
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Desde la secretaria se ofreceran apoyos econdémicos a proyectos que le
apuesten a la cultura, no obste, existe la condiciones de que aporte algun tipo
de indicador o manera de medir su aporte a la economia.

Se reconoce en la ciudad el trabajo por parte de colectivos, es decir, es mas
visible el trabajo de agentes culturales cuando se unen. Un ejemplo de esto es
la agremiacion de artesanos, organizados en cabildos ya que identificaron que
su fuerza y reconocimiento esta en el trabajo en equipo. Con esto lo que se
pretende es tener un observatorio cultural en la ciudad del sistema cultural.

Ampliando un poco més el aspecto de las artesanias, Risaralda se ha
fortalecido en este aspecto y tiene gran potencial. Se entendi6 que los
indigenas tienen en sus manos la tradicion y que para lograr un buen producto,
diferenciado, se requiere de afios de practica, en eso radica la calidad. Y
observando el trabajo y la dinamica de estas personas, se identificé que
cuando llegan a la ciudad no quieren volver a sus lugares de origen que por lo
general son en zona rural, por lo tanto los materiales para la elaboracion de los
productos son naturales y al quedarse en la zona urbana deben implementar
otros materiales, materiales industriales y adaptar sus trabajos estas nuevas
condiciones y asi también renovar los objetos sin perder la tradicion.

Por parte de los grandes agentes culturales de Pereira, se tiene la Cuadra, que
es un espacio donde se unen diferentes disciplinas en un espacio compartido y
abierto con 17 afos de trayectoria. Se hace uso de los talleres alli ubicados
para exponer a artistas reconocidos, que le dan peso a los eventos y a artistas
nuevos, y es un evento sin ningln costo que le abre las puertas a la ciudad. A
lo largo de su historia se han expuesto 2800 artistas, al afio se hacen 40
exposiciones y se estan utilizando 9 talleres como escenario.

Otro gran aportante es Corto circuito, es una red colaborativa de actores
independientes en sus recursos, donde se llevan a cabo exposiciones con
curadores y espacios aptos para mostrar las piezas de los artistas en su
mayoria locales.

5.3 Conclusiones trabajo de campo

Después del trabajo de campo se llega a la conclusién, que el arte y la cultura son
potenciales de negocio, sin que se pierda la esencia de la tradicion, al contrario lo
gue puede generar es el reconocimiento y promocion tanto del artista como de la
obra.
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No obstante, es un medio con mucha competencia, donde se es muy exigente
para dar entrada, hay unos protocolos y procesos que se deben respetar para
garantizar la calidad de lo que se muestre y darle el debido manejo.

Se reconoce entonces, las dificultades que en el medio del arte se llegan a
generar puesto que los espacios de difusion de arte buscan en sus artistas una
trayectoria, por lo tanto el iniciar en estas plataformas para los nuevos artistas es
complejo y requiere de oportunidades para la incursion en este entorno.

Una vez se tuvo contacto con un artista que apenas esta surgiendo y empezando
su carrera, se puede concluir que, no es facil llegar a una plataforma que los
exponga y promueva, ya que hay muchos artistas talentosos, que no solo se
depende de su talento para entrar en el medio y que por lo mismo las
herramientas virtuales pueden ser una alternativa para empezar a darse a
conocer.

A través de las entrevistas que se hicieron por medio del trabajo de campo se
puede llegar a la conclusion después de tener contacto con las dos galeristas que
si bien el medio en el arte se ha ido ampliando en Colombia y ha venido teniendo
reconocimiento internacional aun faltan por consolidarse plataformas igual de
fuertes e importantes en el pais como lo es ARTBO. Debido a que no existe un
espacio tan maduro y amplio en otras zonas del pais se infiere que Colombia adn
sigue siendo un mercado con muchas posibilidades en el arte para seguir
explotando.

Por otra parte se centra el interés de los curadores y galerias en trabajos de
artistas mucho mas maduros con un trabajo extenso debido a que estos artistas ya
tienen una trayectoria y un trabajo consolidado como tal. Se puede afirmar que
para los nuevos artistas el medio es aun hostil, a la hora incursionar en nuevos
estilos de arte y por su trayectoria aun no logran consolidar estilos tan firmes como
artistas de re nombre.

Por medio de mdltiples plataformas los nuevos artistas pueden exponer sus obras
y sus trabajos independientes, pero se evidencia que aun que son muchas las
oportunidades para los nuevos artistas, artesanos o disefiadores, para exponer
tales trabajos aun se queda corta la oportunidad tanto para aquellos que tiene
experiencia como para los empiricos artisticamente.
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6. VARIABLES O CATEGORIAS DE ANALISIS

Esta seccion del trabajo busca hacer la comparaciéon de los aspectos
importantes del proyecto, con los puntos de referencia que se tomaron en
cuanto a promocion de la cultura, en aspectos cuantitativos y cualitativos que
ayudaran a presentar de una mejor manera las soluciones.

LA CUADRA

Tabla 2: variables y categorias

VARIABLES
(cuantitativas)

17 afos de
exposiciones
40 exposiciones al afio
2800 artistas
9 talleres como
escenario
4 artistas por mes
Entre 10 y 20 obras
por exposicion

CATEGORIAS (cualitativas)

Segun Maria Garcia (2018) es un
espacio para mostrar artistas a
nivel local, con entrada libre.

e (Recibe algun apoyo del

sector publico o privado?
Reciben apoyo del Sector Publico
por medio del Ministerio de
Cultura a través Convocatoria de
concertacion, de la Secretaria de
Cultura y por parte del sector
privado con aportes en dinero y en
especie.

e ;COMo es el proceso de
venta de las obras?

El artista es el encargado de la
venta, los talleres de la cuadra
funcionan Unicamente como
escenario para mostrarlas, no
juegan papel alguno en la
comercializacion. Solo la Galeria
Maga hace gestion comercial.

e ;Qué importancia tienen las
redes para la cuadra? ¢Y para
gue las usan?
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CORTOCIRCUITO

Comienza su afo
namero 14 de
exposiciones

9 exposiciones al afo
(marzo a noviembre)
702 exposiciones
Entre 1 y 5 artistas por
institucion, alrededor
de 117 al afio por las 6
instituciones que lo
conforman.

Se hace uso de las redes sociales
(Facebook, instagram)
exclusivamente para la promocion
y difusion del evento, no para la
venta.

e ;/Qué tipos de obras
exponen? (Arte - artesanias —
disefo)

Previo a la exposicion se hace una
curaduria entre los talleres para
determinar lo que se va a mostrar
en cuanto a arte, en lo que
respecta a los artesanos alquilan
una mesa y se muestran en la
calle.

De acuerdo con Jorge Mario

Quintero, Cortocircuito es una red

colaborativa, pero de actores

independientes en sus recursos.

Cuentan con curadores en las

exposiciones que buscan
promover artistas locales.
Instituciones prestan sus

instalaciones para la promocion de
artistas locales, se conforma por:
Alianza Francesa, Colombo
Americano, Fundacién
Universitaria del Area Andina,
Banco de la Republica,
Comfamiliar Risaralda vy la
Secretaria de Cultura en la sala
Carlos Revius Castro ubicadas en
el centro de la ciudad y con
idoneidad cultural.

e ;COmMo es el proceso de
venta de las obras?

No se da acompafamiento en la

obra, si el artista decide venderlo
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se expone el precio y queda
exhibido durante el mes. Ni Corto
circuito, o alguna de las
instituciones que lo conforman
reciben algun tipo de porcentaje
por la venta, solo es un espacio de
exposicion.

e (Recibe algun apoyo del
sector publico o privado?
A nivel global (Cortocircuito) no
recibe ningun tipo de apoyo ya
gue es una unién de voluntarios,
pero cada institucion es libre de
enviar proyectos al ministerio de
cultura, concertacion local,
gestiona asistencia departamental
0 municipal. EI apoyo que se
reciba es para la sala de la
institucion que lo solicite.

e (Qué importancia tienen
las redes para la cuadra —
cortocircuito? ¢Y para que
las usan?

Actualmente se utiliza Facebook
para difundir el evento cada mes,
enviar comunicados de prensa.
Cada institucion responde por su
exposicibon 'y su artista. Y
adicionalmente, como tradicion
tiene una postal para cada
exposiciéon. Se plasma informacion
de los artistas, el conversatorio
antes de la apertura.

e ;Qué tipos de obras
exponen? (Arte - artesanias

— disefio)
Enfocadas a las artes visuales,
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Méas de 3000 obras
Més de 350 artistas,
ARTBO de 75 galerias, de 18
paises del mundo en
2017.

cada institucion tiene su curaduria
para la eleccion de los artistas.

No es necesario que tenga algun
tipo de reconocimiento,
experiencia o estudios, si se les
hace la valoracion cuando
mandan la propuesta para
determinar si es lo que buscan
para la exposicion. Lo que si
pretenden es tener calidad en lo
gue se muestre. (2018)

Iniciativa de Ila Camara de
Comercio de Bogota con el fin de
promover a la ciudad y a la pais
como escenarios culturales y darle
oportunidad a los artistas plasticos
de exponer y dar a conocer sus
obras

Cada galeria, pagaba por el
espacio para exponer.

Agrupa gran variedad de artistas
en un solo lugar.

Es una exposicion que se hace
cada afio, donde se organizan las
espacio efimero s por cubiculos.

Fuente: Elaboracion propia



Proyecto de grado. Emprendimiento cultural. GestionArte: gestores culturales.

2018

7. PROCESO DE GENERACION DE IDEA DE EMPRENDIMIENTO

7.1 Metodologia

Para el debido desarrollo del proyecto se determinaron unos requerimientos con
base en Gerardo Rodriguez y otros que se aplican especificamente al trabajo, que
se tendran como criterios de evaluacion de las alternativas de emprendimiento, de
virtualidad y de disefio.

7.2 Requerimientos

7.2.1 Requerimientos de emprendimiento

REQUERIMIENTO

Nombre de la
empresa

Negociacion

CRITERIOS

artistas,
inéditos

Capacidad de promover
artesanos y disefadores
locales.

Contacto directo con la persona
autora de la pieza, haciendo practico
el proceso

Acuerdo de exposicion entre la
empresa y el artista, artesano o
disefiador.

Se deben esclarecer las condiciones
de participacion, derechos de autor y
de mas aspecto legales para la
exposicién y comercializacion de la

Tabla 3: Requerimientos de emprendimiento

DETERMINANTES

Por lo menos uno
de cada tipo de
expositor.

Que la
negociacion se
haga entre la
empresay el
autor.

Debe ser
econdémico en
cuanto a costos
Agil en los pasos
de negociacion
Claridad de las
partes antes de
cerrar el negocio
Por medio de un
documento escrito
y firmado por las
partes.
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Logisticos

Financieras

Legales

pieza

Que permita el transporte de la pieza
hasta el espacio efimero.

El almacenamiento de las piezas
protege su estado

Permite hacer las actividades

optimizando el tiempo

Lograr el ingreso por medio de la
promocién de artistas, artesanos y
disefiadores

Se debe alcanza el punto de
equilibrio
Proteger las actividades de la

empresa bajo la normatividad de
derechos de autor, reproduccion y
propiedad intelectual para evitar a
futuro reclamaciones por parte de los
autores

Fuente: elaboracion propia

Condiciones
seguras de
transporte, que la
pieza no sufra
dafos.

Que garantice los
tiempos de
entrega para las
exposiciones y si
se requiere para la
toma de
fotografias.

Embalaje acorde
al lugar de
almacenamiento
Se hacen
procesos
eficientes en
cuanto a tiempo
Con la exposicion
y venta de las
piezas por los dos
medios (virtuales y
espacio efimero)
Que los ingresos
cubran los costos
en los que se
incurrieron en el
proceso

Por medio de un
documento
escrito, y firmado
por parte del autor
y la empresa.
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7.2.2 Requerimientos de virtualidad

REQUERIMIENTO

Legibilidad

Comunicativo

Interaccién rapida

Visualizacién

Acceso

CRITERIOS
Hacer la lectura de la informacion
gue se publica en la plataforma
virtual una actividad facil vy
entendible para cualquier persona
interesada.

Que permita transmitir de una
manera clara y confiable la
informacion visual y escrita de las
piezas que se estan mostrando

Que la relacion entre los posibles
compradores y la empresa sea lo
mas rapida y eficiente

Permite visibilizar a gran namero
de personas las piezas que alli se
muestran

Que permita mostrar las imagenes
de las piezas que se exponen en el
espacio efimero de manera virtual

Que el ingreso a la plataforma sea
rapido y breve

Tabla 4 : Requerimientos de virtualidad

DETERMINANTES

Que la
informacion este
en un lugar facil
de ubicar

De un color que
contraste con el
fondo

Que la fuente sea
facil y agradable
de leer

Que las imagenes
se puedan
visualizar
facilmente,
acercarse

Que la interaccion
sea en el menor
tiempo posible y
que notifique al
momento

Es una plataforma
con gran transito

Desde todos los
angulos
necesarios para la
buena apreciacion
de la pieza
Preferiblemente
por algin medio
usado con
anterioridad por
los usuarios
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Costos

Negociacion

Debe ser en cuanto a costos, lo
mas asequible tanto para la
empresa como para los
compradores

La plataforma debe permitir o
propiciar la transaccion de la pieza
entre los posibles compradores y la
empresa

Fuente: elaboracién propia

7.2.3 Requerimientos de disefio

REQUERIMIENTO

Relacién con el
Espacio

Ubicacion

Practicidad

Tabla 5: Requerimientos de disefio.

CRITERIOS

Las exposiciones artisticas y de
disefio deben tener dimensiones
gue correspondan con el espacio a
ubicar, sin obstruir el transito o
actividades de otros expositores.

La ubicacion de los espacios
seleccionados debe ser en lugares
conceéntricos, de facil acceso para
el publico obijetivo.

Los elementos mobiliarios deben
ser faciles de instalar y transportar.

Para el acceso a
la plataforma no
incurrir en ningun
pago

Que sea confiable
para las partes
Que esté al
acceso de los
posibles
compradores

DETERMINANTES

Dimensiones del
espacio:

Minimo 50 m?2
hasta 120 m?

Parqueadero
Cercania relativa
(lugares centrales)
Vias de facil
acceso

Acceso a servicio
de transporte
publico
Elementos livianos
y moldeables
Adaptables al
espacio

Las obras no
deben sobrepasar
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Conveniencia

Seguridad

Percepcion

Transportacion

Ensambles

Versatilidad

Los elementos mobiliarios deben
facilitar las actividades y flujo de
personas alrededor del espacio

los elementos mobiliarios y el
espacio seleccionado no deben
representar riesgos para los
visitantes o0 expositores, ni para la
integridad de las obras mismas.

La organizacion del espacio en
general debe permitir la
interpretacion rapida por parte de
los visitantes.

Las obras y los elementos
mobiliarios deben permitir su
transporte sin que el espacio o las
obras sufran dafos

Los sistemas de ensamble o
mecanismos de unién deben ser
seguros para el personal logistico.

Las piezas del mobiliario deben ser
versatiles y adaptables.

las dimensiones
de 2m x 2m u un
peso maximo de
20 Kg

Los elementos
mobiliarios deben
ser adaptables a
las necesidades
del expositor

Recubrir herrajes

0 ensambles
Cumplir con los
estandares
minimos de
seguridad

Las obras deben
ser llamativas vy
anicas, que
representen  las
capacidades del
artista.

El espacio debe
estar adaptado a
las exposiciones
de los artistas.
Mobiliarios
armables y
desarmables
Embalaje de las
obras

Ensambles
ocultos y/o con
materiales
biodegradables
El ensamble del
mobiliario debe

requiere maximo
de dos personas.
Las piezas
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Resistencia

Materiales

Mano de obra

Bienes de capital

El mobiliario debe ser resistente a
la manipulacion, el transporte e
instalacion.

El material del mobiliario debe ser
liviano, moldeable y resistente

Los mobiliarios deben tener la e
posibilidad de construirse con poca
mano de obra.

Los mobiliarios deben permitir ser
construidos con poca inversion en
bienes de capital.

mobiliarias, deber
poder formar
diferentes

estructuras segun
lo requerido por el

espacio y los
expositores.
Caidas

Golpes
Contacto con
liquidos
Estructuras firmes
con materiales
como carton,
maderas livianas,
plasticos
biodegradables,
aluminio, entre
otros.

Uso de
herramientas
manuales o]

electro manuales.
Uso de ensambles
sencillos y de
instalacion rapida
Maximo dos
personas para el

ensamble del
mobiliario

Uso de
herramientas de
baja complejidad
técnica.

Procesos de

ejecucion manual
Poca inversion en
materiales
adicionales
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e Ventilacién
e Luminosidad

Ambientes cerrados ) .
e Pasillos amplios

Tipo de ambiente e [Espacios seguros
e Techado para las
Ambientes abiertos exposiciones

e Espacios seguros

Fuente: elaboracion propia

7.3 Concepto de emprendimiento

Para tener una mirada desde el emprendimiento y la creacién de empresa se tuvo
contacto con Juan Carlos Ospina® director del Centro de la Gestién de
Emprendimiento de la Universidad Catolica de Pereira, quien manifesté que el
modelo de negocio es llamativo y puede tener buena acogida.

Adicionalmente, hizo unas apreciaciones que son importantes tenerlas en cuanta
para un futuro en lo que respecta al mercadeo y la diferenciacién para hacer mas
llamativa la empresa para los dos tipos de clientes: expositores y compradores.

Reconoce la propuesta de valor en la connotacién de inéditos de los autores de
las piezas a mostrar, asi como el aspecto de querer contar una historia con cada
objeto que se vaya a mostrar tanto de manera virtual como fisica en el espacio
efimero, o lo que se conoce actualmente como storytelling.

7.4 Alternativas

7.4.1 Alternativas de emprendimiento

En el proceso de definir la mejor opcién de negocio, se tuvieron en cuenta
diferentes opciones de emprendimiento en cuanto al funcionamiento y actividades
de la empresa:

% Juan Carlos Ospina: Entrenador experimentado con experiencia comprobada en el trabajo en la industria
de recursos humanos. Habilitado en Gestion del Talento, Persona, Coaching, Emprendimiento y Desarrollo
Organizacional. Fuerte profesional.
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Alternativa

Compra
de la pieza

Porcentaje
en la venta

Alquiler
del
espacio

Tabla 6: Alternativas de emprendimiento cultural.

Descripcion

Se contacta al artista, artesano o disefiador interesado en exponer
Su pieza, se le hace la valoracidn respectiva. Si se toma la decision
de exponerla se procede por parte de la empresa a comprarla
directamente con la persona que la hizo. Para este proceso, se firma
una constancia legal para cubrir los aspectos de derechos de autor,
propiedad intelectual y/o industrial segun la normatividad que lo
cobije. Seguidamente, se transporta con personal de la empresa o si
es muy delicada la pieza por medio de una empresa experta en el
traslado de mercancia, para después exponerla en el espacio
efimero y en la plataforma virtual. Para la venta de las piezas en el
espacio efimero se hace la transaccion en efectivo, por medio de
una entidad financiera a manera de transferencia o consignacion.

Se contacta al artista, artesano o disefiador interesado en exponer
su pieza, se le hace la valoracién respectiva. Si se toma la decision
de exponerla se acuerdan los tiempos de exposicion, tanto en el
espacio efimero como en la plataforma virtual, y se deja constancia
escrita de las condiciones legales (segun la normatividad) y
comerciales (tiempos y porcentajes de la venta) de la exposicién y
venta de la pieza. Seguidamente, se transporta con personal de la
empresa o si es muy delicada la pieza por medio de una empresa
experta en el traslado de mercancia, para después exponerla en el
espacio efimero y en la plataforma virtual. Una vez expuesta, al
momento de resultar comprador la transaccion se hace directamente
entre comprador y artista, artesano o diseflador y la empresa seria
una plataforma para promocionar y mostrar que recibiria un
porcentaje de la venta por este servicio. Para la venta de las piezas
en el espacio efimero se hace la transaccion en efectivo, por medio
de una entidad financiera a manera de transferencia o consignacion.
Se contacta al artista, artesano o diseflador interesado en exponer
su pieza, se le hace la valoracién respectiva. Si se toma la decision
de exponerla, se acuerdan los tiempos de exposicion, tanto en el
espacio efimero como en la plataforma virtual, y se deja constancia
escrita de las condiciones legales (segun la normatividad) y
comerciales (tiempos y porcentajes de la venta) de la exposicion y
venta de la pieza. El expositor debe pagar por anticipado por el
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espacio que va a usar, y se hace responsable de llevar la pieza
hasta el lugar de muestra (espacio efimero) y se llega a un acuerdo
para tomar las fotos y montarlo en la plataforma virtual. Una vez
expuesta, al momento de resultar comprador la transaccioén se hace
directamente entre comprador y artista, artesano o disefiador y la
empresa seria una plataforma para promocionar y mostrar. Para la
venta de las piezas en el espacio efimero se hace la transaccion en
efectivo, por medio de una entidad financiera a manera de
transferencia o consignacion.

Fuente: elaboracién propia

7.4.2 Alternativas de virtualidad

Como se menciona en las alternativas de emprendimiento, hay un aspecto de
virtualidad donde se expondran las piezas y teniendo en cuenta que existen
diferentes opciones para este fin, se dio una mirada a algunas de ellas con la
ayuda de un ingeniero de sistemas (Duran Giraldo'®, 2018) y de un community
manager (Gonzalez Rios'!, 2018):

Alternativa

Pagina
web

Tabla 7: alternativas de virtualidad.

Descripcion

Con esta plataforma, se suben las imagenes a una especie de
catalogo donde pueden ser visualizadas las piezas desde diferentes
perspectivas, junto con el precio y una pequefia resefia que cuente
la intencion de artista, artesano o disefiador. En cuanto a la
transaccion de la compra se puede usar tarjeta de crédito o débito, o
por pago en efectivo hecho en una cuenta bancaria o por una
empresa de giros reconocida, teniendo contacto (comprador-
empresa) con antelacién via telefénica. Para tener este tipo de
plataforma se deben cumplir unas condiciones, para que pueda
guedar a disponibilidad de las personas que estén haciendo la
busqueda:

10 Esteban Duran Giraldo: Ingeniero de Sistemas de la Universidad ICESI, Java Developer.
1 Tomds Andrés Gonzalez Rios: Community Manager de la Asociacion Espafiola de Profesionales de Social
Media - Madrid. Director de Estrategia digital en empresa Planneo Grupo Estratégico.
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Blog

Pagina en
Instagram

e Registrar un dominio: hace referencia al nombre del sitio web
e Contratar hosting (alojamiento u hospedaje): lugar donde se
encuentre la pagina para ser visibilizada.
e Disefio del sitio web: textos, imagenes, videos y sonido.
e Programacion: consiste en "traducir" el disefio a un codigo
gue pueda ser leido y entendido por los navegadores.

Esta opcion requiere de una inversion considerable tanto para el
dominio como para el alojamiento que no es menor a $400.000
Con esta plataforma, se suben las imagenes a una especie de
catdlogo donde pueden ser visualizadas las piezas, junto con el
precio y una pequeiia resefia que cuente la intencidn de artista,
artesano o disefiador. En cuanto a la transaccion de la compra se
hace por pago en efectivo hecho en una cuenta bancaria o por una
empresa de giros reconocida, teniendo contacto (comprador-
empresa) con antelacion via telefénica. Para tener este tipo de
plataforma no se requiere algin permiso especial o intervenciéon de
un experto, es decir, la puede crear cualquier persona y manejar el
contenido.
Esta opcion tiene a favor que puede funcionar como una pagina web
y es gratis, pero se debe adaptar a unas plantillas pre establecidas,
no obstante no quedaria como una pagina oficial de la empresa,
quita credibilidad, y es una plataforma que ha perdido estatus entre
los usuarios en esta época.
Crear una cuenta en esta red social que se centra en la visualizacion
de imagenes, y que permita visualizar a cualquier usuario las
piezas, junto con el precio y una pequefia resefia que cuente la
intencion de artista, artesano o disefiador. En cuanto a la transaccion
de la compra se hace por pago en efectivo hecho en una cuenta
bancaria o por una empresa de giros reconocida, teniendo contacto
(comprador-empresa) con antelacion via telefénica. Teniendo un
manejo directo y rapido por parte de la empresa para el contacto con
los compradores.
El uso de Instagram en el territorio nacional, no esta incluido en el
paguete de redes sociales gratuitas por parte de las compaiiias de
celulares, lo que hace que su uso se de en mayor medida por parte
de los estratos altos. Ha tenido una tendencia de crecimiento con
respecto a la venta de productos también debido al estrato en el que
se mueve, asi como plataforma para el posicionamiento de marca
teniendo en cuenta que hace parte del grupo de redes del Social
Media que lo que buscan es vender.
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Pagina en
Facebook

Aplicacion
movil

Pagina en Facebook: crear una cuenta en esta red social que
conecta personas y publicar imagenes, y de esta manera se
subirian las fotos de las piezas, junto con el precio y una pequefia
resefia que cuente la intencion de artista, artesano o disefiador. En
cuanto a la transaccion de la compra se hace por pago en efectivo
hecho en una cuenta bancaria o0 por una empresa de giros
reconocida, teniendo contacto (comprador-empresa) con antelacion
via telefonica. Teniendo un manejo directo y rapido por parte de la
empresa para el contacto con los compradores.

Cabe resaltar, que la aplicacion de Facebook en Colombia es
ofrecida por las compafias de celular de manera gratuita, lo que
aplica de manera mas universal para todas las personas sin importar
su estrato social. Ha impulsado mucho la compra y venta de
publicidad a través de ellos, teniendo en cuenta que hace parte del
grupo de redes del Social Media que lo que buscan es vender.
Aplicacion movil: es una aplicacion informética disefiada para
teléfonos inteligentes, tablets y otros dispositivos moéviles. En este
caso de manera gratuita, donde se tendran las piezas por medio de
fotos junto con el precio y una pequefia resefia que cuente la
intencion de artista, artesano o disefiador. Estando al alcance de las
personas siempre, desde que bajen la app. En cuanto a la
transaccion de la compra se puede usar tarjeta de crédito o débito,

Fuente: Elaboracion propia

7.4.3 Alternativas de disefo

Estas alternativas hacen referencia al espacio efimero, que serd donde se
muestren de manera fisica todas las piezas que hayan hecho los artistas,
artesanos o disefiadores segun los requerimientos anteriormente planteados:

Alternativa Descripcion
Mobiliario 1:

Sl
3 LR

Se propone construir  estructuras
tridimensionales a partir del ensamblaje
de planos en dos dimensiones de carton
rigido, que a su vez favorecen el facil
montaje y la movilidad de la exposicion
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Mobiliario 2

Cabina de forma ovalada, con
ensamblaje simple. Compuesto por una
cubierta de secciones horizontales y
verticales, y piezas que se fijan entre si
para aportar rigidez.

El disefio expositivo Inspirados en el
logotipo, de caracter modular, se realizd
mediante bastidores en forma trapecio
isosceles, que permiten configurar un
espacio versatil segun las necesidades
L] -\ . de cada montaje.

7.4.4 Evaluacion de alternativas

Para la evaluacion de las alternativas se disefid un cuadro de ponderacion, donde
a cada una se le valoraban de 1 a 5, siendo 5 el valor mas importante y 1 el
menos importante:

Tabla 8: evaluacion de alternativas de emprendimiento.

EVALUACION ALTERNATIVAS DE EMPRENDIMIENTO

20% 20% 15% 25% 20% 100%
Nombre
Alternativas de la Negociacion Logisticos Financieras Legales puntuacion
empresa
Compradela g 2 5 2 3 3,25
pieza
Porcentaje en 5 4 5 4 4 4.35
la venta
AIquHer_deI 5 3 4 4 4 4
espacio

Fuente: Elaboracion propia
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Después del desarrollo de la evaluacion de las alternativas de emprendimiento por
parte del grupo, y segun el cumplimiento de los requerimientos, se llegdé a la
conclusion que la opcién de Porcentaje en la venta es la mejor con una puntuacién
de 4,35 debido a las facilidades que ofrece para el desarrollo de las actividades.

Tabla 9: evaluacion de alternativas de virtualidad.

EVALUACION ALTERNATIVAS DE VIRTUALIDAD

15% 15% 15% 15% 15% 15% 10% 100%
Legi Comu Interac . . Nego
Alternativas bilid nicativ cién VISl.J'a|I2a Acce Costos ciaci Puh'tua
. cion SO , cion
ad 0 rapida on
Pagina web 5 3 2 4 3 1 4 3,1
Blog 4 2 3 3 3 5 3 3,3
Pagina en 4 5 4 5 5 5 3 45
Instagram
Pagina en
4 4 4 4 4.2
Facebook > > 3 '
APIIEElEn 3 3 4 3 2 5 219
movil

Fuente: Elaboracion propia

Teniendo en cuenta que este aspecto de la virtualidad es un medio para la
posicién de la marca y como canal de comercializacion se opté por tomar las 2
alternativas de mayor puntaje, es decir, Instagram y Facebook.

Segun la evaluacion de las alternativas de virtualidad con base en los
requerimientos establecidos, arrojo que la mejor opcién es la pagina en Instagram
con un puntaje de 4,5. Tuvo una buena calificacion en todas las categorias, la que
menor puntaje obtuvo fue la de negociacion sin que esto quiera decir que esta mal
0 no se pueda hacer, es cuestion de generar en los posibles compradores la
confianza de hacer el pago y esperar la pieza. Y en segundo puesto esta
Facebook con 4,2 de puntaje, teniendo el mismo comportamiento que la anterior
en cuanto a la calificacion de los criterios.
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Tabla 10: evaluacion de alternativas de disefio.

EVALUACION ALTERNATIVAS DE EMPRENDIMIENTO

8% 8% 8% 8% 8% 8%
Alternativas Seguridad Percepcion Resistencia Transportacion Materiales Bienes
de
capital
Mobiliario 1 4 2 1 4 5 4
Mobiliario 2 3 2 1 3 5 4
Mobiliario 3 4 4 3 3 3 3

Fuente: Elaboracion propia

7.4.4.1 Evaluacién de las piezas

A continuacién, se presenta un modelo de elaboracién propia con el fin de sujetar
las obras de las exposiciones previas a variables de evaluacion las cuales se
implementaran a la hora de aceptar una pieza de arte, artesania o disefio para la
exhibicion en los espacios efimeros y medios virtuales.

Tabla 11: Evaluacion de las piezas a exponer

EVALUACION PIEZAS DE ARTE, ARTESANIAS Y DISENO
CATEGORIA DESCRIPCION VALOR

- . Una pieza artistica inédita y de
Diseio propio

., . 25%
creacion exclusiva
) La conexion que la obra presenta en
Reflejo cultural a P 25%
su contexto cultural
) . Aplicacion del artista sobre la técnica
Experiencia P . . y 20%
el material trabajado
L. Valor estético que presente la obra
Estética quep 15%

artistica
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. Forma novedosa de creacion de la
Innovacion ) 15%
pieza.

Fuente: elaboracion propia.

En los andlisis generales se evallan alternativas para cada obra de arte que se
espere exponer en la empresa de emprendimiento, al igual que se encuentran
categorias para evaluar la habilidad del artista en el campo del arte, artesania o
disefio, una de las categorias mas destacadas se encuentra el disefio de la pieza
de arte puesto que el proyecto esta enfocado en capturar aquellas obras inéditas
en artistas jévenes en el mercado. Cabe resaltar que el trabajo de los artistas,
artesanos y disefladores se vera evaluado por la primera categoria con el fin de
lograr uno de los objetivos principales del proyecto que es la exposicién de objetos
anicos en el mercado de las artes, es decir, trabajos inéditos.

Cabe sefalar que una de las categorias mas importantes en la matriz de
evaluacion son las caracteristicas culturales que poseen las obras que se
presentaran en los espacios efimeros y medios virtuales, este es uno de los
requisitos a evaluar con el fin de cumplir el objetivo del proyecto ya que este
integra el valor artistico y el cultural en la regién.

Por otro lado, se encuentran categorias como lo estético, lo innovativo, estos tipos
de variables evalGan la obra de arte o de disefio con el fin de enfocar las piezas
que se emplearon en la creacion de esta y por consiguiente la articulacion de
estas herramientas para la consolidacién de la pieza como tal, los criterios que se
tendran en cuenta para evaluar las categorias anteriormente sefialadas seran:

e Orden visual

e Armonia

e Acabados en la pieza artistica o de disefio
e Geometria

e Colores

e Tema

e Movimiento

e Profundidad

Puesto que cada pieza en la solidificacién de la obra de arte o disefio debe tener
las caracteristicas esenciales que cumpla con los requerimientos anteriores con el
fin de considerarla aceptable para la empresa de emprendimiento cultural.
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Por ende, estos caracteres anteriormente mencionados son con el fin de obtener
una vision del trabajo del artista, con la capacidad de involucrar su experiencia
junto con un trabajo Unico y exclusivo por medio de materiales frescos e
innovadores que se mezclen con el valor cultural de su region.
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8. PROPUESTA DEFINITIVA.

El presente trabajo busca evidenciar el proceso de creacion de una empresa que
promueva la cultura con el arte, la artesania y el disefio; por medio del
reconocimiento de artistas, artesanos y disefiadores inéditos, donde se pueda
poner en practica todos los conocimientos adquiridos a lo largo de la carrera
relacionados con la creacién de empresa y por resultante, el direccionamiento de
la misma.

Por lo tanto, después de diferentes formas de abordar el problema, se identifico la
necesidad de reconocer expresiones materiales que transmitan cultura, teniendo
en cuenta que se esta perdiendo el valor de esta por desconocimiento y por falta
de un espacio que propicie y aprecie esas representaciones unicas y poco
difundidas; tanto tradicionales y tipicas de la comunidad como novedosas.

Por la época en la que estamos, las plataformas virtuales son una gran
oportunidad de difusion debido a que por ellas se llega a multiples personas, tanto
demandantes como ofertantes de las piezas, sin importar si tiene algun tipo de
trayectoria o estudios en el medio. Adicionalmente, el montaje de un espacio
efimero se usaria para exponer las piezas de manera fisica en un lugar
determinado y por un periodo de tiempo, es decir, que se podra sustituir seguin la
oferta y la demanda del momento y se podra hacer el montaje y exposicion de las
obras donde requiera.

Se nombra entonces al proyecto GESTIONARTE: GESTORES CULTURALES, el
disefio de una solucién por medio de un emprendimiento cultural que busca la
promocion a nivel local de artistas, artesanos y disefiadores inéditos; por medio de
un espacio efimero y haciendo uso de Instagram y Facebook, con el fin de vender
las piezas que elaboren.

En primera instancia, se debe hacer el contacto entre Gestionarte y los artistas,
artesanos y disefladores interesados en comercializar sus piezas. Este proceso se
puede hacer por medio de convocatorias que se anunciaran en las redes sociales
mencionadas, por correo electrénico de referidos o personas del medio, con
anuncios en lugares clave o por medio del voz a voz. En este punto, los
interesados mandan sus propuestas en unas fechas determinadas y se escoge la
pieza de acuerdo a la evaluacidn segun las categorias planteadas como se
explica en el punto 7.4.3.1.

Una vez seleccionadas las piezas, se hace la legalizacién de la actividad por
medio de un documento donde la persona que expondra la pieza autoriza la
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muestra de manera virtual y fisica por medio del espacio efimero; también se deja
especificado que si la pieza llega a ser vendida a Gestionarte le corresponde un
porcentaje del valor de la venta.

En un inicio se generd la idea de solo crear una plataforma en Instagram donde
las personas que fueran usuarios de esta red social pudieran ver, compartir y
comprar las piezas de arte y disefio por esta plataforma mas sin embargo se
indago sobre los medios de comunicacion con Tomas Gonzales y comento que
Facebook era una plataforma donde se encontraban poblaciones de distintas
caracteristicas socio econémicas, cabe sefalar que nuestro proyecto es con el fin
de compartir el arte con un publico amplio y que no se haga una segmentacion de
mercados con respecto a los estratos socioecondmicos tan marcada como en
otras plataformas de comercializacion de piezas similares .

Dicho lo anterior Gonzales afirma que existe una alta tasa de personas de estratos
medio y medio -alto que usan la plataforma de Instagram como red social mas sin
embargo también dice que estas personas también acceden a redes como
Facebook, se puede afirmar entonces que Instagram es para mercado con
posiciones socioecondmicas distintas a Facebook, debido a esto se optd por crear
dos plataformas virtuales donde las personas puedan ver, compartir y comprar las
obras de arte y disefio expuestas en las redes sociales de Gestionarte gestores
culturales.

De manera que, se procede a la publicacibn de las piezas en la cuenta de
Instagram y Facebook de GestionArte y en el espacio efimero segun las fechas
gue se establezca. Para esta ultima situacién, dependiendo de la ubicacién y
caracteristicas de la pieza, y de los acuerdos a los que se llegue con el expositor,
es trasladada por GestionArte o por personas expertas en el traslado de
mercancia para evitar dafios.

Una vez las piezas estén en el lugar donde se vaya a montar el espacio efimero,
se ubican para que los posibles compradores puedan verlas, disfrutar y conocer su
historia.

Si hay una persona interesada en la compra por medio de Instagram, se hace
contacto por mensajeria interna de esta misma red social para darle la informacion
de coémo debe hacer el pago (cuenta bancaria 0 empresa de giros) y como se le
hara llegar la pieza, de igual forma los datos de contacto se intercambian y se
mantiene la comunicacion hasta terminar el proceso; de darse la venta por medio
de la muestra fisica, debe hacerse en efectivo o por los medios mencionados
anteriormente.
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8.1Financiera

Entre las posibles alternativas que se evaluaron para la consolidacion del proyecto
se tratd las caracteristicas propias de una empresa como es la parte financiera,
comercial y logistica, estas variables se compararon dentro de los requerimientos
gue se encontraron pertinentes en el proyecto.

Entre las alternativas de emprendimiento se opté por un requerimiento financiero
puesto que son una parte crucial de los negocios al igual que el proyecto es una
empresa que requiere utilidades, liquides, costos y gastos; en el emprendimiento
cultural la alternativa financiera se relaciona con la promocién de los artistas,
disefiadores y artesanos con el fin de lograr la venta por medio de los espacios
efimeros y medios virtuales ya que asi se lograran ingresos por medio de la venta
de estas obras.

Por otra parte, el punto de equilibrio serd generado solo si los ingresos pueden
cubrir los costos del emprendimiento, estos costos se comprenden de la siguiente
forma en el ejercicio de comprobacion que se muestra mas adelante: financiacion,
distribucion y administracion.

Tabla 12: costos y gastos del proceso

ACTIVIDAD VALOR (%)
Anuncios y publicidad $ 32.000
Espacio efimero espacio efimero $ 126.000
Transporte y gasolina $ 42.000
Tarjetas $ 15.000
Otros $ 2.600
Total $ 217.600

Fuente: elaboracion propia

De consolidarse el proyecto en un emprendimiento, los rubros correspondientes a
los costos deben ser mas especificos y llevados con mayor rigor que los que se
presentaron en este ejercicio. A continuacion, se muestran algunos que deberian
tenerse en cuenta:
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Tabla 13: costos y gastos a futuro'? (de consolidarse el emprendimiento)

ACTIVIDAD VALOR (%)
Community Manager $ 1.000.000
Curador o evaluador de las piezas $ 300.000
Logistica $ 100.000
Disefiador $ 500.000
Condicionamiento del espacio efimero $ 200.000
Publicidad $ 100.000
Total $ 2.200.000

Fuente: elaboracion propia

El valor del community manager es muy variable y depende de la experiencia y del
tipo de acuerdo al que se llegue con el experto; ya que puede ser por mes 0 por
un periodo mas largo, o al llegar a cierto numero de seguidores. Es determinado
ademas, por la cantidad de redes que se vayan a manejar segun Gonzéalez (2018).

El curador o persona conocedora de la cultura que haga la evaluacion de las
piezas se contrataria para cuando haya exposicion nueva, no seria permanente
por lo que no seria un rubro estrictamente mensual si no con la periodicidad que
se haga las muestras.

En logistica estarian incluidos los valores de transporte, ya sea por una empresa o
si se hace por parte de la GestionArte; asi como requerimientos de embalaje o
proteccion de las piezas. Y si en algin momento se debe alquilar el espacio para
poder montar el espacio efimero.

A la persona encargada del espacio efimero, se le pagaria por hacer el disefio y
por entregarlo materializado (Hernandez'® N. , 2018). Este valor seria cubierto en
varios meses, ya que el modulo o los moédulos pueden usarse en mas de una
exposiciéon. Y en ocasiones el espacio efimero debera ser adaptado segun el lugar
y las piezas por lo que esas modificaciones se deben incluir en el presupuesto a
pesar de no ser un rubro que se ocasione en cada periodo.

Y para la publicidad, parte de ella se maneja por redes y va en el rubro de
community manager. Lo adicional es lo que corresponde a publicidad fisica, como
pendones, tarjetas de presentacion y articulos de identidad corporativa.

12 Todos los valores son variables, y estan sujetos a modificaciones segin las empresas o profesionales que
se contraten. Asi mismo, los valores no tienen una misma periodicidad.
13 Natalia Hernandez Jaramillo: Disefiadora Industrial.
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Adicionalmente, para dar inicio a las actividades del emprendimiento se puede
recurrir a capital puablico. Participando en las convocatorias del ministerio de
cultura, por medio de becas o en el programa de Convocatoria de Estimulos y
Concertacion (Ministerio de Cultura , S.F) que es un concurso donde se pasa la
propuesta y de clasificar se le otorgan unos recursos para el proyecto. En el caso
propio seria capital semilla, con el que se podrian iniciar las actividades y dejar
bien montado lo que respecta al espacio efimero, redes y negociaciones.

8.2Viabilidad comercial

De acuerdo a indagaciones hechas en la secretaria de cultura y se encontro la
gran demanda que existe el sector a nivel local y es poca la oferta en la ciudad por
parte de actores privados, cabe sefialar que debido al nodo cultural que la ciudad
de Pereira creo en el 2018 se abre una oportunidad de trabajar de la mano con la
secretaria de cultura para crear el fomento en areas culturales, es importante
destacar que el proyecto generara oportunidades para la inclusién de distintos
niveles socioeconomicos.

El proyect6 hace la convocatoria de los autores por medio de las redes sociales de
GestionAre y desde las cuentas de los integrantes del grupo, por medio de
difusién via correo electronico y con la impresion y publicacion de la informacion
en lugares estratégicos.

En esta parte, es cuando se hace la conexion de todas las partes interesadas:
GestionArte con sus dos tipos de clientes que son, los creadores de las piezas y
los compradores.

8.3Logistica

Este requerimiento muestra diferentes etapas en el producto entre uno de ellos
esta el transporte de las piezas de arte, artesania o disefio ya que cada obra
requiere unas caracteristicas de embalaje especiales, al igual se debe contar con
el medio en el que se optara para la movilidad de la obra.

Dado lo anterior estas obras deben contar con tiempos de entrega establecidos al
igual que un embalaje en especifico ya que con ello se garantiza que la pieza
llegara a su destino intacta y se contara con su preservacion en el lugar de
almacenamiento. Para los expositores el tiempo que se genere para el montaje
debe ser un proceso eficiente generando la administracion adecuada de tiempo y
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espacio, esto se creara debido a los mecanismos anteriormente disefiados, es
decir, una puesta para la presentacion de las piezas artisticas, artesanales o
disefio.

Siguiendo con el proceso de montaje se contara con el personal idéneo para el
disefio y adecuacién del espacio ya que se debe adaptar las areas en las que las
exposiciones sera realizada, después el equipo debera tener las piezas de arte
previamente seleccionadas para la exposicion y seran puestas de manera
meticulosa para crear en el espacio armonia entre las obras y los cubiculos.

8.4Paralelo de ventajas

En la region de Risaralda y enfocado en el sector de la ciudad de Pereira se
encuentran multiples proyectos que estan orientados al trabajo cultural y social, ya
gue contribuyen a dar espacios en los que las personas pueden disfrutar del arte;
la musica y la pintura son los mayores representantes en estas areas designadas
al aprovechamiento del tiempo libre y el ocio.

Entre estos espacios culturales y artisticos se destaca La Cuadra ya que es un
proyecto enfocado a todo tipo de publico que quiera disfrutar de zonas en las que
se desenvuelve: mdasica, pintura, poesia y escultura, junto con el apoyo de
multiples talleres artisticos se abre la posibilidad a la maxima difusion cultural a la
poblacién pereirana.

Al igual tiene como objetivo ayudar al crecimiento cultural de la ciudad con el
apoyo de algunos talleres artisticos de este mismo sector, por otro lado, se
caracteriza por crear espacios poco convencionales para atraer al publico de
distintos sectores socioeconémicos.

A pesar del periodo en el que la cuadra se ha venido desempafiando como una
plataforma donde grandes y pequefios pueden interactuar con el arte y por ende la
cultura, se genera aun en la ciudad carencia de espacios como la cuadra para
atraer a publico de toda clase a areas como estas, por ende se pensd en una idea
donde el concepto cambie de manera que el publico se sienta identificado por el
concepto puesto que la propuesta de GestionArte gestores culturales es crear
espacios efimeros, es decir, areas en multiples lugares de la cuidad donde se
realice una plataforma para comunicar la cultura a las personas por medio del
disefio, el arte y la artesania.
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GestionArte se crea con el fin de ayudar a aquellos artistas inéditos que buscan
una oportunidad en el campo artistico y de disefio, al igual que crea un espacio
para que personas de todas las clases econdémicas se acerquen a estos sitios con
el fin de la inclusiéon, puesto que pone el arte al alcance de mudltiples
consumidores. GestionArte apunta a la inversion cultural ya que se identificd el
crecimiento en este tipo de mercados, al igual que la falta de oferta en
comparacion con la demanda que se pudo encontrar en la poblacion.

GestionArte es un conector para los artesanos, artistas y disefiadores al igual que
para los consumidores e interesados en trabajos como los que se expondran en
los espacios efimeros, asi mismo, se encontraran las exposiciones en las
plataformas virtuales para el facil acceso al publico de todas las obras y artistas
gue se estaran apoyando.

El proyecto es una vision diferente de lo que se considera oferta cultural hoy en
dia, ya que apunta a artistas que aun no tienen un amplio recorrido en el medio, al
igual que personas naturales que deseen incursionar en este medio pero que no
cuenten con el apoyo necesario para hacerlo; GestionArte por otra parte crea un
lugar para aquellas representaciones artesanales que se han perdido en zonas de
la regidén, dando una gran importancia a estas formas de representacion. Y le da la
posibilidad de darse a conocer a los disefiadores, que tengan algo que mostrar por
medio de la objetualidad.
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9. COMPROBACION

Para realizar la comprobacion se requirié crear una identidad corporativa, ademas
de disefar y elaborar un prototipo de espacio efimero, seleccionar y evaluar las
obras expuestas y elegir el espacio mas apto para el evento. Estos items son
descritos a continuacion.

9.1. Identidad corporativa
Este item busca que, por medio del logo, en todas sus representaciones, los
colores base y la fuente utilizada para la marca representen la esencia del
proyecto. Por tanto, se disefiaron las siguientes propuestas para su posterior
seleccion.
Gréafico 15: Propuestas logo

LestionArte GestionArte

- GestionArte

al i >

/ :
GestionArte  BestionArte %(\\\@ﬁ GestionArte

’ GestionArte

GestionArte

Fuente: elaboracion propia
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Luego, se seleccion6 aquella que tenia semejanzas en su forma con el disefio del
espacio efimero ya que al agrupar las dos letras caracteristicas de la marca (GA-
GestionArte) se crea la forma de un trapecio isGsceles. A su vez, se eligio el tono
naranja ya que este es un color representativo en las industrias culturales del pais.
Por ultimo, se escogio una fuente por su disefio rectangular que complementa la
forma del trapecio.

Gréafico 16: Logo Gestionarte

Fuente: elaboracion propia

Adicionalmente se hizo el disefio de la tarjeta de presentacion y la parte de
publicidad para la convocatoria y promocién del evento donde también se usoé el
color naranja representativo de la empresay con el que se relacioné el logo con el
sector cultural.

La orientacion de la tarjeta fue seleccionada horizontalmente con el fin de distribuir
de una forma mas armonica la informacion. En la cara principal se plasmo el logo
de GestionArte en negativo con un fondo en tonos derivados del naranja
simulando pinceladas y marcas de acuarela ubicadas de forma aleatoria. Mientras
gue en la parte trasera se dividio la tarjeta en dos; en la parte izquierda se ubico
nuevamente el logo (solo las siglas) con un fondo similar al de la parte trasera. En
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la parte derecha se ubicé el nombre de la marca Gestionarte, los nimeros de
contacto y demds informacion descrita anteriormente.

Grafico 17: Tarjeta de presentacion
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o /Gestionartegestoresculturales

Fuente: elaboracion propia

La pauta publicitaria utilizada para la promocion del evento se disefid teniendo en
cuenta nuevamente el color representativo de la marca GastionArte, el naranja,
difuminando circularmente de oscuro en el centro a claro en los extremos, de

forma que simula pinceladas circulares.

Grafico 18: Promocion del evento
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Fuente: elaboracién propia
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Se ubicé el logo en negativo en la parte central-superior, obteniendo gran
protagonismo en la imagen, mientras que en la parte inferior se plasmo la
descripcion del evento y las redes sociales. El formato esta vez tiene una
orientacién vertical como se ve en la imagen anterior.

Después la seleccion del logo, fue necesario hacer la convocatoria, es decir, dar a
conocer la propuesta a nuestros primeros clientes: artistas, artesanos y
disefiadores. Para los dos primeros (artistas y artesanos) se tuvo contacto con
personas conocidas y/o referenciadas que podian cumplir con los requerimientos.
Por su parte, para la cuota de disefio se publicé una convocatoria en la pagina de
Instagram y de Facebook de GestionArte, asi como en las carteleras de la
universidad, en una cuenta de Instagram que siguen los estudiantes de la
Universidad Catdlica de Pereira, se hiso difusion por parte del director y un
profesor del programa de Disefio Industrial, y en las redes sociales personales de
los integrantes del grupo.

Para el disefio de la pauta publicitaria, se separaron dos espacios en un formato
rectangular con orientacion horizontal; en el lado izquierdo se ubicé el logo en
negativo sobre un fondo de color naranja propio de la imagen corporativa y
aguellos de su misma gama distribuidos de forma que emule una obra en acuarela
abstracta. Sobre ella se realiza la invitacion a participar en el evento con el fin de
captar rapidamente la atencion del espectador.

Grafico 19: Convocatoria de disefio

DISENADOF

INEDITOS

Inscripciones del 9 al 14 de abril
r Envianos tu propuesta al correo:
N gestionartegc@gmail.com
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‘m "._1 relementos dtiles o artisticos.)
i rJ .- “jTe esperamos!

W .ICONVOCATORIA

Masinformacién: +57 310 4378673 @ @gestionartegc
+57 3195191028 N
+57 321 8328516 /Gestionartegestoresculturales

Fuente: elaboracion propia.
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De lado derecho, se plasma la descripcion del evento con las fechas y direcciones
de contacto del evento sobre un fondo de color naranja rojizo difuminado de forma
gue contraste con el lado izquierdo de la pauta publicitaria, tal como se evidencia
en el grafico 19.

9.2 Implementacion del proyecto

Para este proceso se cred una cuenta de correo electronico, de Facebook y de
Instagram donde se podia tener contacto con los posibles clientes. Se recibieron
inquietudes por parte de una egresada del programa de Disefio Industrial de la
Universidad mediante el correo electronico que estaba interesada en participar,
pero por cuestiones de tiempo y distancia no pudo exponer sus objetos. Por
Instagram, preguntaron mas acerca del evento, no obstante, sus propuestas no
fueron enviadas por ningun medio. Se recibié entonces la propuesta de un joven
que elabora libretas con hojas reciclables y con disefio personalizado, se dio
cuenta de la convocatoria por la publicacién en las redes de una conocida.

Como se mencion6 anteriormente, la cuota de arte y artesania se cubrié con
personas del medio conocidas por los integrantes del grupo. Con German Llano y
Luz Arias egresados de Bellas Artes de la Universidad Tecnholdgica de Pereira se
aporto a las artes desde la pintura; y con Jaime Andrés Nacavera, perteneciente a
la comunidad Embera la seccién de artesanias por medio de un juego de bisuteria
conformado por un collar, aretes y pulsera.

En este punto, se hace la debida evaluacion de las piezas de acuerdo al formato
de tabla 11 de este documento, para establecer si cumplen con los requerimientos
planteados para ser expuestas de manera virtual y fisica:

Tabla 14: Obra de German Llano (A)

EVALUACION PIEZAS DE ARTE, ARTESANIAS Y DISENO

CATEGORIA DESCRIPCION VALOR TOTAL
Disefo Una pieza artistica inédita y de creacion
propio exclusiva 5,0 1,25
Reflejo La conexion que la obra presenta en su
cultural contexto cultural 3,0 0,75

Aplicacion del artista sobre la técnica y el
Experiencia material trabajado 5,0 1,00

Estética Valor estético que presente la obra 5,0 0,75



Proyecto de grado. Emprendimiento cultural. GestionArte: gestores culturales. | 2018

artistica

Innovacion  Forma novedosa de creacion de la pieza. 4,0 0,6
TOTAL 4,4

Fuente: elaboracién propia

la primera obra que se aprecié para la evaluacion de las piezas fue la pintura de
German Llano que representaba una mujer en un triptico con tonos azules y
grises, se debe aclarar que el artista no propuso nombres en especifico para sus
obras por lo tanto a partir de este texto se aclara que se diferenciaron por medio
de las letras A,B y C; La obra A fue de gran interés para los evaluados debido a su
disefio y la manera particular de unir las tres partes que componian la obra de
arte, mas sin embargo no se encontr6 una conexion con el contexto que lo
rodeaba, es decir, con la cultura propia de su entorno.

Tabla 15: Obra de Germéan Llano (B)

EVALUACION PIEZAS DE ARTE, ARTESANIAS Y DISENO

CATEGORIA DESCRIPCION VALOR TOTAL
Disefio Una pieza artistica inédita y de creacion 5,0 1,25
propio exclusiva

Reflejo La conexién que la obra presenta en su 3,0 0,75
cultural contexto cultural

Experiencia  Aplicacion del artista sobre la técnica y 5,0 1,00

el material trabajado

Estética Valor estético que presente la obra 5,0 0,75
artistica
Innovacién Forma novedosa de creacion de la 4,0 0,6
pieza.
TOTAL 4.4

Fuente: elaboracion propia

La segunda obra de German Llano fue una pintura en triptico, dentro de la misa
tematica que se manejo en la anterior pieza el artista plasmo en colores grises y
azules una mujer de piel blanca que de gran manera contrastaba con el fondo ya



Proyecto de grado. Emprendimiento cultural. GestionArte: gestores culturales. | 2018

descrito, se tomaron en cuenta los diversos materiales para esta pintura como
papel, madera, pintura como el 6leo para evaluar las categorias como experiencia,
estética y disefio propio; propuso una forma diferente de ver las pinturas en triptico
por lo tanto en innovacién tuvo una alta calificacion empero se puede decir que la
calificacibn mas baja fue por la categoria de reflejo cultural la cual no se vio
reflejada en la pintura.

Tabla 16: Obra de German Llano (C)

EVALUACION PIEZAS DE ARTE, ARTESANIAS Y DISENO

CATEGORIA DESCRIPCION VALOR TOTAL
Disefio Una pieza artistica inédita y de creacion
propio exclusiva 5,0 1,25
Reflejo La conexion que la obra presenta en su
cultural contexto cultural 3,0 0,75

Aplicacion del artista sobre la técnica y el

Experiencia material trabajado 5,0 1,00
Valor estético que presente la obra

Estética artistica 5,0 0,75

Innovacion Forma novedosa de creacion de la pieza. 4,0 0,6

TOTAL 4.4

Fuente: elaboracion propia

La obra nombrada C del autor anterior mostro las mismas carteristas de las obras
que se evaluaron anteriormente, esta vez el artista creo en solo un cuadro una
mujer de tez blanca y cabello rojizo, los colores principales que se apreciaron en la
obra fueron los gris y rojo por lo cual creo una sobresaliente presentacion visual
por parte de los evaluadores lo que hace la evaluacibn para esta obra
sobresaliente, se vio en la proporcionalidad que manejaba el cuerpo de la mujer
en la pieza al igual los materiales incorporados estuvieron de la mejor manera
incorporados en la pintura, recibié una baja calificacion ya que presento la misma
falencia como en las otras pinturas del artista.
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Tabla 17: Mujer de escena

EVALUACION PIEZAS DE ARTE, ARTESANIAS Y DISENO

CATEGORIA
Disefio propio
Reflejo
cultural
Experiencia

Estética

Innovacioén

DESCRIPCION VALOR TOTAL
Una pieza artistica inédita y de creacién
exclusiva 50 1,25
La conexidn que la obra presenta en su
contexto cultural 3,0 0,75
Aplicacion del artista sobre la técnica y el
material trabajado 5,0 1,00
Valor estético que presente la obra artistica 5,0 0,75
Forma novedosa de creacion de la pieza. 4,0 0,6
TOTAL 4.4

Fuente: elaboracién propia

Esta pintura es la dltima obra que se evalu6é del artista German Llano, fue
presentada a manera de pintura sobre madera y con otros materiales incorporados
a esta lo cual la hice un gran atractivo al publico al igual que los colores
manejados en esta, la pintura conversaba relacion con las demas obras del artista
siendo una mujer la principal figura en la pieza, su disefio y matices fueron los que
obtuvieron la mayor puntuacion y por otro lado el reflejo cultural sigue siendo
deficiente a la hora de ver las obras de Llano en general.

Tabla 18: Libretas personalizadas

EVALUACION PIEZAS DE ARTE, ARTESANIAS Y DISENO

CATEGORIA

Disefio propio
Reflejo
cultural

Experiencia
Estética
Innovacioén

DESCRIPCION VALOR TOTAL

Una pieza artistica inédita y de creacion

exclusiva 4,0 1,0

La conexion que la obra presenta en su

contexto cultural 3,5 0,9

Aplicacion del artista sobre la técnica y el

material trabajado 3,7 0,7

Valor estético que presente la obra artistica 5,0 0,8

Forma novedosa de creacion de la pieza. 4,0 0,6
TOTAL 4,0

Fuente: elaboracion propia
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Las libretas fueron evaluadas en conjunto ya que no presentaban materiales ni
tematicas diferentes, se evalud la caracteristica principal en ellas que eran de
papel reciclable sin embargo esta clase de trabajo ya se pueden apreciar en
cuadernos y papel por lo tanto no es una técnica muy novedosa, al igual que el
disefio propio que es sacado de imagenes que descargan los mismos creadores
de las libretas, es decir, no es un disefio propio el que empasta las libretas, por
consiguiente no representan un reflejo cultural como se describe en el item
evaluador pues no se hayo una relacion entre el valor cultural se la region y la
libreta.

Tabla 19: Monedero material reciclado

EVALUACION PIEZAS DE ARTE, ARTESANIAS Y DISENO

CATEGORIA DESCRIPCION VALOR TOTAL

Disefio propio Una pieza artistica inédita y de creacién 3,5 0,9
exclusiva

Reflejo La conexion que la obra presenta en su 2,0 0,5

cultural contexto cultural

Experiencia Aplicacion del artista sobre la técnica 'y 4,0 0,8
el material trabajado

Estética Valor estético que presente la obra 4,0 0,6
artistica

Innovacion Forma novedosa de creacion de la 5,0 0,8
pieza.

TOTAL 3,5

Fuente: elaboracion propia

El monedero clasifico para la exposicion ya que manejaba materiales reciclables
como lo era los cartones de leche tetra pack por ello se logré exponer, mas sin
embargo sus calificaciones fueron deficientes ya que los disefios no son del
mismo artista solo obtiene disefios ya pre creados y los preparan para el
comprador, no poseen en ninguna manera un reflejo de su cultura; estéticamente
puede mejorar puesto que se notaron algunas falencias en el producto como el
color que obtenia el monedero dentro, los acabados y los colores alrededor de
este.
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Tabla 20: Gato de Cheshire

EVALUACION PIEZAS DE ARTE, ARTESANIAS Y DISENO

CATEGORIA DESCRIPCION VALOR TOTAL
Una pieza artistica inédita y de creacion

Disefio propio exclusiva 4,5 1,1

Reflejo La conexion que la obra presenta en su

cultural contexto cultural 3,0 0,8
Aplicacion del artista sobre la técnica y el

Experiencia material trabajado 4,0 0,8

Estética Valor estético que presente la obra artistica 5,0 0,8

Innovacion Forma novedosa de creacién de la pieza. 4,5 0,7

TOTAL 4,1

Fuente: elaboracién propia

El gato de Cheshire es una obra de la coleccion homenaje a Alicia del artista Luz
H. Arias, la pintura fue sobre madera y convino distintas técnicas para la
elaboracion de la pieza esto fue considerado ya que la experiencia fue reflejada en
esta pintura junto con la innovacion que se presento a la hora de combinar estos
materiales poco usuales en la pintura, la pieza es de creaciéon Unica debido a la
técnica implementada por el artista ya que como se mencion6 antes es inusual ver
texturas completamente diferentes una de la otra en una pintura, mas sin embargo
el contexto en el que se desenvuelve la pintura no es propiamente cultural de la
regiéon por esa razon obtuvo una calificaciébn menor.

Tabla 21: Conejo Blanco

EVALUACION PIEZAS DE ARTE, ARTESANIAS Y DISENO

CATEGORIA DESCRIPCION VALOR TOTAL
Una pieza artistica inédita y de creacion
Disefio propio exclusiva 4.5 1,1
Reflejo La conexion que la obra presenta en su
cultural contexto cultural 3,0 0,8
Aplicacion del artista sobre la técnicay el
Experiencia material trabajado 5,0 1,0
Estética Valor estético que presente la obra artistica 5,0 0,8
Innovacion Forma novedosa de creacion de la pieza. 5,0 0,8
TOTAL 4,4

Fuente: elaboracion propia
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El conejo blanco es parte de la misma coleccion hecha por Luz H. Arias, esta
pintura obtuvo las mayores calificaciones debido a los matices que logro en el
pelaje del conejo junto con un apto contraste con el fondo resalto en gran manera
la pintura y por ende la atencion a esta obra en particular, logro captar la atencion
del publico con una pintura echa con materiales como papel, pintura y madera por
esa razon logro obtener grandes puntuaciones a la hora de la evaluacion el orden
visual de la pieza es adecuado, al igual de sus colores y la figura del conejo
representada en la pintura, mas sin embargo sigue siendo reiterativo el hecho de
no tener un reflejo cultural de su region.

Tabla 22: Maniqui

EVALUACION PIEZAS DE ARTE, ARTESANIAS Y DISENO

CATEGORIA DESCRIPCION VALOR TOTAL
Una pieza artistica inédita y de creacion
Disefio propio  exclusiva 5,0 1,25
La conexion que la obra presenta en su
Reflejo cultural contexto cultural 3,0 0,75
Aplicacion del artista sobre la técnica y el
Experiencia material trabajado 5,0 1,00
Estética Valor estético que presente la obra artistica 4,0 0,6
Innovacion Forma novedosa de creacion de la pieza. 5,0 0,75
TOTAL 4.4

Fuente: elaboracién propia

De la misma autora el maniqui fue evaluado por su forma de como la artista capto
de otra manera el modo de ver el mundo de Alicia, al igual que los colores que
conforman el collage se mesclan perfectamente dando una apariencia al maniqui
muy sutil, por otra parte se emplearon diferentes materiales en el maniqui lo cual
llevo a una alta calificacibn mas sin embargo los acabados que presento hicieron
que la estética de la pieza fuera entorpecida, un aspecto negativo fue la poca
relacion que tenia con su medio cultural por esa razén su evaluacion no fue la mas
alta.

Tabla 23: El Sombrerero

EVALUACION PIEZAS DE ARTE, ARTESANIAS Y DISENO
CATEGORIA DESCRIPCION VALOR TOTAL

Una pieza artistica inédita y de creacion
Disefio propio  exclusiva 4,0 1,00
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La conexidn que la obra presenta en su

Reflejo cultural contexto cultural 3,0 0,75
Aplicacion del artista sobre la técnica y el

Experiencia material trabajado 5,0 1,00

Estética Valor estético que presente la obra artistica 4,3 0,65

Innovacion Forma novedosa de creacion de la pieza. 5,0 0,75

TOTAL 4,1

Fuente: elaboracion propia

El sombrerero sigue con la misma tematica de Alicia por esa razon la calificacion
del reflejo cultural es la menor sin embargo se destaca en sobremanera la
experiencia de la artista en la obra y lo creativa que fue al crear esta pieza de arte,
el disefio lo realizo en una base de madera por otro lado si se aprecia la obra es
un triptico dentro de una gran pieza de madera, al igual los colores variables pero
mezclados dentro de la figura fueron excepcionales sin embargo se presentaron
falencias en esta misma figura como la proporcion de las facciones del
sombrerero.

Tabla 24: Alicia

EVALUACION PIEZAS DE ARTE, ARTESANIAS Y DISENO

CATEGORIA DESCRIPCION VALOR TOTAL
Una pieza artistica inédita y de creacion

Disefio propio exclusiva 4,0 1,0
La conexién que la obra presenta en su

Reflejo cultural contexto cultural 3,0 0,8
Aplicacion del artista sobre la técnica y el

Experiencia material trabajado 4,0 0,8

Estética Valor estético que presente la obra artistica 4,0 0,6

Innovacion Forma novedosa de creacién de la pieza. 4,6 0,7

TOTAL 3,8

Fuente: elaboracion propia

Alicia fue la ultima pieza que se evalud de la coleccion de Alicia, esta pintura esta
pintada sobre madera, esta caracteristica de material ya se habia visto en los
anteriores cuadros por otra parte los colores empleados en esta pintura no fueron
los mas llamativos, puesto que a la vista la forma y el color para la figura de la
obra no fueron los mejores, aunque la artista intento retratar a su manera una
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Alicia no logro hacer entender este concepto al publico ya que se perdia la idea de
Alicia en esta pintura.

Tabla 25: Jedeko kisrisia (Juego de bisuteria)

EVALUACION PIEZAS DE ARTE, ARTESANIAS Y DISENO

CATEGORIA DESCRIPCION VALOR TOTAL
Una pieza artistica inédita y de creacion

Disefio propio exclusiva 5,0 1,3
La conexion que la obra presenta en su

Reflejo cultural contexto cultural 5,0 1,3
Aplicacion del artista sobre la técnica y el

Experiencia material trabajado 5,0 1,0

Estética Valor estético que presente la obra artistica 4,5 0,7

Innovacion Forma novedosa de creacion de la pieza. 3,0 0,5

TOTAL 4,6

Fuente: elaboracion propia

Claro de luna fue una de las obras con mayor valor representacion cultural por
parte de la cultura indigena que se presentd en la comprobacion del proyecto, sus
colores fueron llamativos y de tonos representativos como lo fue el amarillo, por
otro lado el disefio se evalu6 como Unico debido a que no se conoce una coleccion
similar a la que se presentd en la exposicion, al igual que la experiencia vista por
el artesano fue sobresaliente en su trabajo debido al disefio presentado por el
mismo, mas sin embargo no obtuvo la mejor calificaciéon en la innovacién ya que el
collar fue visto como una pieza la que no presentaba nuevas formas o materiales
de realizacion.

Después de hacer la evaluaciéon de las piezas y verificar que si cumplian con las
caracteristicas para la exposicion se pasa a la firma del contrato entre GestionArte
y el autor/a.
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Gréafico 20: Firma del contrato entre GestionArte y el autor/a

Fuente: elaboracion propia

Una vez firmado el documento (véase anexo 1), se procede a la captura
fotogréfica de las piezas a exponer y al traslado para mostrarlas en el espacio
efimero.

Es importante saber un poco de las piezas que se iban a mostrar y reconocerlas
por medio de fotografias

Estas primeras cuatro obras fueron hechas por German Llano, utilizando técnica
mixta. Son una coleccibn de cuatro cuadros con bailarinas y mujeres
pertenecientes al circo, por lo que reflejan trabajo y alegria. Cada una de las
piezas de esta coleccién tenia un valor de $300.000 COP.

Estas piezas fueron expuestas anteriormente en la vereda la florida en una
muestra cultural, por lo que no fueron hechas especialmente para la exposicién de
GestioArte.



Proyecto de grado. Emprendimiento cultural. GestionArte: gestores culturales. | 2018

Gréafico 21: Obra German Llano (A) Gréafico 23: Obra German Llano (C)

B

_ _ Fuente: elaboracion propia
Fuente: elaboracion propia

Gréfico 22: Obra German Llano (B) Grafico 24: Obra German Llano (D)

Fuente: elaboracion propia Fuente: elaboracion propia
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Gréafico 25: Libretas Gréafico 27: Libretas
personalizadas: Oswaldo personalizadas: El principito
Guayasamin

. . Fuente: elaboracion propia
Fuente: elaboracion propia

Gréafico 26: Libretas Grafico 28: Libretas
personalizadas: Vincent Van Gogh

Fuente: elaboracion propia Fuente: elaboracion propia
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Las libretas son elaboradas por Victor Toro, perteneciente al taller creativo Re.
Son elaboradas a mano y con un disefio que puede ser personalizado; estan
inspiradas en obras y artistas famosos.

Oswaldo Guayasamin es representado en libretas con su obra La Ternura del afio
1989, esta obra originalmente hace un homenaje al amor a las madres y defensa a
los derechos humanos.

La libreta de Frida Kahlo, est4 en su mayoria a blanco y negro pero el adorno de
la cabeza es colorido y le da vida a la pieza. Esta artista reflejaba su vida en las
obras que hacia.

La libreta del principito, de Antoine de Saint-Exupéry con la imagen mas
representativa de la obra.

La libreta de Vincent Van Gogh, tiene varias de sus obras, como los Cipreses, La
noche estrellada ye Autorretrato hechas entre los afios 1889 y 1890.

Cada una de estas libretas tenia un precio de venta de $25.000.

Este monedero fue elaborado por Victor Toro, en material reciclable de empaques
tetrapack como alternativa de utilizar los materiales que representan un desecho.
Cocido y hecho a mano. Esta pieza tenia un valor de $12.000.

Gréafico 29: monedero en materiales reciclado

. 4.\1.\!_.&\? ‘

Fuente: elaboracion propia
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La artista pereirana Luz H. Arias representa en su coleccion Alicia en el pais de las
maravillas la obra del mismo nombre del autor Lewis Carroll en el afio 1865. Este
homenaje a la obra tuvo tres razones para la artista: primero, el mundo
distorsionado de Alicia lleno de magia, misterios y muchos significados ocultos,
esta coleccion representa la curiosidad de Alicia dejandose llevar por su corazon;
a veces mejor equivocarse y aprender de los errores que no haber intentado
alcanzar nada por miedo.

El tiempo... como algo tan efimero, relativo y extrafio; y un gato tan mistico e
inteligente que aparece y desaparece mostrandonos siempre una sonrisa.

Gréafico 30: Gato de Chesire

Fuente: elaboracion propia

Gato de Cheshire: joh, siempre llegaras a alguna parte si caminas lo suficiente!
Para esta pintura, la autora hace uso de la Técnica mixta. Tenia un valor de
$500.000.

Conejo Blanco: si conocieras el tiempo tan bien como yo, no hablaria de perderlo.
La autora utiliza la técnica mixta, se ofrecio esta pieza a $450.000. (Grafico 31)
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Grafico 31: Conejo Blanco

Fuente: elaboracion propia

Maniqui: "creo que si, estas demente, pero te diré un secreto: las mejores
personas lo estan". Se hizo uso de la técnica collage para esta pieza y su valor
para la venta era $800.000 (Grafico 32)

El Sombrerero: iNO estoy loco! Mi realidad es simplemente diferente a la tuya. La
autora Luz H. Arias usé la técnica mixta para esta pieza y su valor a para la venta
era de $600. 000 (Grafico 33)
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Grafico 32: Maniqui

Fuente: elaboracion propia

Gréafico 33: El Sombrerero

Fuente: elaboracion propia
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Gréafico 34: Alicia

Fuente: elaboracion propia

Alicia, Alice Hiddell (1852) fue inspiracién de Hewis para el personaje. "Me doy
buenos consejos a mi misma, pero rara vez los sigo". La autora hizo una
interpretacion de la protagonista, usando técnica mixta y fue ofertada en $500.000.

Jaime Andrés Nacavera, elaboro un conjunto de bisuteria exclusivamente para la
muestra de GestionArte haciendo uso de la técnica de Shakira checa que es
tradicional de la comunidad Embera, y denomino la pieza Jedeko kisrisia: Claro
de Luna y representa la fuerza de la mujer Embera con todos los colores que alli
se usan. El conjunto tenia un valor de $130.000.
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Gréafico 35: Jedeko kisrisia

Fuente: elaboracion propia

Las fotografias se utilizan para promocionar las piezas en los medios virtuales:
Facebook e Instagram.

Grafico 36: Facebook
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Publicaciones

Fuente: elaboracion propia
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Al 14 de mayo de 2018, la cuenta de Facebook cuenta con 133 amigos y 11
publicaciones, no obstante la participacion con la pagina y las publicaciones no fue
muy marcada a diferencia de la cuenta de Instagram, que era seguida por 34
personas, se hicieron 17 publicaciones y un total de 98 “me gusta”.

Gréafico 37: Instagram

- %“ gestionartegc Editar perfil ~ {¥
‘ y 17 publicaciones 34 seguidores 100 seguidos

y GestionArte Gest. Culturales

PUBLICACIONES

Fuente: elaboracién propia

Una vez confirmados los expositores, se hace la promocién del espacio efimero
con fecha y lugar usando las redes sociales, las carteleras de la Universidad
Catolica de Pereira como se puede ver en la grafica 18 , asi como una invitacién
especial por medio de una carta para el Decano de la Facultad de Ciencias
Econdmica y Administrativas, la Directora del Programa de Administracion de
Empresas y el Director del Programa de Disefio Industrial que se les entregd de
manera fisica.

En el proceso, se tenian las tarjetas de presentacion en el lugar de exposicién con
el fin de tener mayor recordacion y seguimiento de los posibles clientes que
visitaron la exposicion: estas contenian los numeros de contacto, las redes
sociales y el correo electronico.

Para la exposicion de las piezas se tuvo que disefar y elaborar el espacio efimero
correspondiente, para ello se utlizaron programas de disefio y para la
materializacion; madera (pino cepillado) ya que es un material liviano y econémico
lo cual concuerda con los requerimientos establecidos para los espacios efimeros.
También se requirieron; tornillos, empates en madera, triplex y la herramienta
necesaria.
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modulos piramidales, intercalando transparencias con el fin de darle mayor
contraste a la iluminacion de las obras de arte.

Con respecto al disefio, se partié de la forma de trapecio isésceles para realizar

Grafico 38: pasos de ensamble del espacio efimero
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Fuente: elaboracion propia
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Grafico 39: planos de ensamble del espacio efimero (parte 1)

Paso 1 Paso 4

Paso 2 Paso 5

Paso 3

Fuente elaboracién propia
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Grafico 40: planos de ensamble del espacio efimero (parte 2)

Paso 7 Paso 9
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Fuente: elaboracion propia
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Grafico 41: planos técnicos del espacio efimero (parte 2)
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Gréafico 42: Elaboracion del espacio efimero

Fuente: elaboracion propia

Grafico 43: Corte de las piezas del espacio efimero

Fuente: elaboracion propia
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Gréafico 44: prueba de ensamble espacio efimero

Dicho espacio efimero debi6 ser transportado desde el lugar de elaboracion hasta
el Bibliocafé, lugar donde se desarroll6 el evento. Una vez en el destino, se
ensambla para acomodar las piezas de la exposicion.

Grafico 45: Transporte desensamblada del espacio efimero

Fuente: elaboracion propia
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Grafico 46: Montaje del espacio Gréafico 47: Montaje del espacio
efimero (A) efimero (B)

Fuente: elaboracion propia Fuente: elaboracién propia

Después de que se arma la estructura, se procede a montar las piezas junto con el
nombre (si tiene), el autor y alguna resefia ya que generalmente, cada obra cuenta
una historia.

Esta informacién es la que se mencioné anteriormente junto con las fotografias de
las piezas, y se hace con el fin de generar una conexion entre los visitantes fisicos
y virtuales con lo que se esta exponiendo
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Grafico 48: Espacio efimero con Gréafico 49: Espacio efimero con
Maniquiy El Conejo Blanco Collar y libretas

Fuente: elaboracion propia

Fuente: elaboracion propia

En el proceso de exposicion fisica por medio del espacio efimero se registrd la
visita de algunas personas con fotografias. Manifestaron que eran piezas muy
llamativas y se obtuvieron comentarios muy agradables en lo referente a la calidad

y autenticidad de lo que alli se mostraba.



Proyecto de grado. Emprendimiento cultural. GestionArte: gestores culturales.

2018

Gréafico 50: Visitantes en el espacio efimero.

Fuente: elaboracién propia

Grafico 51: Visitantes apreciando las obras

Fuente: elaboracion propia
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Gréafico 52: Resumen del proceso
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Fuente: Elaboracion propia

9.3 Conclusiones comprobacion

Teniendo en cuenta que la exposicion se realizé en la Universidad Catdlica de
Pereira y que se prepararon las evaluaciones del espacio efimero con anterioridad
se debe destacar la falta de publico que se presentd en la zona debido al lugar del
area puesto que no se presentd en un espacio mas amplio el proyecto, se genero
esa falta de publico, sin embargo, se presentaron personas ajenas a la universidad
que apreciaron y apoyaron este tipo de propuestas por la cultura.

Se puede destacar la alta participacion de artistas y artesanos en la generacion
del proyecto ya que se interesaron en gran manera en la promocion de sus obras
en un espacio efimero el cual se realizo en la Universidad.

Aungue se expusieron distintos tipos de arte, artesania y disefio se pudo observar
en cuanto a requerimientos de cuidado de la pieza que no se obtuvo exigencias
por parte de los autores.

El proceso que se realizé con los artistas, artesanos y disefiadores fue de acuerdo
a los parametros establecidos anteriormente en los puntos 4 y 7 donde se
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establecen los marcos legales que cubren las obras expuestas y los procesos que
se iran haciendo después de obtener la pieza como tal, respectivamente

Por otra parte, a la hora de la exposicion se observaron actos por parte del puablico
gue no se habia previsto, el entorpecimiento de la zona y la pérdida de algunos
elementos.

Al mismo tiempo de generar el espacio efimero se expusieron las obras en los
medios virtuales, se recibio alta participacion de la gente en la red social Instagram
al contrario de Facebook que se encontr6 poca actividad en la péagina, sin
embargo se debe destacar que aun las paginas son recientes y no se cuenta con
publicidad en estos medio para que la empresa se dé a conocer; se mostro
acogida por parte de los seguidores y una posible opcion de compra de una libreta
gue se visualizé en Facebook.

Es importante sefialar que el disefio que se establecié para los stands fue
pensado en el protagonismo que debian tener las obras, junto con los espacios
en los que se presentaria la exposicion, por eso se cred con el fin de tener
materiales y disefio acordes al trabajo, se realizaron siguiendo el concepto de
espacios efimeros y asi obtener una presentacion comoda para el manejo.

Se pudo observar en la exposicion la falta de iluminacién en algunas areas, la
inestabilidad del material, dejando a las obras en espacios poco aptos para la
presentacion y la carencia de color representativo de GestionArte.

9.4 Recomendaciones

Es importante tener en el area de exhibicion medidas de seguridad, ya que las
obras son de gran delicadeza y se presentaria por parte de los exhibidores y el
publico el entorpecimiento del espacio demarcado para la puesta de las obras.

Crear y buscar espacios acordes para la puesta de las obras, es decir, elaborar
espacios efimeros que tengan mayores capacidades para ambientar la obra
expuesta al igual que este debe crear una armonia junto con la pieza artistica,
artesanal y de disefio, buscando una linea de naturalidad y acoplamiento de la
empresa y las obras.

Buscar un espacio en la ciudad de Pereira donde el proyecto sea mas visible por
el publico en general, espacios mas abiertos he iluminados, pero siempre
conservando un espacio apto para la seguridad de las obras, algunas areas
recomendadas serian: centros comerciales, el centro cultural, universidades, entre
otros.
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Invertir mayor cantidad de capital en el material utilizado para recrear el espacio
efimero ya que es necesario un facil montaje y desmontaje del stand, y al mismo
tiempo buscar la mayor participacion de las piezas de arte con iluminacion,
mejores acabados en los modulos de madera y un color llamativo que represente
a la organizacion.

Se evidencia durante la exposicion, que el espacio efimero disefiado tuvo
falencias con la estabilidad, por tanto, no se pudieron colgar algunas obras en él,
haciendo necesario ubicar aquellas de mayor peso a nivel del piso. Ademas, no se
pudieron realizar las adecuaciones planeadas debido a falta de tiempo para la
realizacion del médulo.

Se recomienda redisefiar el espacio efimero con el fin de proporcionar mayor
estabilidad, agregarle detalles de iluminaciéon LED integrada al modulo para
realzar la belleza de las obras y afiadirle los tonos colores representativos de la
empresa a los modulos con el objetivo de resaltar su similitud con el logo de
GestionArte. Sumado a esto, se plantea la elaboracion de un segundo maédulo
donde se puedan exponer cuadros u otro tipo de obras que requieran ser
colgadas.

Gréafico 53: Propuesta del nuevo espacio efimero

Fuente: elaboracion propia

Otra inversion importante debe ser en publicidad de los medios virtuales, con el
propésito de atraer mas seguidores en las paginas para asi potenciar la compra
por ese canal.
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Administrar de manera mas eficiente los medios virtuales, es decir, delegar a una
persona en especifico para ser el Community manager de la compafiia con la
finalidad de crear y mantener las relaciones con los clientes, los seguidores y los
interesados en la marca o el producto.

En la comprobacién del trabajo de grado se vio un nuevo método de generar una
tienda en linea la cual se encarga de piezas artisticas y objetos que cumplen con
una funcionalidad siendo una posibilidad de promover talentos por medio se
plataformas internacionales especializadas en el area. No obstante, se deben
revisar los aspectos legales y llegar a un acuerdo con los artistas, artesanos y
disefiadores.

Aprovechar las posibilidades de las nuevas tecnologias con el proposito de recrear
para el publico virtual una experiencia mas real a la hora de apreciar las piezas
artisticas, artesanales y de disefio.

A la hora de hacer la negociacion se debe aclarar al artista, artesano o disefiador
que debe leer y entender cada parte acordada en el contrato para evitar
confusiones en la venta o en la exposicion de la pieza.

Es importante no recibir las obras si aun el contrato no ha sido debidamente
diligenciado.

Se debe especificar en el contrato detalles como: el autor aprueba la venta de su
obra de arte en medios virtuales distintos a Facebook e Instagram, si el autor no
especifica los pardmetros para el transporte de la pieza entonces la empresa
dispondra de esta como lo vea pertinente, mientras este la obra en los medios
virtuales de nuestra empresa seguira a la venta y podra ser retirada cuando el
artista lo desee, por otro lado sino es asi la pieza seguira siendo exhibida y si es
vendida aunque ya la empresa no tenga el objeto fisico seguira perteneciéndole el
20% de la venta de la obra.

Se deben hacer contratos con las personas o establecimientos que presten el area
para las exhibiciones de los espacios efimeros ya que todo debe estar
documentado por si surge algun contratiempo.
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CONCLUSIONES

El proceso de desarrollo del trabajo tuvo diferentes etapas y de cada una se puede
sacar una conclusion:

Después de una extensa revision bibliogréfica de autores importantes en el tema
de las industrias culturales, el arte, la cultura, el emprendimiento y todos los
demas aspectos que desde los antecedentes y la teoria se mencionaron, se llega
a la conclusion que este es un tema que es relativamente nuevo pero que ha
cogido una fuerza importante en paises con un mayor desarrollo donde han
podido migrar sus actividades econdémicas a un sector que no es tradicional, un
sector donde se potencia lo que los autores puedan mostrar y pueden llegar a una
sociedad por medio de todas las expresiones de la cultura.

En lo que a Colombia respecta, desde el sector publico se ha buscado una mayor
participacion en actividades que involucren la cultura pero es un proceso largo y
gue adicionalmente requiere la integracion y cooperacion del sector privado para
llegar a un publico mas amplio.

Por su parte, Pereira lleva un corto pero que vislumbra buenos resultados por
trabajo conjunto entre el sector publico desde la Secretaria de Cultura y desde el
sector privado con empresas y colectivos que se han organizado desde hace
muchos afios para prestarle a la ciudad espacios para el goce y disfrute de la
cultura; un ejemplo de esto es La Cuadra Talleres Abiertos y Cortocircuito que han
estado relacionados con la exposicién de arte, musica y algo de artesanias en la
ciudad.

Teniendo en cuenta lo anterior, no se identifica una empresa u organizacioén en
Pereira que desarrolle exactamente las mismas actividades que se plantean en el
proyecto por lo que se ve una buena oportunidad para la promocion de artistas,
artesanos y disefiadores inéditos por medio del espacio efimero con la muestra
fisica y a través de los medios virtuales con Facebook e Instagram.

El trabajo de grado fue un medio por el cual los estudiantes retroalimentan lo visto
en la carrera ya que para realizar el proyecto se requiri6 poner en practica los
temas tales como mercadeo, logistica, financiera, entre otras; se necesitd el
trabajo en equipo, la colaboracion de todas las partes que integraron en proyecto,
la gestion realizada con los artistas, disefiadores y artesanos para la consolidacion
de la comprobacion al final, al igual que fueron las caracteristicas clave para la
aplicacion del aprendizaje en la academia.

Como fue mencionado en el texto anterior en el proceso se realiz0 una
comprobacion de lo planteado, donde se llevé a la practica cada etapa del
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desarrollo de la idea y se evidencio como seria la dinamica de la actividad, cabe
aclarar, que fue desarrollado en un espacio y condiciones a escala de lo que seria.

De la comprobacion se puede concluir que: las personas que visitaron el evento
manifestaron que era una apuesta interesante y diferente, desde las redes
sociales hubo buena interaccion por medio de “me gusta”, mas desde Instagram
que desde Facebook. Por la primera, se tuvo contacto con personas que al ver la
convocatoria quisieron participar a pesar de que no enviaron sus proyectos, Si
genero alguna reaccion entre las personas.

No obstante, por medio de Facebook resulté una posible compradora con la que
se tuvo contacto via telefénica. Esta plataforma ofrece herramientas de
seguimiento y cifras estadisticas que no tiene Instagram y que a futuro serian de
gran ayuda para el proyecto por lo que seria pertinente potenciar la pagina de
Facebook para el contacto con el publico.

Adicionalmente, se reconoce que se debe ubicar la exposicion fisica en un lugar
de mayor concurrencia de personas y donde se tenga presencia permanente de
alguna persona para el cuidado de las piezas que alli se muestran.

Se puede apreciar una ventaja por parte de la inversion ya que no se requiere una
cantidad de dinero significativa puesto que el proyecto solo se encarga de
gestionar la venta de articulos artisticos, artesanales y disefio (Que en su caso
sean objetos funcionales), debido a ello el trabajo en su totalidad estaria en la
exposicion de las piezas por lo tanto la inversion se centra en el stand que se
realiz6 por parte del equipo de trabajo; los medios virtuales (Instagram vy
Facebook) ofrecen la posibilidad de un catalogo totalmente gratis, disponibles las
veinticuatro horas al publico en general.
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GLOSARIO

Curador: El curador es la persona que cuenta con la preparacion y la habilidad
para desarrollar las estrategias de exhibicion eficientes, que aseguren una
exitosa relacion entre los artistas y los espectadores (y compradores), por
medio de la obra y el modo en que ésta, es presentada.

Espacio efimero: Un espacio efimero es aquel que se proyecta para que su
tiempo de duracion sea relativamente corto, sin embargo, este concepto
involucra caracteristicas importantes que contribuyen a su definicion y
valoracion como tal, entre ellas podemos mencionar el concepto del suceso
que se evidencia en el espacio, este por naturaleza siempre va a ser un
acontecimiento irrepetible en las diferentes oportunidades en que se presente,
debido a una gran cantidad de factores que influyen sobre él, que pueden ir
desde agentes ambientales, lugar de representacion, tipo de publico, actores,
cantantes o presentadores, segun sea el caso.

Galeria de arte: Las galerias de arte son lugares donde se exponen pinturas
y/o esculturas de uno o mas artistas, con fines estéticos, de difusion cultural y
en ocasiones con objetivos de comercializar las piezas exhibidas.

Inéditos: hace referencia a la condicion de artistas, artesanos y disefiadores
gue tienen poco o nulo reconocimiento en el medio.

Storytelling: hace referencia a contar historias, y actualmente se aplica al
marketing aplicado al producto o servicio, la empresa, 0 una persona; que
generando asi una conexién emocional con sus clientes.


https://www.aboutespanol.com/el-arte-de-vivir-de-ser-artista-180025

Proyecto de grado. Emprendimiento cultural. GestionArte: gestores culturales. | 2018

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Alcaldia de Pereira . (8 de Noviembre de 2017). Alcaldia de Pereira . Obtenido de
http://www.pereira.gov.co/Cultura/Paginas/Rese%C3%Bla.aspx

Alfonzo Cifuentes, J., Gallego Londofio, A., & Rios Millan, A. (2010). Industrias
Culturales de Santiago de Cali: caracterizacion y cuentas economicas. Cali :
Impresora Feriva S.A .

Arango Lopera. (2015). Industrias Culturales y Estéticas: un rastreo sobre su
posible relacidon (Vols. 18-2). Medellin: Universidad de Medellin.

Arteria. (8 de Noviembre de 2017). Periodico arteria . Obtenido de
https://www.periodicoarteria.com/liquidacin-instituto-en-pereira-6571

Banda Sinfonica Municipal de Pereira. (13 de febrero de 2018). Facebook.
Recuperado el 22 de abril de 2018, de Banda Sinfonica Municipal de
Pereira:
https://www.facebook.com/340232059374561/photos/a.423376464393453.
102297.340232059374561/1733260170071736/?type=1&theater

Bauman, Z. (2009). Modernidad Liquida. Buenos Aires: Fondo de la Cultura
Econdmica de Argentina S.A.

Bourdieu, P. (2010). El Sentido Social del Gusto. Elementos para una Socilogia de
la Culturta. XXI SIGLO VEINTIUNO .

Burgos, J. (20 de abril de 2017). Entrevista acerca del entorno cultural de la ciudad
. (M. Amaya Arciniegas, & W. Hernandez Vergafio, Entrevistadores)

Céamara de Comercio de Cali . (11 de noviembre de 2016). Camara de Comercio
de Cali. Recuperado el 17 de septiembre de 2017, de GEM: Panorama del
Emprendimiento en Colombia: http://www.ccc.org.co/gem-panorama-del-
emprendimiento-colombia/

Colombo Americano. (8 de Noviembre de 2017). colombopereira. Obtenido de
http://www.colombopereira.com/es/ipaginas/ver/19/la-cuadra-talleres-
abiertos/

Colprensa. (23 de agosto de 2017). El Pais . Recuperado el septiembre de 2017,
de Colombia celebra los 20 afios de creacion del Ministerio de Cultura :
http://www.elpais.com.co/entretenimiento/cultura/colombia-celebra-los-20-
anos-de-creacion-del-ministerio-de-cultura.html



Proyecto de grado. Emprendimiento cultural. GestionArte: gestores culturales. | 2018

DANE. (Julio de 2017). Departamento Administrativo Nacional de Estadisticas.
Recuperado el 2 de Septiembre de 2017, de Encuesta Integrada de
Hogares -GEIH- Mercado Laboral.:
http://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/mercado-
laboral/empleo-y-desempleo

DANE. (2017). Departamento Nacional de Administracién de estadisticas .
Recuperado el 17 de septiembre de 2017, de Empleo Informal y Seguridad
Social: http://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/mercado-
laboral/empleo-informal-y-seguridad-social

Diaz Munizaga, P. (2013). Industrias culturales & Industrias creativas, evolucion
histérica y conceptual, confluencias y divergencias. 4-162.

Direccion nacional de derechos de autor. (s.f.). Obtenido de Ley 23 de 1982
"Sobre derechos de autor".: http://derechodeautor.gov.co/leyes

Duran Giraldo, E. (Febrero de 2018). Asesoria Ingeniero de Sistemnas. (M. Amaya
Arciniegas, Entrevistador)

Eje Diversion. (06 de septiembre de 2013). Eje Diversion. Recuperado el 22 de
abril de 2018, de Teatro Santiago Londofio:
https://ejediversion.webnode.com.co/news/teatro-santiago-londono/

Escanddn-Barbosa, D., Arias, A., Medina, L., Gbmez, L., Varela, R., Martinez, P., y
otros. (2015). Reporte de GEM Colombia 2015/2016. Recuperado el 2 de
marzo de 2018, de GEM Colombia :
file://IC:/Users/Maria%20Camila/Downloads/GEM-Colombia-
20165.compressed3.pdf

Formichella, M. (2004). Instituto Nacional de Desarrollo Agropecuario. Recuperado
el septiembre de 2017, de EL CONCEPTO DE EMPRENDIMIENTO Y SU
RELACION CON LA EDUCACION, EL EMPLEO Y EL DESARROLLO
LOCAL:
http://municipios.ung.edu.ar/modules/mislibros/archivos/MonografiaVersion
Final.pdf

Foro naranja 2017: Distritos Creativos. (2017). Facebook. Recuperado el 5 de
marzo de 2018, de Foro naranja 2017: Distritos Creativos:
https://www.facebook.com/events/755031961355988/

Freitag, V. (diciembre de 2014). Entre arte y artesania: elementos para pensar el
oficio artesanal en la actualidad. El Artista(11), pp. 129-143.



Proyecto de grado. Emprendimiento cultural. GestionArte: gestores culturales. | 2018

Gallo, J. (2016). Plan de Gobierno Plan de Todos. Pereira: Alcaldia de Pereira .

Garcia, M. (15 de febrero de 2018). Representante de La Cuadra. (C. Amaya, &
W. Hernandez, Entrevistadores)

Gay, A., & Samar, L. (2007). El Disefo Industrial en la Historia. (TEC, Ed.)
Obtenido de
http://www.faud.unsj.edu.ar/descargas/LECTURAS/Diseno%20Industrial/OB
LIGATORIA/3.pdf

Gonzalez Rios, T. (07 de abril de 2018). Entrevista con experto en redes sociales .
(M. Amaya Arciniegas, Entrevistador)

Grupo de Emprendimiento Cultural. (2017). MinCultura . Recuperado el 2 de
septiembre de 2017, de Grupo de Emprendimiento Cultural:
http://emprendimientocultural.mincultura.gov.co/

Hernandez, M. (19 de septiembre de 2013). Diferencia entre método, técnica,
instrumento y metodologia. Recuperado el 07 de octubre de 2017, de
Metodologia de Investigacion Marisol Hernandez:
http://metodologiadeinvestigacionmarisol.blogspot.com.co/2013/09/diferenci
a-entre-metodo-tecnica.html

Hernandez, N. (2018). Cotizacion Espacio Efimero. (M. Amaya Arciniegas,
Entrevistador)

MINICULTURA. (8 de noviembre de 2017). Sistema nacional de informacion
cultural . Obtenido de
http://www.sinic.gov.co/SINIC/Secciones/PaginaDireCulDetalle.aspx?AREI
D=2&SECID=1&SERID=14&1d=3596

Ministerio de Cultura . (S.F). Grupo emprendimiento cultural. Recuperado el 2018,
de Convocatoria :
http://emprendimientocultural.mincultura.gov.co/convocatorias/

Molina, R. (s.f.). Disefio e introduccion a las tecnologias digitales . Obtenido de
http://eugeniovega.es/paidos/clase02disenho.pdf

Nueveochenta. (S.F). Nueveochenta . Recuperado el 5 de marzo de 2018, de
http://nueveochenta.com/nueveochenta

Pelaez, L. (20 de Abril de 2017). Entrevista acerca de derechos de autor . (M.
Amaya Arciniega, A. Arboleda Cafaveral, & W. Hernandez Vergafo,
Entrevistadores)



Proyecto de grado. Emprendimiento cultural. GestionArte: gestores culturales. | 2018

Pereira Cémo Vamos . (2017). Encuesta de Percepcion Ciudadana 2016. Pereira :
IPSO.

Pereira, A. d. (2016). Dcumento Técnico de soporte Plan de Desarrollo Municipal
2016-2019 "Pereira Capital del Eje". Pereira.

Portafolio. (2016). Emprendimiento Colombiano en Cifras. Recuperado el 2 de
septiembre de 2017, de Portafolio :
http://www.portafolio.co/innovacion/emprendimiento-colombiano-cifras-
155078

Quintero, J. (23 de Febrero de 2018). Coordinador Cultural de la Alianza Francesa
- Integrante de Cortocircuito. (M. Amaya Arciniegas, & W. Hernandez
Vergano, Entrevistadores)

Ramirez, M. (21 de Abril de 2017). Entrevista acerca del entorno cultural de
Pereira. (M. Amaya Arciniegas, & W. Hernandez Vergafo, Entrevistadores)

Rey, G. (2008). Industrias culturales, Creatividad y desarrollo. Ministero de
asuntos exteriores y Cooperacion, 5-137.

Rincdn Projects. (S.F). Rincon Projects. Recuperado el 5 de marzo de 2018, de
Historia: https://www.rinconprojects.com/sobre-rincon

Secretaria de Cultura de Pereira. (13 de enero de 2017). pereira.gov . Obtenido de
Secretaria Municipal:
http://www.pereira.gov.co/Cultura/Noticias/Paginas/Secretar%C3%ADa-
Cultural-Municipal.aspx

Secretaria de Cultura, Recreacion y Deporte. (28 de febrero de 2017). Alcandia de
Bogota. Recuperado el 23 de septiembre de 2017, de Ley 397 de 1997 :
http://www.culturarecreacionydeporte.gov.co/es/ley-397-de-1997-ley-
general-de-cultura

Semana. (28 de mayo de 2016). ¢ Hay crisis de la cultura en Colombia? Semana.

Shiner, L. (2010). La invencion del arte. Una historia cultural . Paidés:Barcelona-
Buenos Aires-México.

Superintendencia de Industria y Comercio . (S.F). SIC: SUPERINTENDENCIA DE
INDUSTRIA 'Y COMERCIO. Recuperado el 22 de febrero de 2018, de
Obetivos y funciones: http://www.sic.gov.co/objetivos-y-funciones

Taringa. (12 de octubre de 2016). Taringa . Recuperado el 21 de septiembre de
2017, de Medios Virtuales en el Ciber Espacio:



Proyecto de grado. Emprendimiento cultural. GestionArte: gestores culturales. | 2018

https://www.taringa.net/posts/ciencia-educacion/19616466/Medios-virtuales-
en-el-ciberespacio.html

Tellez Garcia, M. (Diciembre de 2014). Espacios Efimeros: Escenografia, octava .
(U. d. Guanajuato, Editor) Recuperado el Septiembre de 2017, de
interiorgrafico: https://www.interiorgrafico.com/edicion/octava-edicion-
diciembre-2009/espacios-efimeros-escenografia

Torres, J. (02 de Octubre de 2017). Contexto de oferta cultural . (M. Amaya, & W.
Hernandez, Entrevistadores)

UNESCO. (2007). STATISTICS ON CULTURAL INDUSTRIES: Framework for the
Elaboration of National Data Capacity Building Projects. Bangkok: UNESCO
Asia and Pacific Regional Bureau for Education.

UNESCO. (2010). Politicas para la creatividad Guia para el desarrollo de las
industrias culturales y creativas . Espafa: Grafica Latina .

Vargas L, M. (2012). La Civilizacién del Espectaculo . Alfaguara .

Vega, E. (2003). Arte, Diesfio y Tecnologia. Obtenido de
http://www.eugeniovega.es/paidos/intro.pdf

Visocym. (10 de Junio de 2015). Diferentes tipos de disefio y sus categorias.
Recuperado el octubre de 2017, de
https://www.visocym.com/2015/06/10/diferentes-tipos-de-dise%C3%B10-y-
sus-categorias/

WDO. (S.F). World Disign Organization. Recuperado el Octubre - Noviembre de
2017, de Definicion de Disefio Industrial: http://wdo.org/about/definition/

Wikipedia. (s.f.). Wikipedia. Recuperado el Septiembvre de 2017, de Area
metropolitana de Centro Occidente:
https://es.wikipedia.org/wiki/%C3%81rea_metropolitana_de_ Centro_Occide
nte



Proyecto de grado. Emprendimiento cultural. GestionArte: gestores culturales. | 2018

ANEXOS
1. Contrato de compraventa de obra
CONTRATO DE CONDICIONES DE EXPOSICION DE UNA PIEZA DE ARTE,
ARTESANIA O DISENO.

En la ciudad de , a los dias del mes de
del ano se reunieron en
de la ciudad de , las

siguientes personas:

PARTES:

, identificada con cédula de

ciudadania 1.088.236.600 quien en adelante se llamara la AUTOR

, identificado con la cédula de ciudadania
REPRESENTANTE DE LA EMPRESA

GESTIONARTE: GESTORES CULTURALES, quien en adelante se denominara el

EXPOSITOR.

Manifiestan los antes citados, que se han reunido con la finalidad de celebrar un
contrato de exhibicién y venta de una pieza de arte, artesania o disefio creada por
el autor.

OBJETO DEL CONTRATO:
1° El autor por medio de este contrato autorizan al Expositor para exhibir en
su espacio efimero (de manera fisica) y en las redes sociales del expositor e
denominados

2° El autor autoriza al Expositor para vender

por el valor (% ), precio sobre el

cual GESTIONARTE recibe el 20% que corresponde a

($ )-

La exhibicién se autoriza por un periodo de ( ) dias calendarios, los

que empezaran a contarse a partir del dia de del afo
y finalizaran el dia de del afo a las

., en caso de no haber sido vendida, sera reintegrada en perfecto estado
a los autores el dia siguiente.
DESCRIPCION DE LA OBRA:
MANTENIMIENTO DE LA OBRA:
Cuidado con el agua, limpiar con un trapo seco.
FORMA DE PAGO:
El expositor pagara en dinero efectivo al autor la suma resultante de la venta de la
pieza al terminar la exposicion.
CONDICIONES ESPECIALES:

1. Por tratarse de una pieza de disefio lo que se vende al comprador es
solamente el original de la obra denominada creada
por :

2. La venta se hace Uunicamente con destino a coleccion privada, por lo que se
prohibe su reproduccion por cualquier medio.
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3. Por lo anterior el duefio del original no podra exhibirlo con fines de lucro,
pues los derechos intelectuales y morales no se venden con el original de la
obra.

4. Los autores podran realizar copias de la obra citada, y podran exhibirla con
fines de lucro, sin que deban realizar pagos a favor del propietario del
original, con esto se valorizara el precio de la obra, por lo tanto, en el
momento en que el propietario del original desee venderlo, debera pagar a
los autores un valor igual al cinco por ciento del valor que supere, la suma
pagada por el cuadro original, al ser adquirido de los autores.

TRASLADOS:
Los traslados de la obra seran por cuenta y riesgo del expositor y el seguro que se
contrate por el expositor, debera cubrir los desplazamientos

AUTORIZACION

Los autores autorizan a la empresa GESTIONARTE: GESTORES CULTURALES
a la reproduccion de la pieza por medio de fotografias en sus cuentas de
Instagram, Facebook, y redes sociales, desde el dia de entrega de la pieza a los
expositores hasta su venta o devolucion segun el caso. Los elementos
publicitarios aqui autorizados deberdn ser retirados de las redes sociales y
cualquier otro medio una vez expirado el plazo pactado, de lo contrario se
entendera incumplido el contrato.

La compraventa de obra artistica protegida por la Ley de Propiedad Intelectual
presenta particularidades que son muy significativas, ya que a diferencia de lo que
sucede con la compra de un bien no protegido (por ejemplo, un vehiculo), en que
una vez transferido, el antiguo propietario pierde su uso, goce y disposicién, en la
compraventa de la obra artistica el AUTOR/A sigue ostentando determinados
derechos morales y patrimoniales de los que no se desprende, salvo autorizacion
expresa del propio artista.

DERECHOS DE AUTOR

Por el presente contrato no se entienden transferidos los derechos morales y
patrimoniales que la LEY 44 DE 1993 de derechos de autor y el articulo 61 de la
Constitucion Politica de Colombia sobre Propiedad Intelectual, reconoce al
AUTOR/A de la obra, ni se entiende el COMPRADOR facultado para reproducirla,
exhibirla, publicarla, transformarla o distribuirla con fines de lucro.

CLAUSULA DE NO TRANSFERENCIA.
Los autores declaran que son titulares originales del derecho de autor y

propietarios individuales de la mencionada obra, y manifiestan que no han
transferido ninguno de los derechos que en tal calidad les corresponden sobre la
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misma, encontrandose ésta libre de cargas, gravamenes o autorizaciones vigentes
para su utilizacion por terceros.

INCUMPLIMIENTO DE LOS AUTORES.

En caso de incumplimiento de los autores, estos pagaran a favor el expositor una
suma igual a cien mil pesos ($100.000 m.cte) se entendera incumplimiento la no
entrega de la pieza de arte en la fecha prevista y el retiro de la misma antes de la
fecha pactada.

Durante la exhibicién los autores no podran disponer de la pieza de arte para
ninguna otra exposicion o actividad.

INCUMPLIMIENTO DEL EXPOSITOR.

En caso de incumplimiento por parte del expositor, el mismo pagara a favor de los
autores una suma igual a cien mil pesos ($100.000 m.cte). , sin que este pago le
genere derecho alguno sobre la obra.

CLAUSULA COMPROMISORIA UNO:

Acuerdan las partes que GESTIONARTE tendra los derechos de venta de la
pieza, durante la exhibicion virtual y fisica.

CLAUSULA COMPROMISORIA DOS:

En caso de controversias para la aplicacion o liquidacién del presente contrato
estas se someterdan a un centro de conciliacion, legalmente constituido, de la
ciudad de Pereira. De no ser posible conciliar la diferencia, esta se podra someter
por cualquiera de las partes a la Justicia Ordinaria.

MERITO EJECUTIVO.

El presente contrato presta merito ejecutivo entre las partes y para su ejecucion
solo se requiere la presentacién del mismo con la constancia escrita, expedida por
el interesado, manifestando el incumplimiento en que la otra parte incurrio.
ANEXOS.

Se adjunta la representacion fotogréafica de la obra, en escala y su descripcion
técnica.

Autor/a de la pieza
Cc.C Representante de Gestionarte
c.C
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