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1. SINTESIS

sintesis

synthesis

El siguiente documento muestra el
desarrollo de productos artesanales, y
exposicion de productos para las
diferentes ferias del pais realizados en
Arte decorativo pinares en la
practicaacadémica.

Donde se realiza el proceso pertinente
para la realizacion de nuevos productos
para la coleccion del afio 2013y a su
vez la creacion de un empaque para
proteger y dar valor agregado al
producto haciéndolo llamativo a los
clientes.

La innovacion del stand en las ferias de
exposicion para la venta de los
diferentes productos, creacion de un
nuevo stand que se adapte a las
medidas de los cubiculos de exposicion
gue hay en el pais.

DESCRIPTORES: productos
artesanales, exposicion de productos,
feria de exposicion, empaque.

The following document shows the
development of handicrafts, and
exhibition of products for different
markets of the country made in pine
decorative art in the academic practice.
Where will the relevant process for the
realization of new products for the
collection of 2013 and in turn creating a
package to protect and add value to the
product making it appealing to
customers.

Innovation stand at trade shows to sell
different products, creating a new stand
that fits cubicles measures of exposure
in the country.

KEYWORDS:craft products, product
exhibition, trade show, packaging.
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2. PRESENTACION DE LA EMPRESA

ARTE DECORATIVO PINARES:

Ubicacion: Cra 15 No. 11 — 57. Centro. Telefax. (6) 364 08 82. Cel. 315 410 42
71. Santa Rosa De Cabal. Risaralda. Colombia.

llustracion 1 Logo y miembros de la

Historia: El siguiente texto es extractado de lo que la empresa tiene en su portal
WEB, en donde el fundador describe los origenes de la empresa asi:

llustracion 2 Retrato del fundador

“Mi nombre CARLOS ALBERTO URIBE ZORRILLO. c.c. 16.828.705. De Jamundi
Valle. Todo empez6 hacia el afio 2003 cuando vivia en Cali y era empleado de la
empresa ARKA S.A. que maneja los almacenes de KOKORIKO. Siendo
administrador de uno de sus puntos de venta, me encontraba bien posicionado.
Mi padre hacia 10 afios atras tomo la decision de ser artesano y durante este
tiempo su empresa empez06 a crecer y al no poder ya controlarla me sugirié que
viniera a trabajar con el a Santa Rosa de Cabal Risaralda, pues no tenia
conocimiento de contabilidad, manejo de personal, libros e.t.c.
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Yo solicite vacaciones para saber mas del tema y me llamé la atencidén lo mismo
que a mi esposa. Y nos trasladamos a vivir a Santa Rosa. De esta forma aprendi
el arte de la artesania hecha a mano, acabado, pulimiento y todo lo requerido para
estos menesteres. Al cabo de dos afios de estar trabajando con el, le solicité me
subiera el salario pues este no me alcanzaba, a lo cual el respondié que NO. Que
si queria mas dinero me independizara e hiciera mis artesanias y que ahi ya
podria saber que hacer con el dinero que ganara. Fue muy duro pues no tenia
dinero ni maquinaria y para realizar este proyecto. A lo cual el me dijo que
empezaria a comprarme la herramienta basica para que arrancara y asi lo hizo.
Cada vez que llegaba de una feria artesanal me traia algo, un taladro, una
caladora, e.t.c. Al completar lo requerido para comenzar me dijo.” listo ya tienes la
herramienta basica para que empieces cuando estés ganando dinero me la pagas
o me la devuelves y compras la tuya.” Yo muy asusta do pues toda mi vida habia
sido empleado, le dije que con que dinero empezaria pues no lo tenia y se
necesitaba materia prima y local y con que vivir mientras producia y empezaba a
vender.

A lo que me sugirié conseguir un préstamo. Comencé la tarea de banco en banco,
pero al no tener experiencia coeditaria me lo negaban en todas partes. Fuera de
eso me pedian que la empresa debiera tener minimo un afio de antigliedad para
poder acceder a un préstamo personal. De esta forma registré la empresa el 27 de
julio de 2005.

Y segui trabajando con mi padre mientras pasaba el tiempo requerido por los
bancos. Hecho esto volvi a solicitar el préstamo en varias entidades pero nada. Al
estarle contarle a mi padre lo sucedido, una de las empleadas de mi la empresa
de mi padre escuchaba la conversacion. Sugiriendo que ella habia recibido parte
de la herencia de su madre y que en un afio recibiria el resto. Que ella me la
prestaba al 2% mensual a un afio si mi padre servia de fiador. Asi fue como
obtuve el préstamo para poder comenzar el proyecto.

Con mucho temor accedi al préstamo que fue de $8.500.000=.Esa noche me
senté solo a distribuir el dinero. Lo primero que hice fue pagar mi primera feria
artesanal que fue Feria de Colonias en Bogot4, Que estaba a tres meses. De esta
forma separe los gastos de la casa, compre materia prima Madera de pino Ciprés,
lacas lijas, pegantes, tintillas, e.t.c. y alquile un garaje pequefio para realizar el
proyecto. Y dije para mi mismo que se hiciera la voluntad de Dios, trabajaria tres
meses encerrado solo produciendo y trabajaria la Feria de Colonias y esa seria mi
termémetro como me fuera seguiria o veria que hacer. Fue asi como hice un
estudio de mercado para ver cual seria mi producto pues mi padre fabrica bateas y
no queria hacer lo mismo, analice la competencia y opte por fabricar productos de
cocina en madera, juegos de cuchara, moldes de arroz, pataconeras, porta
cuchillos, tablas para picar e.t.c.

Al llegar a la feria tuve buenos resultados vendi $5.000.000=y hice tres contactos
gue siguieron pidiendo mis productos. La clave de todo estuvo en el terminado de
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mis productos que ha sido lo que me ha sostenido en el mercado. En ese primer
afo 2006, vendi $26.280.000=. En el transcurso segui participando en ferias y
seguia trabajando solo, salia vendia y volvia a producir. Ya me vi en la necesidad
de cambiar del garaje a un lugar mas amplio, fue asi como alquile una finca donde
vivia y tenia el taller para bajar gastos. En una feria en Pereira conoci una
empresa de dulces MAXTICAFE. que me tocaron de vecinos y el vendedor se
guejaba mucho de un empaque para sus dulces que era de mala calidad y se
dafiaban sin siquiera salir al publico, yo le dije que con gusto yo se lo fabricaba y
realice unas muestras y se las envie a los duefios.

Era un estuche en madera con la forma del grano de café, yo lo mejore cambie la
forma tamafio y calidad a un precio més favorable, el cual tuvo acogida de
inmediato. De esta forma me hice a mi primer cliente mayorista, que consume mis
productos semanalmente, cuando empezamos semanalmente consumian 30
pequefios y 30 medianos, en estos momentos consumen 100 pequefios y 100
medianos semanalmente y en temporada alta vacaciones y semana santa hasta
200 pequeiios y 200 medianos. De esta manera nacio la linea del café, cambie
mis productos y empecé con joyeros, servilleteros, vineras, portallaves, porta
lapiceros, velas y espejos todo relacionado con el café. Fue en este momento que
empezO a crecer mi empresa y ya requeri de empleados para poder satisfacer la
demanda de mis productos en el 2007 ingresaron mis dos primeros empleados,
los cuales habian trabajado con mi padre y que yo ya conocia sus habilidades y
calidad de su trabajo.

En ese afo vendi $22.950.000= que bajo con relacion al afio anterior pues el
cambio de linea me llevo a empezar a posicionar la nueva linea. En el transcurso
de este afio cancele a mi padre el dinero de la herramienta que me facilité con
mercancia que me quedd de la linea de menaje de cocina pues ya no la segui
trabajando y tenia ese inventario quieto y acordamos cancelar con ella. En la
temporada de diciembre 2007 y enero de 2008 cancele el dinero a la sefiora que
me lo presto, quedando libre mi empresa. Para poder adquirir experiencia
crediticia solicité un préstamo al banco de la mujer WWB en abril de 2007. por
$3.000.000= el cual sigo pagando cumplidamente desde entonces y el cual me
abri6 la puerta para que el Banco BBVA me realizara mi primer crédito con bancos
fue por $4.000.000= el 30 de abril de 2008 a un afio el cual ya se termind de pagar
cumplidamente.

El cual realice buscando adquirir uno por $10.000.000= para poder duplicar mi
herramienta y materia prima, pues busco poder expandir mis fronteras de clientes,
pues en estos momentos solo vendo en el eje cafetero y Bogota. La meta es coger
todo el mercado del norte del pais de Medellin toda la costa, Santander y lo mismo
para el sur, de Cali hasta Narifio. Pero para esto requiero duplicar mi herramienta
y empleados, pues hice un estudio de mercado en Medellin con buenos resultados
pero necesito poder cumplir con las demandas de estas nuevas ciudades. El
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banco BBVA. No me aprobo el crédito si no por otros. $4.000.000= el 15 de
febrero de 2009 a dos afios y el cual estoy pagando cumplidamente.

Ya en el 2008 ingresé otro empleado cambie de la finca al centro de Santa Rosa
de Cabal. Y reacomode el taller, logrando tener dos taladros de arbol, dos
caladoras, dos lijadoras de base que me han permitido ir creciendo poco a poco
gracias a que desde el comienzo de la empresa me propuse no retirar dinero de
ella solo el sueldo mio para poder reinvertir en la empresa e ir expandiendo los
horizontes esto se vio reflejado en las ventas del 2008 con $40.791.000= en
ventas logrando casi duplicar las ventas del afio anterior. Todo gracias a una
planeacion en el manejo del dinero, en la reinvencion a la planta de produccion y
al poder conseguir mas empleados, gracias a las salidas a Ferias Artesanales en
Bogota, que me han permitido tener un crecimiento de clientela que a pesar de
tener una competencia poderosa el resultado de exigir a la planta de produccién
calidad en los procesos de los productos y un control y calidad que se realiza paso
a paso en produccion permitiendo que el producto final salga uno A.

En planta cada operario revisa las piezas antes de seguir el proceso y si notan
cualquier error se devuelve al anterior paso para corregir o cambiar. Otra de mis
estrategias para llevar un paso adelante a la competencia han sido los
pirograbados que se realizan en los productos, permitiendo que los principales
clientes lleven su publicidad en los productos con un sello quemado en la parte
posterior de cada pieza artesanal. A su vez cualquier cliente puede solicitar
cualquier marca especial sin ningun costo adicional. Punto primordial que me ha
permitido el no perder mis clientes frente a la competencia. Otro punto clave es la
capacidad de creatividad que realizamos con el grupo de empleados al momento
de disefiar y mejorar un nuevo producto.

Ya que cada afio lanzamos cinco productos nuevos que nos permiten mantener
nuestros clientes vinculados a nuestra empresa. Nuestro punto mas fragil es la
capacidad de produccién ya que por este motivo no he podido expandir los
horizontes del mercado ya que es preferible cumplir a los clientes actuales y no
conseguir mas para quedar mal con todos. De ahi la necesidad de capitalizar
rapido la empresa, para adquirir nueva clientela y explorar nuevos mercados que
estan virgenes y que no quiero perder frente a mis competidores. De ahi el que
todo el dinero se reinvierte en la Micro empresa. Este es el proyecto que tengo a
mediano plazo el poder adquirir cada dia mas maquinaria y materia prima para
poder explotar estos mercados potenciales que estan esperando por nosotros. La
empresa desde su creaciéon dio resultados y crece poco a poco al punto de que
estoy patrocinado en disefio por el C.D.A. Centro de desarrollo Artesanal de
Pereira, quien pertenece a Artesanias de Colombia.

Quienes me asesoran en cuanto a calidad, acabados, disefio y terminados
asistiendo permanentemente a capacitaciones y asesorais. De igual manera
estamos certificados por la CARDER, Corporacion Autonoma Regional de
Risaralda. Quienes supervisan la tala y aprovechamiento de los recursos
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forestales con el cédigo SR-01-60, desde noviembre 20 del 2007 y donde estoy
autorizado para el aprovechamiento del Pino Ciprés, comprado legalmente en
depdsitos autorizados por la CARDER. Todos estos puntos nos han permitido
participar en las mejores ferias del pais como Feria de las Colonias en Bogota,
Feria Artesanal de Manizales, Feria internacional del Café en Pereira, Feria de las
Flores a cielo abierto en Medellin, Feria Transforma de Artesanias de Colombia en
plaza de Artesanos Bogota, Feria Artesanal de Cartago .Obteniendo el Premio
Mencion de honor en Exhibicion en la feria Internacional de Manizales, enero
2009. Certificacion de Participacion en el Salén Internacional del Café marzo de
2009. Participacion en Destapa futuro de Babaria, en el programa para el
desarrollo Empresarial y creacion de empresa Dialogo de Gestiones. Con una
intensidad de 98 horas. Y curso de motivacion y capacitacion en ventas sugestivas
de Kokoriko y Panamco Coca cola en abril de 2003. Asi hemos logrado con mi
grupo de trabajo una identidad corporativa de la empresa reconocida en nuestra
region. Logrando asi posicionar la Micro empresa ARTE DECORATIVO PINARES.
En el mercado. Generando cinco empleos directos, dos temporales.” (Uribe, 2012)

Yo diria que la empresa ha pasado por dificultades de las cuales a logrado salir, a
pesar de esto ha ido creciendo y aumentando no solo los clientes y la produccion
sino que también a adquirido nueva maquinaria y personal al paso que va yo diria
gue podria llegar a convertirse en una empresa reconocida en todo el pais ya que
participa de cada feria de exposicion que se realiza en el pais.

1.1Misién:

La siguiente mision fue extractada del documento elaborado por la empresa en el
afio 2006. Que proyecta asi:

“Ser la primera compania a nivel nacional e internacional, en la fabricacion y
comercializacién de productos decorativos para el hogar. Relacionados con
nuestro producto insignia de "COLOMBIA" el café. Cumpliendo con todos los
estandares de calidad en sus terminados, siendo cumplidos en los despachos y en
los proyectos fijados a corto mediano y largo plazo.” (Uribe, 2012)

1.2Vision:
“Nuestra empresa se vera reflejada en cada hogar Colombiano; representando la
imagen de nuestro producto insignia el Café. En una pieza artesanal original

elaborada a mano y por medio de esta seguir generando bienestar, empleo y
progreso para nuestro personal, nuestra regién y para el pais.”

1.3NUESTRAS METAS:

Comerciales:ARTE DECORATIVO PINARES pretende instalarse en todos los
hogares colombianos manejando productos de alta calidad. Invertir en nuevas

11
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tecnologias que permitan mejorar la produccion de la empresa, creacion e
innovacion de nuevos productos para satisfacer las necesidades de los clientes.

Producto: innovacién en los disefios propuestos en futuras colecciones, dandole
un valor agregado para mejorar la imagen del mismo. Desarrollar nuevas lineas
para la produccion de nuevas colecciones ajustdndose a las necesidades de los
clientes, conservando la calidad que manejamos en nuestros productos y la
puntualidad para la entrega del mismo.

Conclusion:Estas metas si son realizables ya que una de las ventajas que tiene
arte decorativo pinares es que todos sus productos son exhibidos en las diferentes
exposiciones del pais, no sola para vender sino para conseguir clientes mayoristas
que contribuyan al crecimiento de la empresa. Para esto sera necesario contratar
nuevos trabajadores y aumentar la produccién ademas de implementar nueva
maquinaria en un espacio mas amplio.. La ventaja que tiene la empresa en cuanto
otras empresas artesanas es que se preocupa por la innovacion y la calidad que se
le da a los productos dando al cliente una mejor imagen,

3. IDENTIFICACION DE NECESIDADES DEDISENO

ARTE DECORATIVO PINARES es una empresa con una experiencia reconocida
de 5 afios en el desarrollo de productos artesanales a nivel nacional debido a la
calidad de sus productos y las garantias que ofrece tanto en sus empaques,
exhibicién en stand y politicas pre y postventas.

Se destaca en el sector artesanal por ser la empresa que ha manejado como
imagen insignia el grano café en su morfologia mas esencial (Ver ilustracion 3),
con una alta calidad de acabados que incorpora en todos sus productos.

llustracion 3 Relacion grano de café con productos

12
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Durante varias semanas se ha hecho un recorrido por cada puesto de trabajo para
conocer el funcionamiento de la empresa, y permitir el manejo de las diferentes
herramientas y maquinaria para la creacion de nuevos disefios y a su vez los
moldes para la produccion de los mismos, es necesario esto para saber si es
pertinente el uso de dichas herramientas para sacar los disefios sin que hayan
problemas estéticos y que puedan salir productos de buena calidad.

4. DEFINICION DE PROYECTOS DE INTERVENCION

Para desarrollar loa tres proyectos exigidos durante los meses de practica, en la
investigacion de las necesidades de la empresa y los clientes se encontro tres
problematicas a resolver.

5. COLECCION 2013
1.1. Lampara de mesa
1.2. Porta taco
1.3 porta cigarrillos
1.4 tabla de pared para guardar papeles y llaves
1.5. Iman para nevera
1.6 decorativo para el enchufe de la luz
1.7 tarjetero

Estos siete disefios son los objetos requeridos para la coleccion que se pondra a
la venta el préximo afio

6. EMPAQUE

2.1. Configuracion formal del empaque
2.2. Produccion seriada de los empaques
2.3. Manejo de la imagen grafica

Estos tres son los requerimientos para darle valor agregado a la venta del

producto, mejorando la esteticidad y previniendo cualquier tipo de problema con el
transporte.

13
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7. SISTEMA DE EXHIBICION (STAND)

2.1. Forma
2.2. Manejo de color

se manejaran colores caramelo y nogal ya que resalta la belleza de las
betas de la madera.

2.3. Ubicacién y exhibicién de los productos
2.4. Manejo del espacio (movilidad y ergonomia)

Se tiene en cuenta que todo debe ser totalmente armable o plegable
para facilitar el transporte, se tienen en cuenta la antropometria en el
mobiliario

Se tiene en cuenta las dimensiones
antropométricas en el disefio para mejorar la
adaptacion fisica en los espacios.

2.5. Transporte y bodegaje del sistema

8. CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES
El siguiente grafico muestra el acuerdo logrado con la empresa y el tutor frente a
las fechas de entrega de desarrollo de los proyectos identificados de intervencion

llustracién 4 cronograma de actividades

PRIMER 2 parneamiesto de S9arregsce I:lfenegicelas | 1828 nducoknenks | 26d0induccionen los |16 induccion e ko puesion| 13 induczion enlas . e | ZEREECEE

PROYECTO Toscisekospaniiy | ThMs-dman st pall = 2
Coleccidn 1oz | Pewenmn wlscén alectin [ famatol aintual romaatol acolscoen

SEGUNDO Wdaralsisde s
protlemitcay | Tilesrepade | 1618 elorscin ce
PROYECD | b g E— osciseden

empaue o

dz ey || =
el | omaepns) | T
e dsdocesung | O m"“

protlemitics
oY Instatin e st
S

14




Practica académica de Diana Carolina Uribe Palacio

9. FORMULACION DE LOS PROYECTOS DE INTERVENCION

La formulacién de los proyectos a realizar va regida por el concepto de calidad e
innovacion teniendo en cuenta la forma del grano de café a fin de no perder la
identidad de los productos de la empresa.

1. Coleccién 2013

Este es el principal proyecto, debido a que abarca varios productos para la nueva
coleccion que se expondra durante el afio 2013 en las diferentes exposiciones y
artesanias, se busca la innovacion y a su vez tener en cuenta el simbolo insignia
de la empresa (el grano de café).

Novedad: la innovacion en los disefios se basa en el concepto de lo tradicional y
lo moderno (VER IMAGENZ2) ya que estos deben ser funcionales y a su vez
estéticos, dando a estos excelentes acabado como es caracteristico de los
productos de la empresa.

CONCEPTO: lo tradicional y lo moderno.

1.1.1 OBJETIVO QENERAL
Generar DISENOS PARA LA produccion de la coleccién 2013 QUE SE
COMERCIALIZARA EN ferias empresas

1.1.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS
» Investigacion de tipologias
» Utilizar formas modernas sin perder la parte tradicional que nos
representa.
» Hacer de los disefios llamativos y con un alto valor estético.

1.1.3 COLOR: tendremos en cuenta los colores utilizados en los disefios
antiguos de la empresa ya que resalta la calidad y belleza la madera
(pino cipreés).

2. EMPAQUE
Este proyecto debe ser realizado ya que a pesar de que la empresa ha
progresado mucho en los ultimos afos, no ha tenido en cuenta la forma
adecuada para ofrecer a sus clientes el producto.
Novedad: proteccion de para los productos e innovacion de la parte grafica
para la venta.

CONCEPTO: lo tradicional y lo moderno.

15
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2.1.1 OBJETIVO GENERAL:
Darle proteccion y esteticidad al producto para la venta.

2.1.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS:
» Atraer visualmente a los clientes.
» Aumentar la proteccion del producto
» Innovar la imagen del producto y la empresa frente a los clientes.

2.1.3 COLOR:utilizacién de colores llamativos como fuente de apoyo para la
atraccion visual del producto, manejo de colores primarios y
secundarios.

3. STAND

Abarcaremos este proyecto ya que las ferias y artesanias que se realizan
anualmente en el pais han sido un factor muy importante en el crecimiento
de la empresa.

Novedad: el stand debe tener en cuenta el manejo de lo tradicional que
hace representativo el eje cafetero e incorporaremos lo moderno para hacer
de este llamativo no solo para los veteranos sino también para los jovenes.

CONCEPTO: lo tradicional y lo moderno.

3.1.1 OBJETIVO GENERAL.:
Modernizar los stands utilizados en las diferentes exposiciones y
artesanias sin abandonar el concepto de lo tradicional.
3.1.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS:
» investigacion de lo tradicional y lo moderno
» dar protagonismo a los disefios
» hacerlo llamativo para los clientes

3.1.3 COLOR: manejo de colores primarios y secundarios, tonos de café,
negro y blanco.
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4

Tabla de requerimientos de la coleccién 2012.

REQUERIMIENTOS

PARAMETROS

Practico

losproductos deben
proteger, sujetar o adornar.

guardar,

Los elementos deben cumplir con su
funcién

Los productos deben adaptarse a los
espacios de oficina y hogar
contemporaneos.

Estético

Manejar la geometrizacion del grano
de café clasica

La forma debe tener el grano de café

Adaptable a cualquier proporcion

Debe manejar la gama cromatica que
la empresa establece

Caramelo:C:15 M:74 Y:98 K:56
Nogal:C:38 M:76 .Y:95 K:78

Tecnoldégico

Debe ser con los
procesos:

Corte en sierra sin fin

Lijadora de banco

Pegado y prensado

torneado

producido

Debe ser en madera

Debe hacerse en pino ciprés de 0.5
a 6.0 mm

nota: todo los procesos de marcacion de productos se llevan a cabo con un sello
hecho en forja que quema la madera
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PROYECTO 1

1.1 Lampara de mesa

Informacién técnica: los tres

o tipos de lamparas varian en
artesanal de iluminacion con el tamafio y la forma de su

Descripcion: producto

forma de grano de café base
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Proceso
1. materiales: pino ciprés 2. Alistamiento de la pieza:
en que formato _/ sacar los moldes y medidas

4. Acabados del producto:
tintilla para darle color y laca
para darle un terminado
brillante

3. Ensambles: union
por pernos

&

5. Alistamiento para la
comercializacion:
empacado en vinipel

Observaciones: se sacan 3 series que varian en la
forma de la base y algunos detalles en la forma.
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2.2 porta taco

L Informacién técnica: los
Descripcion: producto .

porta tacos varian en el
artesanal de oficina para disefio y la forma aunque no

tacos de papel en las medidas
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Proceso

1. Materiales: pino

ciprés 2. Alistamiento de la pieza:
sacar Ios moldes y

Yy

N &

4. Acabados del producto: 3. Ensambles:
tintilla para darle color y laca \l—‘ pegado y prensado
para darle un terminado
brillante

5. Alistamiento para la ‘
comercializacion: empacado en vinipel

Observaciones: se sacan 2 series que varian en
la forma
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porta cigarrillos

Descripcion: producto
artesanal para guardar las
cajetillas de los cigarrillos
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1. Materiales: pino 2. Alistamiento de la pieza:

ciprés ﬁ/» sacar los moldes y

4. Acabados del producto: \l/

tintilla para darle cglor y laca _ 3. Ensambles:
para darle un terminado

pegado y prensado

5. Alistamiento para la
comercializacion:
empacado en vinipel
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1.4 tabla de papel para guardar papeles y llaves

Descripcion: producto
artesanal para guardar

papeles y colgar llaves
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1. Materiales: pino ‘ 2. Alistamiento de la pieza:
cipres e / sacar los moldes y

¥
L

4. Acabados del 3. Ensambles: echarle tintilla

|
producto: laca para \_ para pegarlo y prensado de la

un terminado brillante caja y los granos de café

X

5. Alistamiento para la
comercializacion:
empacado en vinipel
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1.5 imén para nevera

Descripcion: producto artesanal para decorar
la nevera, algunos llevan el nombre de

reconocimiento de una empresa
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Proceso
1. Materiales: pino 2. Alistamiento de la pieza:
ciprés | —— / sacar los moldes y

&

3. Ensambles:
pegado y prensado
del grano y los

4. Acabados del / imanes

producto: laca para —
un terminado brillante

5. Alistamiento para la
comercializacion:
empacado en vinipel
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1.6 Decorativo para el interruptor de la luz

Informacién técnica:

Descripcion: producto variadependiendo del tamafio

artesanal para decorar el
interruptor
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1. Materiales: pino ‘ 2. Alistamiento de la pieza:
ciprés —/

sacar los moldes y
medidas calar la forma

X
4. Acabados del
producto: tintilla para 3. Ensambles:

|
darle color y laca para \_| pegado y prensado

un terminado brillante

—

5. Alistamiento para la
comercializacion:
empacado en vinipel
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1.7 tarjetero

Informacién técnica:

Descripcion: producto . .
permite la contencion de

artesanal para cargar tarjetas tarjetas de diferentes
tamafos
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1. Materiales: pino
ciprés

—

Laca para un terminado
brillante

4. Acabados del producto:

2. Alistamiento de la pieza:
sacar los moldes, cortar las
piezas y ajustar las medidas

X

5. Alistamiento para la
comercializacion:
empacado en vinipel

31

N

3. Ensambles:
pegado y prensado




Practica académica de Diana Carolina Uribe Palacio

PROYECTO 2 (EMPAQUE)

Tipologias

Se tomaron estas tipologias para mostrar que el empaqgue requiere mas parte
grafica que formal en este caso, ya que la empresa maneja varios tipos de
producto por lo cual lo que debe variar es el tamafio de la misma para asi generar
mas atencidn hacia este y a su vez la proteccion requerida.

Empaque

La propuesta en el
disefio es resaltar la
- imagen insignia de
a la empresa que en
: ——— R este caso es el

— / ,
/ \ \ grano de café.

La idea es que el
empaque lleve
impreso una linea
amarilla que
envuelva el
empaque y a su vez
lleve el logotipo de
la empresa para
crear en el producto
una identidad que
antes se estaba perdiendo al vender el producto, sin Ningin motivo que
represente a la empresa arte decorativo pinares.
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PROYECTO 3 (STAND)
Tipologias

Hay muchos tipos de stands, cada uno representativo de una diferente empresa
gue se utiliza para exhibir los productos que alli se venden.

En las diferentes exposiciones y ferias que se realizan en el pais se ven afectados
los empresarios ya que las medidas de los stands varian dependiendo de la
ciudad donde se realicen las exposiciones.

R

Medida de las diferentes feria
Popayan 150x 200

Manizales 200x400 cm

Bogota 300x300

Medellin 300x300

Otras ferias de exposicion (toldo): 150x180 o 120x 180
Stand 2013

La intencién es crear un espacio agradable y estético para que las personas se
sientan atraidas en las diferentes exposiciones

se debe tener en cuenta:

e ser plegable o armable para facilitar su transporte

e acorde con la imagen de la empresa (grano de café)

¢ la medida de cada stand es diferente por lo que todo lo que se ponga en el
lugar debe ocupar el menor espacio posible.

e Debe haber una mesa de exposiciones para exhibir los productos

e que en las ferias por stand debe haber 2 personas siempre para la atencién
y vigilancia.

¢ la medidas antropométricas disciplinares
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Teniendo en cuenta todos estos puntos se llego a la realizacion el siguiente stand:

La composicion formal de las mesas permite que estas se unan formando un ovalo
perfecto que representa el grano de café

pueden variar los colores
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PROCESO PRODUCTIVO DEL STAND

e eleccion de la madera
e toma de medidas

e corte en sierra

e pegado

e lijado

e pintado
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CONCLUSIONES

Me senti muy bien trabajando en la empresa, aprendi mucho sobre los diferentes
procesos artesanales en madera y ademas el uso de herramientas que pueden
ayudar mucho en un futuro, me permitieron fabricar personalmente los disefios
para observar si era posible hacerlos con la maquinaria que alli habia y asi
equivocarme las veces que fuera necesario, todos los empleados me hicieron
sentir muy comoda sin importarles que a cada rato les parara durante varios
minutos su trabajo para utilizar su maquinaria.
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RECOMENDACIONES

Al haber aumento en la produccion se genera la necesidad de contratar nuevos
trabajadores y a su vez esto requiere de espacio para la comodidad de los
empleados asi como la obtencién de espacio para hueva maquinaria.

37



Practica académica de Diana Carolina Uribe Palacio

BIBLIOGRAFIA

makinilla.wordpress.com) disefios de empaques muy expresivos (empaques
innovadores 9)

provipack, proveedora industrial de empaques (provipack.com) (disefio de
empaques)

Panero, J. y Zelnik, M. (1984). Las dimensiones humanas en los espacios
interiores (estandares antropomeétricos). Méjico: Editorial Gustavo Gili.

Press, M. Cooper, R. (2009). El disefio como experiencia. Barcelona: Editorial
Gustavo Gilli.

38



	TABLA DE CONTENIDO
	TABLA DE ILUSTRACIONES
	SINTESIS
	PRESENTACION  DE LA EMPRESA
	1.1Misión:
	1.2Visión:
	NUESTRAS METAS:

	IDENTIFICACION DE NECESIDADES DEDISEÑO
	DEFINICION  DE PROYECTOS DE INTERVENCION
	COLECCIÓN 2013
	EMPAQUE
	SISTEMA DE EXHIBICIÓN (STAND)
	CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES
	FORMULACION DE LOS PROYECTOS DE INTERVENCION
	PROCESO PRODUCTIVO DEL STAND
	CONCLUSIONES
	RECOMENDACIONES
	BIBLIOGRAFIA

