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SINTESIS

El siguiente proyecto presenta todo el
proceso de disefio que se llevo a cabo
como respuesta a la problemética de
los Mercados Agroecolégicos, siendo
la carencia de solidez, identidad y
disefio las areas a intervenir en el
mercado del corregimiento La Florida,
Risaralda. El trabajo permite a los
campesinos generar proyectos de
emprendimiento donde pueden dar a
conocer sus productos obteniendo
mejor sustento monetario que permita
mejorar su calidad de vida, a partir del
disefio como base importante para el
fortalecimiento de una identidad que
resalte los elementos caracteristicos

de la comunidad.

PALABRAS CLAVES:

identidad, rural, campesino, empaque,

Disefio,

imagen, stand, unidad, ecoldgico,

mercado agroecoldgico

The next project is the entire design

process that was carried out in
response to the problem of
Agroecological Markets, being the

lack of strength, identity and design

areas to intervene in the market
district of La Florida, Risaralda. The
work allows farmers to generate
entrepreneurial projects where they
can publicize their products getting
better monetary support that allows to
improve their quality of life, from the
design as important for strengthening
that highlights the

the

an identity

characteristic elements of

community foundation.

KEYWORDS: Design, identity, rural,
countryman, packing, image, stand,

unit, ecological, farmer's market
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INTRODUCCION

El disefio tiene una funcion util, ética con el entorno y consumo; un disefio
social que permite el valor de uso y cambio, generando prosperidad a la
comunidad y preservacion del cuidado de recursos naturales, ademéas de
fortalecer aspectos economicos de mercado, también interviene en aspectos
sociales y ambientales. En ese sentido, el siguiente proyecto busca abarcar las
condiciones actuales, generando una mejor calidad de vida en las personas a

través de mejoramientos en los procesos de disefio.

Los Mercados Agroecoldgicos son proyectos que se establecen como un
elemento que genera identidad, turismo o reconocimiento hacia la zona y los
campesinos. Son espacios donde los productores y consumidores de
alimentos, puedan hacerse preguntas o conversar para conocer el proceso de
produccion, entablar transacciones justas intercambiando productos saludables
con el fin de incentivar en los hogares colombianos la agricultura ecoldgica en

el campo y el consumo sostenible.

Promueven cadenas de valor en lugares especializados con una logistica,
etiquetado, presentacion, mercadeo Yy orientacién al consumidor. Cada uno de
los microempresarios tiene su empaque establecido dependiendo de sus
productos y en su mayoria tienden a preocuparse por materiales
biodegradables y su rentabilidad, dejando a un lado el interés por una
identidad propia y un disefio que atraiga a los pasantes. Es necesario entender
qgue el proceso de desarrollo de un producto, no es sélo su usabilidad y forma

estética, sino también que sean concebidos desde pensamientos ambientales.

La imagen y el empaque son factores importantes que influyen en la decision
del consumidor al adquirir el producto. A partir de un buen manejo de color,
material, disefio visual, innovacién y estilo, se pueden tener mejores resultados
a nivel comercial, pues es visto como una practica necesaria para estrategias

de posicionamiento.

La identidad corporativa es vista en toda actividad industrial, econémica o
social, como indispensable para el desarrollo de la empresa u organizaciéon

proveedora de productos o servicios al mercado; por consiguiente un disefio
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agradable e identificativo desempefia un papel predominante en todo el
proceso de propagacion y difusion a los consumidores.
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1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
Los mercados son las formas de intercambio de productos que se encontraron
en ciudades de la antigledad y que hoy tienen continuidad debido a que
pueden familiarizarse con las practicas culturales modernas. Es un lugar de
movimiento y facilidad al acceso de suministros, que mantiene la funcién de
estar inmersa en los modelos culturales, implicando una estrategia espacial en

sus procesos de sociedad. (Pintaudi, 2006 ).

Todas las culturas han adoptado esta forma de intercambio de productos y al
darse de manera espontanea, esporadica y periddica, se han adecuado la
necesidad de que los bienes intercambiados estén en constante relacion con la
necesidad de llevar a cabo el intercambio con cierta frecuencia para subsistir.
Esto es posible en diferentes momentos histéricos y su importancia se da en la
medida que el sitio representa abastecimiento a la ciudad y su area de

cobertura se convierte en vital.

El mercado publico ha sido desde hace tiempo, una representacion de los
tiempos del capitalismo pues son una forma de centralizar el comercio en un
lugar particular, lo que facilita el control sobre el comercio de bienes que no se

trabajaron para el suministro de materias primas. (Pintaudi, 2006 ).

El mercado significa “un lugar permanente en la ciudad de gran poblacion que
proporcione un buen nivel de vida a los comerciantes que tienen conexiones
remotas y productos caros, y que genere la productividad local suficiente para
permitir que los excedentes de talleres urbanos se ofrecen a la venta en
general”. (Mumford, 1982).

Muchos mercados tuvieron su furor a partir del siglo XIX, cuando las
comunicaciones en tiempo real se hicieron cada vez mas a distancias mayores.
Se vuelven méas comunes los ferrocarriles, las ventas locales sufren cambios
significativos a través de la concentracion y en su mayoria, de la centralizacion
del capital privado (Pintaudi, 2006 ).

Hasta entonces, las pequefilas empresas y los mercados eran lugares

importantes para el suministro de todo tipo de productos. Hoy, el uso del
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internet y del avance de transporte a nivel pais, permiten un mejor flujo de

productos de forma mas efectiva.
Mercados en Colombia.

En 1983 la Corporacion de Estudios Ganaderos y Agricolas CEGA, analiz6 a la
Corporacion de Abastos de Bogota, CORABASTO S.A, en el cual a partir de
los objetivos propuestas para las plazas de mercado, “...contribuir a la solucién
de mercado, mejorar la nutricibn urbana y procurar facilidades de
infraestructura para la comercializacion” (Castafio & Raigosa, 2001, pag. 33),
se cumplid so6lo uno de ellos, construccidn de infraestructuras fisicas. Se
concluyo que los objetivos anteriores eran demasiados ambiciosos y amplios, a
su vez, se establece la importancia de la participacién del estado con respecto
a las iniciativas, y por ultimo la dispersion de los campesinos frente a la

participacion de los Mercados.

Siete afios después la Pontificia, realizd6 de nuevo un estudio a las plazas de
mercado en Bogota, en el que los objetivos de las plazas seguian teniendo la

esencia del estudio anterior, “... dotar a la ciudad de un espacio para el
comercio al por mayor de alimentos, solucionando uno de los problemas
urbanisticos cruciales: y reformar el sistema agroalimentario, en favor de los
productores agropecuarios y de los consumidores.” (Castafio & Raigosa, 2001,
pag. 35). De igual manera, el primer objetivo fue cumplido, Bogota contaba con
infraestructuras. Sin embargo este sistema agro no funciono, en parte por la
falta de modernizacion en su comercializacion y la falta de introduccion de

tecnologias.

Actualmente estas plazas de mercado se han propagado, y hoy en dia cada
municipio, cada pueblo colombiano cuenta con infraestructuras en las que se
dotan este tipo de productos, generando asi mas empleo para comerciantes y
productores (Bogota registra 44 plazas de mercado privadas y publicas?). A

pesar de esto, se perdié uno de los objetivos que se plantearon en el momento

! Tomado de: http://www.culturarecreacionydeporte.gov.co/bogotanitos/bogodatos/las-plazas-de-mercado-
de-bogota
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en que se comenzoO esta labor, pues ahora los alimentos que dotan no son
totalmente sanos y se emplean sustancias que alteran el proceso natural del

fruto.

Tal manera se ha ido generando Mercados Ecoldgicos, los cuales son un
segmento alternativo de transaccion de bienes y servicios preferiblemente
certificados, de alcance local, regional e internacional. Promueven cadenas de
valor en lugares especializados con una logistica, etiquetado, presentacion de
alta calidad, mercadeo de sensibilizacién y orientacion al consumidor. Algunas
caracteristicas destacables se ubican:

» Operar en espacios que no estén sujetos a supermercados ni tiendas de
cadena.

* Orientar a los estratos medios y altos de la poblacion.

* Bajar penetracion en el segmento de las compras publicas e institucionales.

* Promover los estilos saludables de vida, las terapias no convencionales y la
prevencion como norma de existencia.

* Proveeduria diversa.

* Desemplear de fertilizantes.

* Precios mayores con diferencia a los productos de produccion usual.

Entre los principales objetivos de un mercado agroecolégico es que los
productores y consumidores de alimentos puedan hacerse preguntas y
conversar, conocer el proceso de produccién e historias de los productos y de
ellos mismos; entablar transacciones justas intercambiando productos
saludables con la finalidad de incentivar la agricultura ecolégica en el campo

colombiano y el consumo sostenible en los hogares colombianos.

AUn no se reconoce cifras, ni registros de la cantidad de mercados que se
encuentra surgiendo y/u operando en las ciudades de Colombia, No obstante
se han dado a conocer varias ciudades que estan adoptando y generando esta
iniciativa diferente y altamente potencial, como lo son: Cali, Bogota, Medellin,

Manizales, Pereira, entre otros.
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1.1 DEFINICION DEL PROBLEMA

. Las plazas son mercados primarios en la economia, en la cual se produce y
comercializa en su mayoria materias primas. En Pereira se localiza tres plazas
de mercado, los cuales cuenta con infraestructuras y sus productos se

comercializan a bajos precios

MERCASA:

llustracion 1 Mercasa productos llustracion 2 Mercasa llustracion 3 Mercasa ubicacion

Fuente: Fuente: Fuente:
http://mercasapereira.com/index.  http://www.eldiario.com.co/uploa http://mercasapereira.com/
html ds/userfiles/20100413/image/mer quienesSomos.html

casa-copia.ipg

En 1991 empieza a operar esta plaza que cuenta actualmente con: 12
galpones, 220 propietarios y 524 bodegas de distribucion. La plaza se abre
desde las 3 a.m hasta las 10 p.m. “...ofrecen diferentes productos y servicios
como pago de facturas, supermercado, envio de encomiendas, ferreterias,
productos agricolas, papeleria, entre muchos otros, y de las marcas mas

reconocidas de la region y del pais.”

Mercasa es uno de los centros logisticos agroalimenticios mas importantes del
pais, de alli se realiza la distribucion de productos a Valle del Cauca, Tolima,

Chocd, Caldas, Quindio, Cundinamarca y Antioquia.

*Tomado de : http://mercasapereira.com/quienesSomos.html
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PLAZA DE MERCADOS DE OCCIDENTE:

llustracion 4 Distribucion llustracién 5 Plaza Occidente llustracién 6 Productos Plaza

Fuente: Sthefanny Rivera Fuente: Sthefanny Rivera Fuente: Sthefanny Rivera

Se encuentra ubicada en la Calle 28 entre Carrera octava y séptima. En la
plaza de Mercados Occidentes se ofrece, Frutas, Plantas medicinales,
Productos de aseo, Carnes, Pescado; este es poco visitado debido a que al
frente de la plaza se encuentra un supermercado de Cadena, que se encuentra

con mejores condiciones higiénicas, agradables, y “saludables”.

PLAZA MINORISTA DE MERCADO DE PEREIRA:

llustracién 7 Plaza Minorista llustraciéon 8 Comercializacién Plaza

Fuente: Fuente:
https://www.youtube.com/watch?v=IFM http://eldiario.com.co/uploads/use
usNg72mE rfiles/20100127/image/galeria%20
copia.JPG

Actualmente los productos que mas se comercializan en el sitio son las carnes,
especialmente la de cerdo en los cortes chicharrdn y costilla, de igual manera

se comercializa frutas, verduras, lacteos, granos.

En diciembre del 2014, se dio una cifra de 1.200 personas que visitaban la
Plaza diariamente, ademas un 90% de locales ocupado (483). Estas buenas
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cifras se dieron gracias al gobierno, quien se ocupd de divulgar y realizar

publicidades para que los pereiranos volvieran a comprar en las plazas.®

Por otro lado se encuentra en la ciudad el Mercado Agroecoldégico, iniciativa por
el lugar en el que se ubica. Es un proyecto que se establece como un elemento
que genera identidad, turismo y reconocimiento hacia la zona y los
campesinos. De esta manera El Mercado Agroecoldgico se integra a este

concepto, el cual genera un espacio cultural y de negocio.

Cada uno de los microempresarios tiene su empaque establecido dependiendo
de sus productos, estos tienden a preocuparse porque los materiales vayan
en pro al medio ambiente y sean econémicos, por esta razén son utilizadas las
botellas plasticas, bolsas de propileno, contenedores reciclados o en su
mayoria, bolsas de papel craft, dejando a un lado el interés por una identidad y

un disefio que atraiga a los pasantes.

Sumado a esto, el evento se realiza cada primer domingo del mes, informacion
gue no es conocida por los habitantes de Risaralda, por consiguiente se cuenta
con una falta de consistencia por parte de los integrantes en el Mercado
debido a factores de poca retribucion y a su vez, una asistencia inestable de

los consumidores.

Es asi como surge el proceso de investigacién a partir de la pregunta: ¢ Como
generar y fortalecer una identidad corporativa y el empleo de un empaque
propio para el Mercado Agroecolédgico, ubicado en el Corregimiento de La

Florida, Municipio de Pereira?

1.2 DELIMITACION DEL PROBLEMA

Dentro de los 32 departamentos con los que cuenta Colombia, se encuentra
Risaralda ubicado en el centro occidente de Colombia, quien limita al norte con
los departamentos de Antioquia y Caldas, por el Oriente con Caldas y Tolima,
por el Sur con el Quindio y Valle del Cauca y por Occidente con Choc6. Su

extension es 3.592 Kmz2. aproximadamente, lo que representa el 0.3% del area

*Tomado de: http://www.eldiario.com.co/seccion/LOCAL/aumentan-las-ventas-en-la-minoristal412.html
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total del pais. Risaralda al igual que Quindio, y Calda hace parte del Eje

!

4
Cafetero.
llustracion 9 Mapa Risaralda
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Fuente: http://2.bp.blogspot.com/-3ip78h4K8SA/UaV3wYps6YI/AAAAAAAABWSE/GVye-
83TryA/s1600/blog7.jpg

Risaralda est4 conformoda por 14 municipios: Pereira, Apia, Balboa, Belén de
Umbria, Desquebradas, Guatica, La Celia, La Virginia, Marsella, Mistrato,
Pueblo Rico, Quinchia, Santa Rosa de Cabal y Santuario; 33 corregimientos
(Corregimiento Taparcal, Columbia, San Clemente, Santa Ana, Travesias, Alto
Cauca, San Antonio del Chami, Puerto de Oro, Altagracia, Arabia, Caimalito,
Cerritos, Combia Alta, Combia Baja, La Bella, La Estrella - La Palma, La La
Florida, Morelia, Palmira, Puerto Calda, Tribunas- Corcega, Santa Cecilia, Villa
Clareth, Naranjal, Santa Elena, Irra, Batero, Peralonso, Patio Bonito, Alto
Bonito, Santa Barbara, El Manzanillo.) Asi pues Risaralda cuenta con una
poblacién de 951.945 habitantes segun estadisticas del DANE.>

* Tomado de: http://www.risaralda.gov.co/site/main/web/es/generalidades-del-
departamento_10#generalidades
®> Tomado de: Informacion estadistica. Risarala. Indicadores demograficos 2005-2020
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La red hidrografica que conforma el Departamento son los rios San Juan y
Cauca. El primero abarca un 29% del area departamental, la cual esta
constituida por los rios: Mondo, Guarato, Mistratd, Tamara y Aguita. La cuenca
del rio Cauca ocupa la mayor parte del territorio Risaraldense con un 71%, en
donde recibe siete subcuencas: El rio la Vieja, Risaralda, Quinchia, Campo
Alegre, Otun, Opirama y San Francisco. (BOTERO, C. & HERNANDO, L. &
MAYORGA, O. 1986)

El Departamento dispone de cuatro pisos térmicos: Paramo y nival, frio,
templado y célido, por ende su clima es variado, con tendencia a presentar
aire humedo seco. Dado asi, la variedad de climas y suelos con los que cuenta
el territorio permiten la produccion de distintos cultivos que fortifican la

economia.

“El uso del suelo esta distribuido en cinco sistemas de explotacion,
siendo el cultivo del café el pilar fundamental de la agricultura
Risaraldense ya que ocupa el mayor porcentaje (30%) del area
total. El area bajo bosque alcanza un 29%, dividida en bosque
primario, bosque intervenido y bosque plantado; los cultivos
miscelaneos un 22%; las tierras en pastos 12%; los cultivos

temporales 3% vy las tierras con vegetacion de paramo 4%.”

La vegetacion natural dominante es la guadua, que ha sido objeto de un
manejo silvicultural aceptable. Se distribuye a lo largo de los valles y zonas
bajas donde las concentraciones de humedad son mayores.

Asi pues de acuerdo a las propiedades fisicas que ofrece el territorio
risaraldense, el manejo la ganaderia y la agricultura como una actividad
econdémica, en donde se producen el café, cafia de azulcar, platano, yuca,
cacao, pifia, papa, maiz, algodon y algunos frutales. Y en el sector de la la
ganaderia se tiene propositos lecheros y de carne.

http://www.risaralda.gov.co/Modulos/Contratacion/Archivos/454/ConvocatoriaPublica[1].pdf%20(Pie%20de
%20p%C3%Algina
® Tomado de: https://prezi.com/srz_tst4oboz/estudio-de-suelos-del-departamento-de-risaralda/
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También se maneja La produccién industrial se concentra en los alimentos, las
bebidas, los textiles, el papel y carbon y en el comercio se localiza

principalmente en la capital, Pereira
llustracion 10 Mapa Pereira
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. Fuente: http://sigper.pereira.gov.co/descargas/Mapa_RuraI_Pereira.pdf

Pereira, capital de Risaralda se encuentra sobre la cordillera central, sobre el
valle del rio Otun, y parte del valle del rio Cauca, con una extension de 702
km2; donde limita Al Norte con los municipios de Dosquebradas, Santa Rosa
de Cabal, La Virginia y Marsella. Al Oriente con el Departamento del Tolima
con Anzoategui, Santa Isabel, Ibagué y zona de los nevados. Al sur con los
municipios Ulloa (Departamento del Valle) Filandia y Salento (Departamento
Quindio). Al occidente, conlos municipios de Cartago, Anserma nuevo
(Departamento del Valle), Balboa, La Virginia (Departamento de Risaralda).”

En el area urbana los municipios en Colombia estan divididos en comunas.
Pereira estad dividida en 19 comunas habitadas por 488.839: Ferrocarril,
Olimpica, San Joaquin, Cuba, Del Café, El Oso, Perla del Otan, Consota, El

Rocio, El Poblado, El Jardin, San Nicolds, Centro, Rio Otun, Boston,

" Tomado de: http://www.pereira.gov.co/es/ipaginas/ver/G432/102/asi_somos/
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Universidad, Villavicencio, Oriente y Villasantana, cada una de estas con

maltiples barrios.®

Y cuenta con doce corregimientos: Altagracia, Arabia, Caimalito, Cerritos, La
Florida, Puerto Caldas, Combia Alta, Combia Baja, La Bella, Estrella-La
Palmilla, Morelia, Tribunas; y cada corregimiento cuenta con sus respectivas
veredas. Con una poblacion de 78.304 que residen en estas zonas rurales

El clima pereirano suele tener una temperatura media en un 60.7%, paramo
17.7%, frio el 11,5% vy calido el 9,9%. Gracias a estas caracteristicas
climaticas, permite que el municipio cuente con una diversa cobertura vegetal y

paisajistica, pero a su vez es una ciudad altamente vulnerable a sismos.®

Segun Victoria Eugenia Echeverri en la economia de Pereira: “Tenemos una
variedad de mercancias de muy buena calidad y de muy bajo precio que, entre
otros aspectos, consolidan al comercio, al café y a las confecciones, como los
tres sectores tradicionales mas fuertes en la economia regional” Dinero (2014).
Actualmente uno de los sectores que coge mas fuerza en la economia de
Pereira es el sector de comercio, el cual aporta un 88% de empleo a la

ciudad.®

En este afo, 2015, el Secretario de Desarrollo Rural y Agropecuario de Pereira,
Alvaro Londofio Meléndez informa las pretensiones que se tienen en mejorar
las producciones agricolas en 109 zonas agroecolégicas distribuidas en 55.000
hectareas, las cuales poseen potencialidad en el uso del suelo con relacion a
una mayor productividad para las diferentes siembras como: la caficultura,
platano, aguacate hass, mora y cebolla como cultivos tradicionales, impulsar
cultivos prometedores como el aloe vera y promover nuevamente el cultivo de
pifia por su potencial agroindustrial, teniendo en cuenta variables de suelo y
clima. (MENDEZ, D. 2015)

Asi pues Pereira es una ciudad que le apunta al crecimiento comercial y
agropecuario, con el fin de obtener buenas finanzas, y ser una ciudad con

mayor produccién y competitiva, entre los cuales una de sus zonas

® Tomado de: http://sigper.pereira.gov.co/descargas/Mapa_Rural_Pereira.pdf
® Tomado de:http://www.pereira.gov.co/es/ipaginas/ver/G432/102/asi_somos/
' Tomado de: http://www.dinero.com/pais/articulo/comercio-principal-actividad-economica-pereira/200284
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prometedoras y con gran apogeo el corregimiento de la florida, el cual crece de
manera turistica, productiva y cultural.

llustracion 11Mapa La cuenca Media del Rio Otin

TRAYECTO:
10 Km. Desde el barrio
Kennedy hasta La
Florida

EXTENSION:

350 Hectdreas

INICIO: ANO
2009
INSTITUCIONES RESPONSABLES

T s o e

Fuente: https://parqueotun.files.wordpress.com/2010/02/parque-vallal.jpg

El corregimiento de la Florida se encuentra ubicado en la cuenca media del rio
Otun en el sector Nororiente de Pereira. Limita al Norte con el rio Otun, al Sur
con el municipio de Salento (Quindio), y los corregimientos de Tribunas y la
Bella. Al Occidente con el area urbana de la Ciudad de Pereira y al Oriente con
el departamento del Tolima. La Florida inicia en los afios 20, pero solo se
declar6 corregimiento en el afio 1994. Cuenta con una extension de 12.197,3
hectareas y esta compuesto por 9 veredas que son: Libare, La Laguna,
Porvenir, San José, La Bananera, La Suiza, La Florida, ElI Bosque, Plan el

Manzano. *

El corregimiento se ha convertido en un paraiso turistico para muchos
visitantes debido a que es un lugar que conserva los componentes naturales y
culturales que involucra en la vida rural, con sus respectivos productos y

servicios de forma cercana a la ciudad de Pereira.

Su recurso natural esta representado por las areas protegidas y toda la
extension del rio Otun. Cuenta con dos parques nacionales naturales y un

santuario de Flora y Fauna. Es la zona con mayor demanda para ecoturismo en

™ Tomado de: La CARDER. (2010). Acuerdo de manejo para el area del parque lineal Otun.
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todo el departamento pues La Florida es un paso obligado para miles de
viajeros que van en busca del Nevado Santa lIsabel, Laguna del Otun,
paramos, termales, flora y fauna, rios, cascadas, sistemas productivos, que han
convertido a la Florida en uno de los principales atractivos naturales de la
Cuenca media y alta del Rio Otun.*? Este recurso cultural se construye a partir
de la poblacion y de las tradiciones, idiosincrasia, arquitectura, agricultura y

rasgos que caracterizan a los habitantes de estas tierras.

llustracion 12 Laguna del Otun llustracion 13 Fauna llustracion 14 Rio Otun

G we e T T e e o ol
Fuente: Fuente: Pedro Fuente: Pedro
http://www.lugaresparaconocer Antonio Martinez Antonio Martinez
.com/galeriaslugares/galeria_lu
gar_299.JPG

La Cuenca Media del Rio Otun es un espacio altamente biodiverso y con gran
potencial paisajistico. Se caracteriza por ser un sector de alto flujo de visitantes
y extranjeros, contando con 3000 personas que transitan la zona con mayor
frecuencia los fines de semana con fines de recreacion y turismo, que desean

conocer las zonas verdes, alimentos tipicos y cultura de la zona. =

Gracias a su clima templado y estable, es considerada una zona rica en suelos
para el proceso de plantacién de distintos cultivos, por lo cual se encuentra
gran variedad de productos como, la cebolla, el platano, la mora, yacoén, apio,

entre otros.

El auge que ha adquirido el sector y su cercania al ambiente urbano ha
permitido la oferta de procesos agroecoldgicos y alternativos, motivados en

muchos casos por la crisis cafetera. Con base a un modelo de revolucion

2 Tomado de: La CARDER. (2010). Acuerdo de manejo para el area del parque lineal Otun.

13 Tomado de: La CARDER. (2010). Acuerdo de manejo para el area del parque lineal Otan.
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verde, que se promociona por la demanda creciente de un consumidor

consciente, que quiere abastecer su plato con comida sana.

Estas iniciativas agroecologicas se han presentado a partir de tres
organizaciones en las cuales se practican la siembra sin aditivos quimicos, los
cuales alteran el proceso natural de las plantas, su crecimiento y multiplicacion,
asi pues se brinda técnicas alternas y motiva a los agricultores a ser
multiplicadores de la experiencia agroecolégica con fines de sustento
monetario, y con el fin de generar conciencia a los habitantes de la region
sobre estas practicas agroecoldgicas, que son necesarias para la salud y una

mejor calidad de vida.

1.2.1 ORGANIZACIONES AGROECOLOGICAS EN RISARALDA.

LA TIENDA AGROECOLOGICA:

llustracién 15 Tienda Agroecoldgica

Fuente: Elaboracion propia

Tienda Agroecoldgica, ubicada en el centro en la Calle 22 N° 5 — 45 de Pereira
que lleva doce afios vendiendo los productos organicos cultivados por los
campesinos de La Florida, Santa Rosa de Cabal y Norte de Valle. La tienda fue
fundada por el CORA (Corporacion regional agroecolégica) — la cual es
considerada una asociacion que distribuye una gran cantidad de dinero que se

mueve en todo el mercado.

ESCUELA AGROECOLOGICA
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llustracion 16 Escuela Santa Rosa

Fuente: http://2.bp.blogspot.com/-
3ip78h4K8SA/UaV3wYps6YI/AAAAAAAABWSE/GVye-83TryA/s1600/blog7.jpg

Ubicada en Santa Rosa de Cabal, el cual esta conformada por 21 familias. La
escuela se encuentra con una gran cantidad de plantas y alimentos sembrados
(berenjena, ajo, lechuga, tomate, jengibre, pepino, entre otros.) y con una cria

de peces.

MERCADO AGROECOLOGICO

llustracion 18 Productos del » L .
Mercado llustracién 19 Mercado llustracion 17 Artesania

=

o :
Fuente: Miguel Angel
Agudelo

4

Fuente: Miguel Angel Agudelo  Fene: Miguel Angel Agudelo

El Mercado Agroecoldgico del corregimiento La Florida, se inicié en Noviembre
del 2012, acordado por la junta comunal, quienes integran el mercado. Este
surgié como un espacio para comercializar y dar a conocer productos de base
organica cada primer domingo del mes, en el Porvenir en donde se puede
exhibir la gran variedad de alimentos, plantas y artesanias que salen de este
lugar de Risaralda, todo generado por los campesinos aledafios a la Cuenca.

Segun entrevista al sefior Oscar Naranjo, lider de la iniciativa.
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En el Mercado se ofrece una variedad de productos como: artesanias,
productos de aseo, alimentos organicos, plantas medicinales y productos
gastrondmicos, los cuales en su mayoria son producidos por los integrantes del

Mercado.

En este proyecto se va a intervenir en conjunto con el Mercado Agroecoldgico.
El cual promueve la agricultura regional proporcionando a los campesinos y sus
familias la oportunidad de vender sus productos cultivados localmente de
manera directa a los consumidores, y a su vez para asegurar a todos los

ciudadanos un acceso a productos mas frescos y mas nutritivos.

2. JUSTIFICACION

Es un proyecto que permite que los campesinos puedan generar proyectos de
emprendimiento en el que dan a conocer sus productos y obtienen un sustento
monetario para mejorar su calidad de vida. Asi pues, motiva a los campesinos
a continuar con su proceso de produccion, ademas permite que los
campesinos puedan exponer las tradiciones culturales de la region, impulsar el
saber ancestral y contribuir al conocimiento y practica agroecoldgica de

generacion en generacion.

Actualmente la demanda por alimentos organicos y verdes, se ha
incrementado, por lo cual cada vez se reconoce nuevos consumidores que se
preocupan por tener una alimentacion saludable, siendo consciente de la

implementacion de sustancias perjudiciales para la salud y el medio ambiente

En los dltimos cinco afios en los Departamentos de Colombia, se viene
fortaleciendo las practicas de siembra organica, y esto debido a que en
Colombia se trabaja 40.000 hectareas de tierra segun el Instituto Colombiano
Agropecuario ICA. “Estos espacios no sélo favorecen al consumidor con los

multiples beneficios nutricionales, sino también a cientos de familias
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campesinas que encuentran en estos mercados un sustento basico para su

seguridad y soberania alimentaria”*

De modo que el Mercado Agroecoldgico se enfoca a un Mercado Verde, el cual
actualmente tienen un gran auge econdmico a nivel global y que debe ser
explorado en las regiones, en este caso en la region Risaraldense, con
propdésitos econdmicos, turisticos y de concientizacion, sin dejar a un lado los

aspectos, étnicos y culturales de estas zonas ricas en recursos naturales.

El mercado agroecoldgico es una iniciativa que a pesar de todos sus aspectos
positivos, la comunidad urbana no reconoce sus propias iniciativas regionales,
esto debido a la falta de publicidad y divulgacion. Para que el mercado
Agroecologico pueda incentivar a los habitantes de la region a apoyar esta
iniciativa y este nuevo estilo de vida verde, deben atraerlo, y esto se genera
mediante procesos en el que actué el disefio, por eso es necesario intervenir
en todos los aspectos visuales que pueda generar recordacion, empatia y

fidelidad al mercado por parte de los ciudadanos y turistas.

Segun Joan Costa economista Britanico/Espafiol en toda la composicion de su
libro Imagen Corporativa en el siglo XXI, explica la importancia de contar con
una estrategia visual y de un grado de disefio alto en todo proyecto que busque
intensificar su marca y ganar clientes, pues la mayoria de personas se guian

MAs por una imagen que genere confianza y agrado a su vista.

De manera que el consumidor es una parte esencial en las dinamica de los
mercados verdes, por lo que es necesario implementar métodos y elementos
gue permitan primeramente una conciencia individual, social y ambiental, para

ya luego involucrarlos en estos procesos sanos, transparentes y ancestrales.

1 Recuperado el 7 de agosto de 2015:
http://www.agenciadenoticias.unal.edu.co/ndetalle/article/mercados-agroecologicos-aportan-comida-sana-
y-soberania-alimentaria.html
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En lo anterior se hall6 que el Mercado Agroecoldgico posee una gran carencia
de disefio e imagen. Se observa una imagen y un empaque que proporciona

poca confianza al consumidor, poca emocion y agrado.

llustracion 20 Empague e Imagen Mercado Agroecoldgico I Qe

Mercado

Agroecolégico
3 Del Otan

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

La imagen y el empaque son factores importantes que influyen en la decision
del consumidor al adquirir el producto, y esto a partir de un buen manejo de
color, material, disefio visual, innovacion y estilo. Por ende se encuentra el
disefio como una disciplina, una practica que es necesaria en una estrategia de

posicionamiento.

Ademas de fortalecer un aspecto econémico y de mercado, también interviene
en aspectos sociales y ambientales, de manera que el disefio tiene una funcién
util, ético y moral con el entorno y consumo; un disefio social que permite el
valor de uso y cambio, generando prosperidad a la comunidad y a la

preservacion y cuidado de sus recursos.

Por consiguiente, a partir de la iniciativa investigada y evaluada surge el
proyecto con el fin de mejorar posibilidades de identificacion y posicionamiento
del Mercado Agroecolégico en el Municipio, mediante la agrupacion de los

elementos encontrados con el fin de representarlos en un proceso de disefio.
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3. MARCO TEORICO

3.1 MARCO CONCEPTUAL

A continuacién se dispondra palabras claves dentro del proyecto, en la cual se
daran pequefias definiciones de acuerdo al diccionario de la Real Academia

Espafiola y segun de autores

Comunidad:
1. Conjunto de personas vinculadas por caracteristicas o intereses comunes.
2. Conjunto de las personas de un pueblo, regién o nacion.

3. Junta o congregacién de personas que viven unidas bajo ciertasconstitucion

es y reglas, como los conventos, colegios, etc.

“La comunidad: ... es un grupo social o sea, que se trata de cierto
namero de personas en interaccion, que tiene ciertos objetivos e
intereses en comun y algun acuerdo en cuanto a las normas para

alcanzar los objetivos y realizar los intereses.”™

Cultura:

e Conjunto de conocimientos que permite a alguien desarrollar su juicio
critico.
e Conjunto de modos de vida y costumbres, conocimientos y grado de

desarrollo artistico, cientifico, industrial, en una época, grupo social, etc.

“..la cultura es la organizacion social del sentido, interiorizado de modo
relativamente estable por los sujetos en forma de esquemas o0 de
representaciones compartidas, y objetivado en “formas simbdlicas”, todo ello en
contextos histéricamente especificos y socialmente estructurados...” (Giménez,
2003).

'*> Tomado de: Yopo, B. (1997). Ciertos aspectos socio — culturales del desarrollo rural. Zona
Norte Guatemala: [ICA-CIDIA
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Ecologia:

1. Ciencia que estudia las relaciones de los seres vivos entre si y con su

entorno

“Sistema interactivo funcional compuesto de organismos vivientes y su medio
ambiente. Este concepto es aplicable a cualquier escala, desde el planeta
hasta una microscopica colonia de organismos y su ambiente inmediato” (Mc
Glade, 1999). *°

Empaque:
1. m. Accion y efecto de empacar.

2. m. Conjunto de materiales que forman la envoltura y armazon de los

paquetes, como papeles, telas, cuerdas, cintas, etc.

Segun La American Marketing Association (A.M.A), el empaque es:
“Contenedor utilizado para proteger, promocionar, transportar y/o identificar un

producto.” https://www.ama.org/resources/Pages/Dictionary.aspx?dLetter=P

“El empaque es el contendor de un producto, disefiado y producido
para protegerlo y/o preservarlo adecuadamente durante su
transporte, almacenamiento y entrega al consumidor o cliente final;
pero ademas, también es muy Util para promocionar y diferenciar el
producto o marca, comunicar la informacién de la etiqueta y
brindarle un plus al cliente.” (Thompson, |. ( 2009) El empaque.

Marketing-free.com)

Fortalecer:

1. Hacer mas fuerte o vigoroso.

2. Confirmar, corroborar.

!¢ Tomado de: GLOSARIO: Términos comunes de la Direccién General de Investigacién en
Ordenamiento Ecoldgico y Conservacion de Ecosistemas. http://www.inecc.gob.mx/glosario
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“Proceso mediante el cual los miembros de una comunidad o un
grupo —miembros de grupos organizados dentro de esa
comunidad o personas interesadas en promover y lograr un cambio
respecto de alguna circunstancia que afecta a esa comunidad o
grupo— desarrollan conjuntamente capacidades y recursos para
controlar su situacion de vida (en un momento especifico);
actuando de manera comprometida, consciente y critica, para
lograr la transformacion de las condiciones que juzgan negativas o
qgue deben ser modificadas segun sus necesidades y aspiraciones,

transformandose al mismo tiempo, a si mismos.” (Montero, 2010)
Identidad:

1. Conjunto de rasgos propios de un individuo o de una colectividad que los

caracterizan frente a los demas.
2. Conciencia que una persona tiene de ser ella misma y distinta a las demas.

3. Hecho de ser alguien o algo el mismo que se supone o se busca.

‘la capacidad de diferenciarse de su entorno, de definir sus
propios limites, de situarse en el interior de un campo y de
mantener en el tiempo el sentido de tal diferencia y delimitacion,

es decir, de tener una ‘duracion’ temporal” (Giménez, 2003).

Identidad Corporativa:

“...Ia identidad corporativa en el desarrollo de toda actividad
industrial, econémica o social, hoy en dia, es indispensable para
su desarrollo como empresa y como organizacion proveedora de
productos o servicios al mercado. Por tanto, la identidad
corporativa se convierte en estratégica dentro del management
empresarial; la identidad como una estrategia global, como un
valor que la empresa genera desde toda su estructura,

manifestaciones, actitudes, comunicaciones, estilo, estética. Joan

Costa lo explica diciendo “las empresas ya no se manifiestan
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solamente a partir de lo que hacen (sus productos y servicios),
sino también de como lo hacen (su calidad, su estilo), expresando
asi lo que son (su identidad diferenciada y su cultura), y
finalmente a través de cdmo comunican todo ello (imagen
publica)”. (MUT CAMACHO & BREVA FRANCH, 2003)

Imagen:

1. Figura, representacion, semejanza y apariencia de algo.

Para Joan Costa la imagen es como “la representacion mental, en la memoria
colectiva, de un estereotipo o conjunto significativo de atributos, capaces de
influir en los comportamientos y modificarlos”.

Para Barich y Kotler(1991) La imagen es la suma de creencias, actitudes e

impresiones que una persona o grupo guardan de un objeto. (Curras, 2010).

De manera pues la imagen es perceptiva, esta tiene tres funciones principales:
son simbdlicas, representativas y convencional. “...una imagen atribuye una

forma visual a un concepto.” (Génzales, 2008)

Mercado:

1. Sitio publico destinado permanentemente, o en dias sefialados, para

vender, comprar o permutar bienes o servicios.

2. Conjunto de actividades realizadas libremente por los agentes econdmicos

sin intervencion del poder publico.

3. Conjunto de operaciones comerciales que afectan a un determinado sector

de bienes.

4. Plaza o pais de especial importancia o significacion en un orden comercial

cualquiera.
5. Conjunto de consumidores capaces de comprar un producto o servicio.

6. Estado y evolucién de la oferta y la demanda en un sector econémico dado.
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Mercado Agroecolégico:

“...Ia agroecologia propone formas de desarrollo rural sostenible
basadas en el conocimiento tradicional, el fortalecimiento de las
redes sociales y econdmicas locales (no sélo agrarias), los
mercados locales y un manejo integrado de agricultura, ganaderia
y silvicultura. Por otro lado, desarrolla técnicas de manejo agrario
basadas en la recuperacion de la fertiidad de los suelos; el
policultivo y las variedades y razas agrarias locales; y en general
en un disefio de las fincas basado en la mayor diversidad posible
de usos y en la eficiencia en el uso de los recursos locales.”
(L6pez & Llorente, 2010)

Mercadeo:

Tomado del articulo: “Definicibn de mercadeo: lo que es, lo que fue y lo que
puede ser” Se menciona cuatro conceptos de distintos autores en el cual la
definicion que va mas acorde al proyecto es la de Jerome Mccarthy, en donde

11}

plantea que mercadeo “...es la realizacion de las actividades que pueden
ayudar a que una empresa consiga las metas que se ha propuesto,
anticipdndose a los deseos de los consumidores y a desarrollar productos o

servicios aptos para el mercado.” (Vergara, 2012).

Rural:
1. Perteneciente o relativo a la vida del campo y a sus labores.

“...el medio rural es un conjunto de regiones o zonas (territorio)
cuya poblacién desarrolla diversas actividades o se desempefia
en distintos sectores, como la agricultura, la artesania, las
industrias pequefias y medianas, el comercio, los servicios, la
ganaderia, la pesca, la mineria, la extraccibn de recursos

naturales y el turismo, entre otros.”’

7 Tomado de: Peréz, E. (2001). Hacia una nueva vision de lo rural. Buenos Aires: CLACSO Consejo
Latinoamericano de ciencias sociales.
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3.2 MARCO REFERENCIAL
3.2.1 ANTECEDENTES

El siguiente antecedente marca un estudio desde la imagen y el empaque .A
partir de la investigacion para el desarrollo del proyecto, se presenta la
informacion adquirida de libros y textos que aportan elementos relevantes que
pueden ser aprovechados a lo largo de la concepcion y disefio del trabajo a

presentar.

“En la actualidad, el problema profundo de la empresa no esta en la produccién
o0 en la planificacion, sino en la capacidad de comunicar determinadas ideas e
imagenes a determinados destinarios, internos y externos.”(Costa, 1993) Los
consumidores son motivados fundamentalmente por informaciones e
imagenes, es decir para que funcione un producto, el empaque Yy la publicidad,

es necesario desarrollar un una identidad visual.

Unos de los casos en el que la identidad de imagen fue esencial para el
crecimiento y desarrollo de la empresa se encuentra la Federacion Nacional de
Cafeteros de Colombia quien poco a poco ha ganado reconocimiento a nivel

nacional e internacional.

lustracién 21 Café Colombia El objetivo de la Federacion quien representa a
méas de 500 mil cafeteros, es fortalecer e
incrementar la calidad de vida de los
productores de café colombianos y las de su
familia, a su vez, conservar el posicionamiento
gue se ha ganado el café colombiano como el
mejor del mundo. Para esto realiza camparfias

de publicidad y promocion que tienen una
Café de,_C_lombla carga simbdlica de los valores tipicos de los

http://www.cafedecolombia.com/ . o
clientes/es/programa_100/logo_ cafeteros y que permiten el reconocimiento de
cafe_de_colombia/

los mismos por su labor.

Para reforzar su objetivo crean el Programa 100% Café de Colombia, el cual
cuenta con un logo triangular que personifica y expone a los consumidores el

origen, el esfuerzo y el trabajo de los productores de café colombiano por
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producir un café de alta calidad, asi mismo, logra conectar y comunicar
emocionalmente con su logo y sus campafas el respeto por la tradicion del
Café de Colombia y su compromiso con la sociedad y el medio ambiente sin

dejar atras la innovacion de sus disefios y productos. 8

También se fundé Juan Valdez en el afio 2002 en la ciudad de Bogot4,
Colombia a través de Procafecol S.A. con fin de acceder y florecer en nuevos
segmentos del mercado que ofrecen unas mayores posibilidades de
remuneracion y reconocimiento hacia los productores del café Colombiano. En
el afio 2004 Juan Valdez comenzd su proceso de expansion hacia diferentes
ciudades, lo cual le permitié a la compafiia llegar con sus productos de café
Premium colombiano a mas consumidores y atender a nuevas ocasiones de

consumo.*®

“Cabe decir que Juan Valdez ha trabajado el posicionamiento de la marca no
s6lo en el pais, sino fuera de él con elementos como ropa, merchandising,
productos empacados, caramelos de café, dulces, jugos, bebidas aromaticas y

agua e, inclusive, helados en alianza con Popsy.” (Lopez, 2011)

llustracion 22 Juan Valdez Café

Tuer

a
.

'8 Tomado de: http://www.cafedecolombia.com/clientes/es/programa_100/logo_cafe_de_colombia/
¥ Tomado de: http://www.federaciondecafeteros.org/particulares/es/
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De tal manera al amplificar estd imagen como una marca agricola y en pro con
la tierra productiva, la federacion trabaja en lema “sostenibilidad en accion”,
donde a partir de investigaciones sobre el medio ambiente, se busca
desarrollar programas y proyectos que ayuden a mitigar el cambio climatico y
proteger la biodiversidad, ademéas generar una mejor calidad de vida a las
familias cafeteras y un apoyo a los artesanos Colombianos.

Por esto mismo varias de sus ediciones especiales el empaque y los
accesorios ha sido elaborados por comunidades artesanas, en el cual sus
materiales principales para el desarrollo de esta son: el fique y el algodon.
Contribuyendo asf al medio ambiente.?

El aumento de la percepcion de las autoridades ambientales y de la poblaciéon
en general sobre el impacto ambiental negativo, ocasionado por un gran
namero de productos y sus envases, derivados de su deficiencias en seguridad
y calidad, y por sus elevadas emisiones ambientales — residuos, contaminacion
atmosférica, aguas residuales - , esta llevando a un replanteamiento del tipo
de consumo, un cambio hacia productos mas respetuosos con el ambiente y
marcos legales especificos para este tipo de residuos (Guzman, 2005). Es
importante tener en cuenta en el proceso de desarrollo de un producto no solo
su usabilidad y su forma estética, es importante plantear proyectos que sean
concebidos desde pensamientos ambientales a partir de los materiales a usar y

los procesos al cual se verd incluido.

Asimismo es importante tener en cuenta en el proceso de disefio que “Las
ventajas del reciclaje son el ahorro de energia, la minimizacion de la
contaminacion global, la conservacion del medio ambiente, la reduccién de los
costos de recoleccion, la reduccién del volumen de productos sdlidos, la
remuneracién econémica por la venta de materiales reciclables, el ahorro de
materia prima en la manufactura de productos nuevos, la proteccion de los

recursos renovables y no renovables. (Espinoza, 2012)”

Mientras el envasado y el empaque son aspectos de vital importancia en todas

partes, las soluciones para los problemas particulares difieren segun las

“Tomado de: http://www.juanvaldezcafe.com/es/proyectos-de-sostenibilidad
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caracteristicas de cada regidbn o pais. Habran variaciones segun las
circunstancias econémicas y culturales de cada lugar y la disponibilidad de
materiales de envasado, los sistemas de distribucion, los habitos de consumo y

la legislacion (Boateng, 1993).

Un claro ejemplo de la diferencia de componentes en la concepcion de
productos es desde los disefios extranjeros, provenientes de Oriente. La
estética de los empaques en Japon esta inspirada netamente en la naturaleza,
y se basan en la simplicidad, funcionalidad, y estética. Estan hechas con el fin
de conservar el alimento a partir de materiales que se encuentre a la mano en
las &reas rurales, que en su mayoria de veces es el bambu. (Beuttle, 2008).
Este tipo de modelos, que promueve la artesania habil y sorprendente de miles
de campesinos japoneses, mejorar la calidad de vida de muchos de ellos e

incentivan la empresa y la imaginacion (Beuttle, 2008).

Por ultimo Cubillo (2014) propone, que para una estrategia sea exitosa debe
calificar sus productos como Los productos deben estar ya calificados como
ecologicos. Las decisiones que se deben tomara al momento de producir el

producto son: mejorar

En el nuevo escenario economico, se busca fortalecer e incrementar las
posibilidades de crecer en el mercado a las zonas rurales esto con el fin de
generar empleos estas zonas y asi disminuir la pobreza rural. “El empaque del
producto también tiene su parte en la estrategia de mercadeo. Sabemos que su
funcion principal es la de proteger producto. Pero no todo radica y termina alli:
también cumple otras funciones desde el punto de vista estético”,
(Bustamante, 2001).

3.2.2 ESTADO DEL ARTE

Hablar de alguna identidad corporativa del algan mercado agroecoldgico.

A partir de la investigacién para el desarrollo del proyecto, se presenta la
informacion adquirida de articulos online que aportan elementos relevantes que

pueden ser aprovechados a lo largo de la concepcion y disefio del trabajo a

presentar.



El consumidor cada dia se ha vuelto mas exigente respecto a lo que compra,
pues sus preferencias culturales, hacen que se incline constantemente hacia el
uso de productos y servicios de marcas que cuidan el medio ambiente o
promuevan un pensamiento ecologico pues piensa que eso ayudara a su
bienestar, pues siente que de esta forma contribuye a la conservacion de los
recursos naturales (Deninson, 2002).

Phoenix Packaging es una empresa que ha generado un proyecto de vasos
plasticos biodegradables, producidos a partir del almidon de maiz, el cual el
vaso al cumplir su ciclo de vida, se recicla y se convierte en abono natural para
las plantas. Este tipo de procesos han hecho que el empaque se convierta en
una de las grandes apuestas en materia de sostenibilidad del pais (DINERO,
2010).

A pesar de que el costo de los vasos aumenta un 30% de los vasos
tradicionales, decidié invertir en estos productos y apoyar esta iniciativa, dado
que se ha encontrado investigaciones donde revelan que un 10% de los
consumidores en el mundo estaria dispuesto a pagar mas por un producto
amigable con el medio ambiente y que un 75% compraria productos que
favorecen la sostenibilidad (DINERO, 2010).

La investigacion refleja de que hablar de biodegradable es necesario, se
plantea necesario que las empresas se comprometan con el desarrollo de
productos y programas que garanticen una correcta disposicion de los
residuos, generando mayores ahorros y mayor afinidad con los nuevo clientes

gue muestra agrado a lo sostenible y ambiental.

BREAD4PLA, (Plan para plastico) es un proyecto desarrollado por 1+D, donde
se desarrolla envases biodegradables a partir de los residuos de la misma
industria (Paterna, 2012). EI objetivo del proyecto es cerrar el ciclo del
empaque usando asi los residuos de la panaderia para transférmalos en
bioplasticos. Los empaques generados cuentan con propiedades que son
consideradas como barreras al oxigeno y al vapor de agua, siendo util para el
envasado de pastas y mantecados, y teniendo un ciclo de vida de doce meses,
al igual que los envases de polipropileno.
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Para los investigadores, resulto importante obtener mejoras ambientales que
luego puedan hacerse realidad en la empresa, pues solo asi se reflejaran en el
mercado y se conseguira un verdadero resultado en el medio ambiente
(Paterna, 2012). Para esto, se analizaron las caracteristicas que tiene cada
residuo, sus reacciones enziméticas y el rendimiento que tienen estas
reacciones, qué cantidad de acido lactico se puede obtener con ellos y si es

rentable econdmicamente a la industria.

llustracion 23 Proceso empaque BREAD4PLA
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Fuente:
http://ec.europa.eu/environment/life/project/Projects/index.cfm?fuseaction=home.showFile
&rep=file&fil=LIFE10_ENV_ES_000479_LAYMAN.pdf

Por ultimo se encontré una investigacion donde se presenta un polimero
biodegradable a partir del almidén de yuca con base en la implementacion de
la metodologia Taguchi (Disefio de experimento), en donde se analiza las
propiedades del almidoén, resistencia, densidad, dureza, su impacto ambiental
(Meneses, Corrales & Valencia, 2007). La metodologia permite trabajar con un
disefio que entrega resultados representativos y permite hacer pocas corridas

experimentales en comparacion con otras técnicas de disefio de experimentos.

La investigacion surge a la raiz de la preocupacion debido al consumo masivo
de plasticos que esta presente en gran cantidad de articulos de la actualidad.
.La probleméatica generada por su uso intensivo radica en su baja
biodegradabilidad y, por consiguiente, en su elevada generacién de residuos.
Por ellos los autores se proponen en la busqueda de conseguir a base de
recursos naturales (en este caso la yuca), estimular el pensamiento ecolégico y
también ayudar en el proceso de reciclaje dado el consumo masivo existente.

40



Con la metodologia propuesta por el proyecto se realiza un disefio de
experimentos que permite orientar el proceso experimental por medio de
matrices (arreglos ortogonales disefiados) en las que se involucran las
variables del sistema; arroja resultados aleatorios y representativos

obteniéndose la mejor muestra (Meneses, Corrales & Valencia, 2007)

En la actualidad se buscan crear disefios con un valor agregado, pues es lo
que el consumidor busca, estar al corriente con las nuevas tendencias, no bajar
la calidad del producto. Hacer disefios funcionales que sean novedosos,
llamativos a la vista, estéticos y, sobre todo, que sean productos o articulos

dificiles de rechazar.
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3.2.3 MARCO HISTORICO

llustracion 24 Historia identidad Corporativa

Marcaje de las cosas producidas
por la naturaleza, y de
objetos producidos por arte

EDAD MEDIA

la marca de corporacion
era exigida en todos los
objetos. Las cuales consis-
tian de estampillas. Sellos
institucionales como sefal
de autenticidad.

SIGLOV -A.C

Marcas de alfarero que indicaba
lalocalidad o se distinguia por
medio de signos caligraficos,
figurativos o abstractos.

Los antiguos oficios y los comercian-
te ambulantes, se hacian reconocer
por unas determinadas sefales,
generalmente auditivas

Establecimientos de comer-
cio, se identificaban por
medios visuales. Superpues-
tas en la fachada. La imagen
substituye las palabras.

e Gracias a los medos de comunica-
cién se masifica el universo de las
marcas y el marcaje empieza.

* Las marcas toman competitividad en
terrenos ajenos, en las calles, espa-
cios urbanos con los carteles, ense-
fAias luminosas y grandes paneles,
para la marca poder funcionar
correctamente en el entorno, esta se
repliega y se concentra en buscar
mayor pregnancia y visibilidad.

REVOLUCION INDUSTRIAL
1160

Se evoluciona el desarrollo de la
imprentay la obtencién del
papel, la marca se materializa.

® Gottlieb Daimler, disefio logo de
Mercedes.

® Los hermanos Michelin crean
Bibendum, para simbolizar su
marca de neumaticos.

1110- 201y

Actualmente La necesidad de identificarse es
creciente en las empresas, en sus comunicacio-
nes de mercado, debido alos medio de comuni-
cacion (reproduccién, difusién, impreso, packa-
ging, medios audiovisuales) como se menciond
anteriormente, y por otra la competitividad en

los mercados de consumo

La marca deja de ser el produc-
to material, a pasar a serun
sistema que gira alrededor de
ély loimpregna, y trasciende

Elaborado: Sthefanny Rivera

La tabla anterior est4 basada en los datos que suministra Joan Costa en sus

libros, Imagen Global e Identidad Corporativa. En el que se hace un breve

resumen de como la identidad se ha desarrollado a lo que es hoy en dia, y se

observa como desde siempre el hombre ha tratado de comunicarse y transmitir
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mensajes en los cuales se representa su identidad en un conjunto social,

hacerse conocer y reconocer por medio de simbolos visuales.

La identidad como concepto econdémico, nhace en el momento en que es

necesario diferenciarse de la competencia, de tal manera “... se pretende
impregnar en la mente colectiva...” (Costa, 1993) por consiguiente la
comunicacion desempefia un papel predominante en todo el proceso de

propagacion y difusion a los consumidores.

Sucesivamente, la Identidad visual se origin6 a partir de la marca, como sefial
distintiva y de reconocimiento de los productos, quién tuvo tres etapas,
primeramente el marcaje por los antiguos artesanos antes de Cristo, la
segunda en la Edad Media y por ultimo en la industrializacion. De tal manera la
marca es informativa, referencial de orientacion, publicitaria y cultural. “La
marca, el marcaje, es la forma primaria de expresion de la identidad.” (Costa,
1987).

Dicho lo anterior, la identidad “ya no se limita a la marca, y pasa asi a constituir

una disciplina mas compleja, y mas completa...” (Costa, 1987), por tal razén la
identidad corporativa se desarrolla como una disciplina de disefio; es un
sistema estratégico que comunica y se diversifica con el fin de llegar al usuario,

esto mediante simbolos y conceptos que transporten ideas.
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llustracion 25 Historia del Empaque

ERA PRENSTORICA

Hojas y pieles
naturales

200A.C- AD.C

Los chinos desarrollaron el

1300 D ( papel y herramientas para
: imprimir sobre ella

Alimentos envasados en
botellas de vidrio, para la

conservacion de estos.
o 1100-1100
Las cajas corrugadas, maquinas
Hm 'WU ® cartoneras corrugadoras.
® Bolsas comerciales.
© Técnica de soplado de pelicula y se fabrica el ® Aparece el plastico.
primer tubular para fabricacion de bolsas de Creacion de latas y botes.
polietileno.
® Codigo de barras
© Maquinas empacadoras horizontales de tecnolo-
gia Formado/llenado/sellado - Flor pack
o Celofan, Plastico y Aluminio como susutitucién 1(”0 5 Hm

© Se comienza a utilizar el PET para fabricar
envases de bebidas Gaseosas..

- o Tetabrick.
H ) 0 z HOO o Tecnologia de identificacion con cédigo de
barras.

o Se trabaja en reducir los calibres de los envases de

hojalata, y se disefian los envases de una sola pieza.
o Se envasan en caliente productos alimenticios

como mermeladas, utilizando PET como material

de envase.
@ Seintroduce al mercado la técnica de la coextrusion HOO - 2000

@ Nacen los empaques y envases para microondas.
o Se aplica el PET al campo de envasado de perfumes.
o Se inventa la holografia

® Aumenta la preocupacién mundial por la
contaminacion con envases en los desechos.
®E| vidrio reconquista mercado por ser un material
100% reciclable.
@ Los productos biodegradables y los empaques
reciclables toman ventaja en los mercados
o La comunidad Europea expide una normativa de
2000 = 2 015 embalaje que implica 10 afios de esfuerzos para
reducir empaque y aumentar la tasa de reciclabi-
® Biopolimeros a partir de porductos agricolas. lidad.
® Primera fabrica productora de plasticos “Natura-
o les” obtenidos del azdcar de las plantas.
o Méaquinas digitales para impresion de etiquetas.
La automatizacién en el empaquetado ocupa ya
€l 70% de los robots en el mundo. A automatiza-
cién genera mayor calidad, eficiencia y baja el
riesgo de contaminacion.

e Tendencia hacia el envasado minimalista

Elaborado: Sthefanny Rivera

El empaque se ha convertido en una necesidad de disefio importante para la

incrementacién de ingresos, factor importante que ha incrementado la



competencia a los productos y servicios para ser consumidos (Espinoza, 2012).
Para la autora, es una necesidad desarrollar una imagen y una estructura
innovadora en los empaques, puesto que es el mismo empaque quien vende el

producto de una manera silenciosa.

Por sus caracteristicas, en la apertura al comercio y al incremento de las
ventas de empresa, debido a aspectos y requerimientos que han logrado
revolucionar la forma de cambiar paradigmas establecidos (Boateng, 1993). Es
por eso que al momento de disefiar un empaque, debe conocerse las
propiedades del producto y su contexto (duracion del producto, clima del
contexto, etc.), para asi decidir los materiales convenientes para cada uno de

los empaques.

Antes, no existian normatividades claras para la produccion de empaques. Las
reglas eran minimas puesto que no existia tanta variedad de materiales. El
proceso de reciclar, era hecho de tal manera que los envases fueran
ecologicos. Se centraba s6lo en recolectar los envases, llevarlos a alguna
recicladora, darles el tratamiento adecuado y eliminar los residuos y materiales
de desecho (Espinoza, 2012). Ahora, el consumidor actual ha ocupado un
espacio en la decision de elegir qué tipo de empaque elige. El pensamiento
global ecoldgico predominante debido a problematicas ambientales actuales,
han hecho que se margue una tendencia de desarrollo sustentable existente

en todo el mundo.

Por otro lado, los materiales y las técnicas utilizadas plantean métodos de
envase que tiene cada material: papel, metal, vidrio, tapas y plastico. A través
de estos materiales, se puede reutilizar y reciclar segun las necesidades que
existan en las empresas. Estos métodos en un principio como todo proyecto de
innovacion, lleva una inversion, pero es una valiosa oportunidad a que la
empresa incremente sus activos por medio de una mejor utilizacién de

materiales y disefio.

El empaque ha dejado entonces de servir como un simple contenedor y

protector de mercancia, sino que ha adquirido connotaciones simbdélicas que lo
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integran materialmente al producto e incluso lo hacen trascender a éste,

reforzando o deteriorando su imagen (Deninson, 2002).

El disefio de empaques ecoldgicos tendra un gran participacion en el futuro
empresarial y cumplira un rol importante pues actuara como medio para
concientizar a las personas y reducir la contaminacion ambiental (Deninson,
2002).

3.3 MARCO LEGAL

En este marco se presenta aspectos legales en Colombia y propuestas
globales, mediante leyes y normas que soportan el desarrollo del proyecto a
plantear con el objetivo de evidenciar el como, para qué y por qué del proceso

legal del disefio de empaques y embalajes.

Hoy en dia se plantean normativas que promueven el pensamiento ecolégico y
la utilizacion de mejor recursos naturales en pro de una conservacion del medio
ambiente de manera sostenible. Las autoridades ambientales determinan en su
mayoria, las responsabilidades en la generacion, uso, aprovechamiento y
eliminacion de los envases, empaques y embalajes, de acuerdo con
lineamientos ambientales y econdmicos vigentes. A partir de politicas y
legislacién, los fabricantes de materias primas y de productos finales seran

responsables de los productos durante todo su ciclo de vida.

En Colombia segun las estadisticas realizadas en el 2009, se produce
diariamente 27.500 toneladas de residuos, y dentro de este aumento de
residuos procede de los envases, empaque y embalajes (Guzman, 2005). El
articulo 80 de la constitucion, afirma que el Estado es garante de los recursos
naturales para garantizar su desarrollo sostenible, su conservacion,
restauracion o sustitucion. Ademas debera prevenir y controlar los factores de
deterioro ambiental, imponer las sanciones legales y exigir la reparacion de los

dafos causados.

El articulo 79 por su parte, afirma que es deber del estado proteger la
diversidad e integridad del ambiente, conservara las areas de especial

importancia ecolégica y fomentar la educacion para el logro de estos fines. Por
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altimo el Art. 313 afirma que corresponde a los concejos municipales proteger
la conservacion ambiental, pues estos los que dictan las normas necesarias
para el control, la preservacion y defensa del patrimonio ecolégico y cultural del

municipio.

Colombia tiene una serie de compromisos ambientales adquiridos con
organismos internacionales y nacionales que debe respetar, entre estos se
destacan: Agenda 21, Conferencia de las Naciones Unidas para el Medio
Ambiente y Desarrollo Sostenible. A su vez, la Constitucion Politica de
Colombia: Ley 99 de 1993 y Ley 142 de 1994, La ley 812 de junio de 2003,
Plan Nacional de Desarrollo 2002 — 2006 y el plan con la Unién Europea, segun
el V programa de accion en materia de medio ambiente para el periodo 1993 —
2000.

Las autoridades ambientales de nuestro pais, aunque consiente de la
proliferacion de desechos, hacen pocos esfuerzos por lograr revertir la
situacion ambiental que se avecina, dado que no se ha previsto planes
ambientales masivos que obliguen a un mejor cuidado del medio ambiente. Los
requerimientos que hace el Estado hacia la fabricacion de productos y sus
desechos son minimos, puesto que no estimula la utilizacion de materiales
reciclables sino que se acepta cualquier tipo de material, tan solo haciendo que
estos productos afirmen que es importante cuidar el medio ambiente. No es
posible tener congruencia hacia politicas ambientales si desde la fabricacion
de los productos no se promueve su reciclaje. El pais no ha constituido
proyectos normativos que determine responsabilidades en la generacion, uso,
aprovechamiento y eliminacion de envases, empaques y embalajes, acorde a

los lineamientos ambientales y econémicos vigentes.

Para el desarrollo de etiquetas ambientales, sello ambiental Colombiano;
criterios ambientales para embalaje, empaques, cordeles, hilos, sogas y telas
de fibras de fique. La norma NTC 5517 emplea enfoques con criterios
ambientales como: las buenas practicas agricolas, buenas practicas de

beneficio, biodegrabilidad, gestion ambiental, entre otros. (ICONTEC, 2007).
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NTC 6038 Materiales impresos, NTC 6019 Pulpa, papel y carton y productos
derivados. Son otras normativas que de igual manera se ha establecido en pro
del ambiente, con el fin de realizar procesos productivos mas amigables con el
medio ambiente, en el cual se reduzca los procesos, y el empleo de agua para

el resultado del material secundario sea minima

El Ministerio de Ambiente y Desarrollo Sostenible, propone de manera
voluntaria el sello ambiental, lo que denota que los interesados en portar esta
etiqueta deben solicitarla. El sello funciona “...como una estrategia comercial y
una ventaja competitiva; y por los consumidores como un valor agregado frente
a otros bienes o servicios...”*!. El objetivo del sello es informar, promover,
facilitar e incentivar el uso y consumo de productos ambientales con el fin de

reducir el impacto ambiental.

El sello se basa en las estructura del Subsistema Nacional de la Calidad, NTC
5517 y a las Normas ISO 1402, relativas a las etiquetas y declaraciones
ecologicas. El uso del SAC es otorgado por Organismo de acreditacion. De
manera pues quién solicite portar el sello debera llevar a cabo unas pequefias

reglas con las cuales asegure la sostenibilidad ecoldgica.

4. IDENTIFICACION DE LA POBLACION OBJETO DE ESTUDIO

4.1 TECNICAS

Para tener mas conocimiento y apropiamiento sobre el proyecto se realizé una
exploracion al contexto y a la comunidad, en el que se ejecutaron registros
visuales y encuestas. Estos instrumentos de investigacion proporcionan al
proyecto un enfoque y unos obijetivos, los cuales son base primordial para la

intervencion de la necesidad.

Asi pues, teniendo en cuenta lo anterior, se realizaron encuestas y entrevistas
que permitieron comprender la importancia y pertinencia que tiene el proyecto

como impacto social, cultural y posiblemente econémico.

I Tomado de: https://www.minambiente.gov.co/index.php/component/content/article/10-asuntos-
ambientales-y-sectorial-y-urbana/asuntos-ambientales-y-sectorial-y-urbana-articulos/366-plantilla-asuntos-
ambientales-y-sectorial-y-urbana-19#etapas-del-sac
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En primera instancia se realizé una encuesta a doce integrantes del Mercado
Agroecoldégico, con el fin de conocer el nivel de importancia que tiene para ellos
el desarrollo del proyecto que se propone. La encuesta se integra por las

siguientes preguntas:

ENCUESTA N°1

Publico: integrantes de la comunidad
Objetivos de la encuesta:
e Conocer la importancia y la pertinencia que tiene el proyecto propuesto
hacia el Mercado Agroecoldgico.
e Comprender la concepcién que tiene los integrantes del Mercado
Agroecoldgico.

e Determinar elementos claves para la generacién del disefio.

1. ¢Considera importante generar una imagen de identidad para el Mercado
Agroecolégico?

A) Si
B) No
C) No sabe, no responde

2. ¢Qué considera que deberia que reflejara la imagen del Mercado
Agroecolégico?

3. ¢Cuales son los elementos que cree que identificaria el Mercado
Agroecolégico?

4. ¢Considera pertinente generar un empaque estandar para los productos
gue comercializan?
(Senalar solo 1 opcion)

A) Si
B) No
C) No sabe, no responde

¢ Por qué?
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5. De los siguientes elementos cuales considera que llama mas la atencion
de un empaque
(Senalar 1 o varias opciones)

A)Disefio

B) Materiales_

C)Imagen

D)No sabe, no responde
E) Otro ¢,cudl?

6. ¢Qué materiales consideran pertinentes para el empaque de productos
agroecologicos?

7. ¢Cual es el nivel de importancia si el empaque de sus productos son
ecolégicamente amigable al desecharlo?

A) Alto
B) Medio
C)Bajo

8. ¢Considera que debe existir una relacion entre el Mercado Agroecologico y
los productos o conceptos ecoldgicos?

D) Si
E) No
F) No sabe/No responde

Para complementar la pertinencia del proyecto se desarroll6 una encuesta
Online a setenta y seis (76) ciudadanos del Departamento de Risaralda, acerca
del conocimiento que tienen sobre la iniciativa del Mercado Agroecolégico en el

Corregimiento de La Florida.
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ENCUESTA N°2

Publico: Ciudadanos de Risaralda
Objetivos de la encuesta:
e Percibir el conocimiento que tiene los habitantes acerca del Mercado
Agroecoldgico.
e Conocer los aspectos claves para el fortalecimiento de un proyecto y los
intereses que surgen a partir del Mercado.

e Informar a los encuestados sobre la iniciativa.

Sexo
Femenino

Masculino

Edad:
10-17_
18-29
3040
40 mas

1. ¢Tiene conocimiento de lo qué es la Cuenca Media del Rio del Otun?

A) Si
B) No

2. ¢Tiene conocimiento sobre el Mercado Agroecolégico que se realiza en la

Cuenca Media del Rio Otun?

A) Si
B) No

3. ¢Conoce los productos que ofrece el Mercado Agroecoldgico realizado en la

Cuenca Media del rio Otun?
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A) No
B) Si

C) ¢Cuales?

. ¢ Qué productos son de su interés, los cuales se comercializan en el

Mercado Agroecologico? (Sefialar 1 o varias opciones)

A) Artesanias

B) Productos de aseo._
C) Alimentos orgéanicos

D) Plantas medicinales

E) Productos gastronémico

. ¢Le parece pertinente esta iniciativa del Mercado Agroecoldgico, que se

viene realizando hace un afio? (Sefalar solo 1 opcién)

A) Si
B) No
C) No sabe, no responde

D) ¢ Por qué?

. ¢Apoyaria el crecimiento del Mercado Agroecol6gico?

A) Si
B) No
C) ¢Cbémo?

. ¢ Qué caracteristicas considera importantes para el posicionamiento del
Mercado Agroecoldgico en el Departamento de Risaralda, Colombia?
(Sefialar 1 o varias opciones)

A) Porsuimagen

B) Por su embalaje y/o empaque
C) Por su publicidad

D) Porsucalidad

E) No sabe, noresponde
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F) Otro ¢cual?

8. ¢Cree que por medio de la comercializacidén de estos producto, se puede
apoyar los emprendimientos de los habitantes de la Cuenca Media de Rio
Otun? (Sefalar solo 1 opcidn)

A) Si
B) No
C) No sabe, no responde

¢ Por qué?

9. ¢Qué importancia tiene para usted la realizacién del Mercado Agroecolégico

gue se realiza en el Departamento de Risaralda?

4.2 INSTRUMENTOS

De acuerdo a la encuesta N°1 realizada a los integrantes del Mercado

Agroecoldgico, se encuentra las siguientes resultados:

1. ¢ Considera importante generar una imagen de identidad para el Mercado

Agroecolégico?

Tabla 1 Importancia de una imagen

No Personas
Si 11

m No sabe, noresponde 1

92%

Fuente: Sthefanny Rivera Forero
Aqui se puede evidenciar como los integrantes encuentran necesario
una identidad, una imagen que represente la iniciativa a la que son
parte. Por lo que se concluye que para los miembros del Mercado

generar una identidad corporativa no le es ajena.

1. ¢Qué deberia de reflejar la imagen del Mercado Agroecolégico?
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Se realiz esta pregunta abierta con el fin de conocer el concepto que
tiene los integrantes del Mercado hacia esta iniciativa, de modo que se
concluye que primordialmente quieren que su imagen vaya vinculada
inherente a la ecologia y al bienestar. Los campesinos quieren lograr con
esta imagen mas expansion y reconocimiento en la ciudad en la cual

muestre la autonomia y de trabajo de la comunidad.

2. ¢Cuales son los elementos que cree que identificaria el Mercado

Agroecologico?

Aqui se pudieron encontrar varios elementos que los campesinos
consideran pertinentes para representar su espacio, el Mercado
Agroecologico. De tal modo se encontré: herramientas que utilizan para
la siembra, productos naturales, elementos de la naturaleza, lugar en el
gue se cultiva y el mercado. Por lo que se puede concluir es que los
integrantes quieren que se identifique por sus esencia, por la actividad

gue realizan y los productos que logran.

3. ¢Considera pertinente generar un empaque estandar para los productos

gue comercializan?

Tabla 2 Pertinencia de un empaque

u Sj

= No 4

= No sabe, no 0
responde

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

La mayoria de personas considera pertinente manejar un empaque, que
pueda identificarlos como uno solo, y fortalecer la comunicacién, prefieren

verlo como algo opcional y no como hago que se les imponga.
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4. De los siguientes elementos ¢ Qué considera que llama mas la atencién

de un empaque?

Tabla 3 Elementos para un empaque

No sabe, noresponde | 0
Otro 2
Materiales 6
Imagen 6
Disefio 6
0 2 4 6 8

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

Es evidente la importancia que tiene para los miembros del Mercado

manejar los tres aspectos que se fueron propuestos, por lo que se puede
concluir que es fundamental no enfocarse en un solo factor, sino abarcar
el empaque en su totalidad, teniendo en cuenta lo funcional, lo formal y lo

simbadlico.

¢, Qué materiales considera pertinentes para el empaque de productos

agroecologicos?

Todos los campesinos concordaron en que es adecuado manejar
materiales biodegradables o reciclados, los cuales contribuyan con el
cuidado al medio ambiente. Los materiales que se propusieron fueron:
Cartoén, papel, algodén, Cafia, recursos naturales propios de la cuenca, el

fique, bejuco, viado, tricaperro, bora nalcar.

¢,Cual es el nivel de importancia si el empaque de sus productos son

ecologicamente amigable al desecharlo?
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Tabla 4 Nivel de importancia

Alto 11
® Medio 1
Bajo 0

92%

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

Esta pregunta va enlazada a la anterior pregunta, por lo cual a qui se
termina de afirmar la relevancia que tiene el manejo de un empaque

amigable con el medio ambiente.

7. ¢Considera que debe existir una relacion entre el Mercado Agroecologico
y los productos o conceptos ecoldgicos?

Tabla 5 Relacién ecoldgica
0%
mSj 12

= No 0

No sabe,no 0
responde

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

Al terminar esta encuesta se concluye que para los miembros del
Mercado Agroecoldgico es intrinseco e inherente el factor ecolégico, por
lo tanto se puede ver como una caracteristica importante en el momento

de crear una imagen.

A partir de las respuestas dadas se encontr6 que para los integrantes es
importante y necesario generar una imagen e identidad que refleje el objetivo
del mercado y la manera en que es producida (elementos naturales,
herramientas de cultivo, la comunidad de la Cuenca Media del Rio Otun). Y

ademas proporcione un reconocimiento regional del Mercado.
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ENCUESTA 2.

Tabla 6 Sexo
Sexo
——————— Masculing [30] Femenino 46 60.5%
Masculino 30 39.5%
Femenino [46]
Fuente: Sthefanny Rivera Forero
Tabla 7 Edad
Edad
10 - 17 afios 2 26%
18-2%9 afios T2 947%
30 - 40 afios 1 1.3%
18- 28 anos [72]— ‘_::I: I:k” .'m'lr;l:“-: [ A0 mas 1 1.3%
“10 - 17 afios [2]

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

Debido al formato y el medio por el cual se realizé la encuesta, se encontré un

publico joven, dentro de un rango de edad entre 18 a 29 afios.
Tabla 8 Conocimiento de la Cuenca Media del Rio Otun

¢ Tiene conocimiento de lo qué es la Cuenca Media del Rio Otun?
No [386] Si 40 526%
No 36 474%

thefanny Rivera Forero

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

Se evidencia como mayor de la poblacion desconoce sobre la red hidrografica,

la cual hace parte del territorio Pereirano.



Tabla 9 Conocimiento del Mercado Agroecolégico

¢ Tiene conocimiento sobre el Mercado Agroecoldgico que se realiza en
la Cuenca Media del Rio Otun el primer domingo de cada mes?

Si 20 26.3%
No [56]— No 56 73.7%

£y

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

El desconocimiento que se tiene sobre esta iniciativa es grande en el que
aproximadamente el 70 % de los encuestados dicen no tener conocimiento de

ella, dando a entender que el Mercado ha tenido poca difusién en la ciudad.

Tabla 10 Productos del Mercado Agroecol6gico

¢ Conoce los productos que ofrece el Mercado Agroecoldgico?
Si 17 22.4%
No [59]— No 59 776%

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

Por la misma razén que la anterior pregunta, se observa un valor mayor al

desconocimiento sobre el los productos que ofrecen el Mercado.



Tabla 11 Interés de los productos del Mercado Agroecoldgico

De los productos que se comercializan en el Mercado Agroeclogico
¢.Cual o Cuales son de su intéres?

Artesanias
Productos de aseo Artesanias 52 684%
Productos de aseo 7 9.2%
Alimentos orgénicos Alimentos organicos 41 53.9%
Plantas medicinales 33 434%

Plantas medicinales Productos gastrondémicos 37 48.7%

Productos gastron...

o

10 20 30 40 50 60

Fuente: Sthefanny Rivera Forero
Segun los resultados los usuarios se ven mas interesados por las artesanias y
de los alimentos organicos. Por otro lado el desinterés por los productos de

aseo es alto con respecto a los demas productos.
Fuente: Sthefanny Rivera Forero

¢Le parece pertinente la iniciativa del Mercado Agroecoldgico que se
viene realizando hace un ano?

No sabe, no [41]

No [0)—

Si [35

Fuente: Sthefanny Rivera Forero
A pesar de que no se conocia la iniciativa, hubo resultados favorables a la

pertinencia de la iniciativa.

Tabla 12 Apoyo a los emprendedores

éCree que por medio de la comercializacion de estos productos se puede apoyar
los emprendimientos de los habitantes de la Cuenca Media del Rio Otlun?

Si 70 92.1%
No 0 0%

——No [0]
[0} No sabe, no responde 6 7.9%

—No sabe, nor [6]

Si [70)—

Fuente: Sthefanny Rivera Forero
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Los ciudadanos ven este tipo de practiva como un sustento monetario, un
modelo de negocio para aquellos campesinos que habitan alrededor de la

riqueza natural.
Tabla 13 Caracteristicas importantes para el posicionamiento

¢ Qué caracteristicas considera importantes para el posicionamiento del
Mercado Agroecologico en el Departamento de Risaralda, Colombia?

(¥
o
(42
(=]

La imagen %
La imagen El empaque 17 224%
El empaque La publicidad 51 67.1%
. La calidad 41 53.9%

La publicidad
No sabe, noresponde 8 10.5%
La calidad Other 4 53%

No sabe, no responde

Other

0 10 20 30 40 50 60

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

Para los Pereiranos es importante en primer lugar contar con publicidad, pues a
partir de ella permite informar a las personas que desean participara con y para

la causa.

¢,Qué Iimportancia tiene para usted la realizacion del Mercado

Agroecolégico que se realiza en el Departamento de Risaralda?
Algunas respuestas
* Hasta ahora ninguna, para que lo notara.

« NO TENGO CONOCIMIENTO de la iniciativa, pero segun las preguntas
de la encuesta diria que es necesario que en nuestra regién se apoyen
estas iniciativas de mercado de dicha comunidad que ademas son
SALUDABLES CON EL MEDIO AMBIENTE y nos muestran alternativas
de una vida mas saludable y RECURSOS MEJOR UTILIZADOS .

* NO TENGO CONOCIMIENTO de ello, por lo tanto no podria evaluar su

importancia
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* Mucha ya gue rescata los CULTIVOS NATURALES Y SANOS para el

consumo

* Emprendimiento de los campesinos de la zona, motivacion para los
mismos campesinos para la continuidad de produccién de sus productos
y poder mostrar sus productos ecolégicos y naturales a NIVEL
TURISTICO

« ElI POSICIONAMIENTO de una alternativa ecoldgica que apoya el

desarrollo sostenible de los espacios en que se ofrece.
« Generar APROPIACION DE LA CULTURA vy los productos propios

* Es una iniciativa importante, pero debe ir respaldada del APOYO a las
comunidades de esta cuenca, donde se les acompafie y se les capacite
para crear productos de CALIDAD Y COMPETITIVOS.

Conclusién.

Segun las respuestas presentadas, evidencia el poco conocimiento que tiene
los Risaraldenses sobre las iniciativas mismas que se crean en la region, por
otro lado muestra la empatia con un mercado verde que se ha posicionado a

nivel global y va en conjunto con el ideal del Mercado Agroecolégico.

De acuerdo a los registros de informacion que se estructurado el siguiente
arbol de problema, en el cual se identifica las causas y consecuencias del
problema, de manera que a partir del esquema, permite un mayor conocimiento

sobre los aspectos que se debe tratar para un buen desarrollo del proyecto.
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5. ANALISIS DE TIPOLOGIAS

5.1 EMPAQUES

Tabla 14 Andlisis tipologias empaque 1

ESTUDIO ANALOGICO #1

IMAGEN

DESCRIPCION DE LA IMAGEN

“‘EAT COLOR” Empaque de linea de aperitivos vegetales secos mediante el

uso de colores para diferenciar el producto, disefiado por Kim Gyeongah.

FUENTE

http://www.packagingoftheworld.com/2014/04/eat-color-student-project.html

TIPO DE RELACION ANALOGICA

FORMAL ESTETICA FUNCIONAL COMUNICATIVA
NIVEL NIVEL NIVEL
I Ilx 1l I hx 1 I 1Ix [l

DESCRIPCION DE LA ANALOGIA



http://design.hoseo.ac.kr/CmsHome/MainDefault.eznic

FORMAL ESTETICA

Maneja el costal tradicional en un
tamafio mas pequenio, su textura es
tradicional y limpia

FUNCIONAL COMUNICATIVA
La etiqueta en Su empaque
carton permite un comunica lo

mejor transporte
del producto y
ademas permite la
diferenciacion

tradicional y el
concepto de un
mercado
campesino.

SE RELACIONA CON

Material.
Morfologia.
Etiqueta

USOS POSIBLES

Uso de material, Manejo de etiqueta
gue permite el transporte.

COMENTARIOS

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

Tabla 15 Analisis tipologias empaque 2

ESTUDIO ANALOGICO #2

IMAGEN

DESCRIPCION DE LA IMAGEN

Empaque que permite la germinacion de las semillas ya sea a albahaca, el
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tomillo, la menta, el romero y la hierba gatera.

FUENTE

http://cargocollective.com/catherinebourdon/g-erme

TIPO DE RELACION ANALOGICA

FORMAL ESTETICA FUNCIONAL COMUNICATIVA
NIVEL NIVEL NIVEL
I X [l 1]l Ix 11l I Il x 11l
DESCRIPCION DE LA ANALOGIA
FORMAL ESTETICA FUNCIONAL COMUNICATIV
A
Formas geométrica, y un concepto Puede ser Comunica en
minimalistas. trasplantado en un un concepto
Su material es biodegradables jardin. ecolégico

caracteristicas de
germinacion y
recetas de cocteles
de hierbas finas

SE RELACIONA CON

Material.
Comunicacion.
Morfologia
Multifuncional.

USOS POSIBLES

Estética geométrica y simple.
Un segundo uso.
Biodegradable.

COMENTARIOS

Fuente: Sthefanny Rivera Forero
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Tabla 16 Andllisis tipologia empaque 3

ESTUDIO ANALOGICO #3

IMAGEN

DESCRIPCION DE LA IMAGEN

Embalaje Natural para el té, disefiado por Riska Tiofani

FUENTE

https://www.behance.net/gallery/Natural-Packaging-for-Tea/816609

TIPO DE RELACION ANALOGICA

FORMAL ESTETICA FUNCIONAL COMUNICATIVA
NIVEL NIVEL NIVEL
I X Il [l Ix 1l I 1I'x Il
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https://www.behance.net/riskatiofani

DESCRIPCION DE LA ANALOGIA

FORMAL ESTETICA FUNCIONAL COMUNICATIVA

Formas geomeétricas, y organicas. Embalaje Apoyo a una
Material: Yute, algodon y cartén multifuncional y campafia verde,
reciclado. reutilizable. gue se preocupa

por el impacto
gue genera en el
mundo.

SE RELACIONA CON

Material.
Comunicacion.
Morfologia
Multifuncional.

USOS POSIBLES

Estética geométrica y simple.
Material
Biodegradable

COMENTARIOS

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

5.2 IMAGEN

ESTUDIO ANALOGICO #1

IMAGEN

2012

Staff Meeting
GIZ Viet Nam

Tabla 17 Andlisis tipologia imagen 1

DESCRIPCION DE LA IMAGEN
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Logotipo utilizado para la reunién GIZ p en Vietham en el afio 2012, disefiado

por Vu Linh Ha.

FUENTE

https://m2.behance.net/rendition/pm/6285873/disp/0435fd38c45c4b7d59f

b4cc4a366157c.ipg

TIPO DE RELACION ANALOGICA

FORMAL ESTETICA FUNCIONAL COMUNICATIVA
NIVEL NIVEL NIVEL
I X Il [l I X Il 1 Ix 1 11

DESCRIPCION DE LA ANALOGIA

FORMAL ESTETICA

FUNCIONAL

COMUNICATIVA

Maneja gamas de color
verde, lineas sutiles,
forma plana (2D),
tipografia San- Serif,

Es un logo de facil
recordacion, y que
permite el uso de
negativos.

En aspectos de imagen
da a entender el
concepto en su
totalidad.

Su disefio comunica
comunidad, union,
ecologia y conciencia
ambiental.

Su manejo de colores
evoca la naturaleza.

SE RELACIONA CON

Imagen visual
Identidad.
Comunicacion

USOS POSIBLES

Comunicacion del logo
Gama de colores
Simpleza

COMENTARIOS

Fuente: Sthefanny Rivera Forero
Tabla 18 Andlisis tipologias imagen2
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https://www.behance.net/wg113

ESTUDIO ANALOGICO #2

IMAGEN

a certified farmers market

DESCRIPCION DE LA IMAGEN

Logo tomado de la pagina “encintas station”, para un mercado campesino.

FUENTE
https://s-media-cache-

ak0.pinimg.com/736x/24/a5/5d/24a55dd3a4555a2eabf4928debccf86f.ipag

TIPO DE RELACION ANALOGICA

FORMAL ESTETICA FUNCIONAL

COMUNICATIVA

NIVEL NIVEL

NIVEL

I Ilx Il I Il [ x

DESCRIPCION DE LA ANALOGIA

FORMAL ESTETICA FUNCIONAL

COMUNICATIVA
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Varios elementos en un
logo, uso de dos
tipografias San serif y
Serif.

Maneja una variedad de
colores, en el que
sobresale el azul.

Es un logo que evidencia
en su totalidad su fin, su
contexto y su objetivo.
Permite identificar
claramente el propdsito
del proyecto.

Para impresiones se
deberia hacer varios
disefios para llegar a
formatos de un solo
color.

Comunica concepto de
ecolégico, comunidad,
campo, productos
naturales u organicos,
mercado.

SE RELACIONA CON

Comunicacion.
Concepto
Imagen corporativa

USOS POSIBLES

Algunos de los elementos del logo

Manejo de dos tipografias.
Concepto

COMENTARIOS

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

Tabla 19 Andlisis tipologias imagen 3

ESTUDIO ANALOGICO #3

IMAGEN

LA LUCHA NACE DE LA SEMILLA

Transformar. Multiplicar, Construir.

DESCRIPCION DE LA IMAGEN
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Estrategia de comunicacién en modo campafia para la Catedra Libre de

Soberania Alimentaria de la UNLP, Es As, Argentina

FUENTE

https://m2.behance.net/rendition/pm/15556257/disp/6138ee3eb1b88384

08245e43945569¢e7.ipq

TIPO DE RELACION ANALOGICA

FORMAL ESTETICA FUNCIONAL COMUNICATIVA
NIVEL NIVEL NIVEL
| Ilx [l I X Il 1l I II'x 11

DESCRIPCION DE LA ANALOGIA

FORMAL ESTETICA FUNCIONAL COMUNICATIVA
Manejo de colores Logo que por términos  Campafia a un modelo
fuertes (turquesa, de demanda va dirigido  agroecoldgico, que se

magenta y café). a un publico joven. preocupa por el
Tipografia dentro de la El logo permite el impacto que genera en
imagen. acoplamiento a el mundo.

diferentes formatos.
Genera recordacion
Permite impresion en un
solo color.

Comunica comunidad,

unién, global, semilla,

ecoldgico, conciencia
ambiental.

SE RELACIONA CON USOS POSIBLES

Comunicacion. Recordacion

Identidad corporativa Concepto de unién y conciencia

Manejo corporativo.

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

COMENTARIOS

Fuente: Sthefanny Rivera Forero
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https://www.behance.net/gallery/Natural-Packaging-for-Tea/816609

5.3 MERCADOS AGROECOLOGICOS

a 20 Ana

ESTUDIO ANALOGICO #1

IMAGEN

MERCADO
AGRO,

ECOLOGICO |
CAMPESIND |

T

,,,/ﬂf""'wj T

e —

i-"

DESCRIPCION DE LA IMAGEN

Impact Hub de Bogota, es un proyecto de innovacion social, donde se crean
plataformas y experiencias para inspirar, conectar y activar a personas e
instituciones que agencian cambios sociales), que fomentan la participacion
del mercado Agroecoldgico Campesino todos los domingos de nueve a tres
de la tarde (HUB, 2014)

FUENTE
https://www.facebook.com/MercadoAgroEcologicoCampesino?ref=brrs

TIPO DE RELACION ANALOGICA

FORMAL ESTETICA FUNCIONAL COMUNICATIVA
NIVEL NIVEL NIVEL
I Il'x [l I x I [l Ix 1 [l

DESCRIPCION DE LA ANALOGIA
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https://www.facebook.com/MercadoAgroEcologicoCampesino?ref=br_rs

FORMAL ESTETICA FUNCIONAL COMUNICATIVA

La imagen que maneja el El mercado el cual Mediante el icono y el
Mercado un concepto  cuenta con una cantidad  color expresa el tipo
minimalista y natural. Su  aceptable de usuarios, de producto que
tipografia San Serif, el los cuales apoyan esta maneja que es natural
empleo de un solo color iniciativa. y orgénico.
y un elemento Los mercados se realiza
caracteristico. cada ocho dias son
falta.

SE RELACIONA CON USOS POSIBLES

Imagen visual Comunicacion del logo
Identidad. Simpleza
Comunicacion

COMENTARIOS

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

Tabla 21 Analisis tipologia Mercados 2

ESTUDIO ANALOGICO #2

IMAGEN

Mercados
CampesSinos

Medellin

DESCRIPCION DE LA IMAGEN

Los Mercados Campesinos comenzaron hace 24 afios con el objetivo de
apoyar a los productores de los cinco corregimientos de Medellin. Este es un

proyecto de la Alcaldia a través de Subsecretaria de Desarrollo Rural.
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Se realizan en diez barrios y dos corregimientos los sabados de 6:00 a.m. a

1:00 p.m. Y en el Parque La Presidenta, barrio Poblado.

Frutas, verduras, hortalizas, flores, y hierbas aromaticas, ademas de alimentos

preparados como encurtidos, mermeladas, arepas, tamales y artesanias;

cultivados, cosechados y manufacturados por 35 familias provenientes de los

corregimientos de Medellin.

FUENTE

https://www.facebook.com/MercadoCampesinoMedellin/info?tab=page_info

TIPO DE RELACION ANALOGICA

FORMAL ESTETICA FUNCIONAL COMUNICATIVA
NIVEL NIVEL NIVEL
I X I 11 I X I [ I X I 11

DESCRIPCION DE LA ANALOGIA

FORMAL ESTETICA FUNCIONAL

COMUNICATIVA

Es un mercado el cual
tiene una identidad
consolidada. Manejan
Stands, un color unitario

Utilza algunos productos
gue son cultivados y
comercializado en el
Mercado, uso de dos
tipografias San serif y

Serif.
Maneja el color verde,
magenta y naranja.

en sus manteles y logos.

Comunica concepto de
ecoldgico, campo,
productos naturales u
organicos, mercado.
Ademas de que son un
mercado serio y
muestra gran
confiabilidad.

SE RELACIONA CON
USOS POSIBLES
Comunicacion.
Concepto
Imagen corporativa
Concepto

Algunos de los elementos del logo
Manejo de dos tipografias.
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Manejo de productos que identifiquen el Mercado.

COMENTARIOS

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

Tabla 22 Andlisis tipologias Mercado 3

ESTUDIO ANALOGICO #3

IMAGEN

Mercado

DESCRIPCION DE LA IMAGEN

Desarrollada por el Jardin Botanico de la Universidad de Caldas que
convocaa la comunidad y los productores organicos de la ciudad de
Manizales, donde se pueden encontrar productos agroecoldgicos, naturales,
tradicionales, gastrondmicos, formativos y artesanales que fomentan la

cultura del "buen vivir".

Se realiza el tercer sabado de cada mes en la sede Palogrande de la
Universidad de Caldas, desde las 8am hasta la 1pm.

FUENTE

https://www.facebook.com/pages/Mercado-Agroecol%C3%B3gico-de-
La-Universidad-de-Caldas/4518962582347947?sk=info&tab=page info

TIPO DE RELACION ANALOGICA
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FORMAL ESTETICA FUNCIONAL

COMUNICATIVA

NIVEL NIVEL

NIVEL

I I I x | X [l

I X

DESCRIPCION DE LA ANALOGIA

FORMAL ESTETICA FUNCIONAL COMUNICATIVA
Manejo del color verde Es un espacio el cual Comunica un concepto
Empleo de dos tipografia poco a poco toma ecoldgico, y autéctono
dentro de la imagen. fuerzas, aun tiene de la region.
Mediante elementos falencias en la
referentes al Mercado se asistencia de
fusiona a la tipografiaun  consumidores y en su
tomate y un arbol manejo de imagen.
caracteristicos del
concepto.

SE RELACIONA CON USOS POSIBLES

Comunicacion. Concepto mercado

COMENTARIO

Fuente: Sthefanny Rivera Forero
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5.4 STANDS
Tabla 23 Analisis tipologias Stand 1

ESTUDIO ANALOGICO #1

IMAGEN

v/)/’/’f" j[ ‘
\ Wil

DESCRIPCION DE LA IMAGEN

Shangri-La Hotel Kuala Lumpur. Es un mercado agroecologico ubicado en
Malasia, asociada a 15 familias.

FUENTE
http://www.timeout.com/kuala-lumpur/shopping-and-style/farmers-market-at-
shangri-la-hotel

TIPO DE RELACION ANALOGICA

FORMAL ESTETICA FUNCIONAL COMUNICATIVA
NIVEL NIVEL NIVEL
I X [l | X [l X 1 11

DESCRIPCION DE LA ANALOGIA

FORMAL ESTETICA FUNCIONAL COMUNICATIVA




Es interesante el manejo  Su estructura protege  Mediante sus colores y

de materiales y colores los productos que se la posicién del logo
que se implementan en ofreceny alos permite identificar el
el stand. vendedores. Permite mercado
movilidad al vendedory  agroecoldgico y sus
la interaccion con el beneficios.
consumidor.

SE RELACIONA CON USOS POSIBLES

Imagen visual. Estructura simple.
Comunicacion. Cubierta con plastico.
Estructura. Visualizacion del logo.

COMENTARIOS

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

Tabla 24 Andlisis tipologias Stand 2

ESTUDIO ANALOGICO #2

IMAGEN

DESCRIPCION DE LA IMAGEN

Lemon — disefiado por el colectivo fourth year and OCADU alum. Concepto
contemporaneo a carritos callejeros Hecho principalmente en cajas de vino de

madera, arce reciclado, tuercas y pernos rescatados, y pintura de pizarra.




FUENTE

http://designlinesmagazine.com/designlines-stops-night-market/

TIPO DE RELACION ANALOGICA

FORMAL ESTETICA FUNCIONAL COMUNICATIVA
NIVEL NIVEL NIVEL
I X Il I X Il [l I X [l

DESCRIPCION DE LA ANALOGIA

FORMAL ESTETICA

FUNCIONAL

COMUNICATIVA

El manejo de madera da
un toque rustico y sutil,
se maneja el color
amarillo para dar méas
solidez y verse mas
llamativo a los ojos del
usuario.

Permite la exhibiciéon de
los productos y el

almacenamiento de ellos.

Ademas la interaccion
con el cliente.

Comunica un concepto
rural y amigable con el
medio ambiente.
Ademas gracias a la
implementacion del
pizarron, permite que
el vendedor pueda
anunciar sus
productos.

SE RELACIONA CON

Comunicacion.
Material
Estructura.

USOS POSIBLES

Distribucion de los contenedores.

Materiales reciclados.
Pizarrén.

COMENTARIOS

Fuente: Sthefanny Rivera Forero
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Tabla 25 Andlisis tipologias Stand 3

ESTUDIO ANALOGICO #3

IMAGEN

DESCRIPCION DE LA IMAGEN

Stands de frutas en donde fue un proyecto realizado por una familia en el que
manejan elementos reciclables. La mesa esta compuesta por pallets en los
lados, de una antigua puerta en el frente, y un toldo hecho de madera de
desecho y de tela de lona. Las cajas de fruta fueron hechas con madera de
desecho también.

FUENTE
http://www.popsugar.com/moms/Fruit-Stand-Birthday-Party-Kids-
31094058#photo-31094070

TIPO DE RELACION ANALOGICA

FORMAL ESTETICA FUNCIONAL COMUNICATIVA
NIVEL NIVEL NIVEL
I X Il [l | X 1l I X Il [l
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DESCRIPCION DE LA ANALOGIA

FORMAL ESTETICA

Manejo de cuadrados y
rectangulos, Contraste
entre la madera y los
colores utilizados.
Genera el concepto de
mercado.

SE RELACIONA CON
Exhibicion
Materiales.
Estructura.

COMENTARIO

FUNCIONAL COMUNICATIVA

Cuenta con contendores Da a entender el finy el

que permiten la concepto del stand
exhibicién de los gracias al manejo del

productos. Su estructura material y de los
es sencilla pero colores.

resistente y el manejo
de materiales
reciclables.
USOS POSIBLES

Materiales reciclables.
Disposicién de los contenedores de exhibicion.

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

5.5 ELEMENTOS GRAFICOS DE REFERENCIA

Los siguientes elementos que se observara son caracteristicos del
Corregimiento La Florida, en el que se decide analizar las especies mas
cultivadas en el corregimiento, el entorno que rodea este lugar (las montanas,
el rio, los senderos.) y por ultimo se eligié algunas herramientas de cultivo que

son implementadas en esta actividad, con el fin de generar conceptos e ideas

de imagen en base a los componentes.
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llustracion 26 Especies

Helecho Macho Kikuyo Imperial

http://plantasquesa Fuente: Fuente: Fuente: Fuente:
nan.blogspot.com/ http://jardin- http: //pi.xsh ark com/penn http:/iwww.m  httn://pastosyforr
2013/11/para- mundani.info/ isetum- ' ogef.com/XA  gjesieavm.blogsp
eliminar-parasitos- falgueres/Asp %20Bancode ot com.co/2009/1
y-tenias-con.htm|  idiaceae.htm proteinas.htm 1 /imperial.html

llustracion 27 Entorno

Fuente:

_— Fuente:
http://www.eldiario.com.co/se http://www.vocerodelcafe.com/ci . ;
ccion/TURISMO/pereira-es- udad/la-florida-recibira-atencion- gg%gv;\g;vdggnoramlo.com/ph
naturalezal308.html personalizada

llustracion 28 Herramientas de cultivo

Azadon

Y _
&7
"

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

A partir de estos elementos visuales, se basaréa el desarrollo de la imagen del
Mercado Agroecoldgico,para que alla una mayor pertenencia hacia la marca
con respecto a su identidad.

Ahora se analizar4 los elementos que aun usan los campesinos para el
transporte y el empacado de los cultivos. Se identifican tres elementos: costal
de fique, bolso de fique o yute, y canasta de mercado en mimbre. Estos medios

de transporte producidos de manera artesanal,son resisitentes gracias a su
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estructura por tejidos y por su material. Y ademas trae una connotacion

tradicional y cultural.

llustracion 29 Bolsos campesinos

P,

Fibras fique Yute Mimbre - fique

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

La identidad corporativa asociada al proyecto, busca un mayor senido de
pertenencia y capacidad de pregnancia, tento en la comunidad intervenida
como el publico en general. Se han enconcetrado una gran variedad de
logotipos, marcas que trabjan el tema esto se puede observar fielemente en el

andlisis de tipografia.

Fuente:
http://www.inmobiliariaexito.co/in
dex.php?option=com_iproperty&
view=property&id=2352

Carrefour
cglanmy

'E - 4 ey

2 f ; ‘
Fuente: http://www.romania-
insider.com/nepi-carrefour-to-
open-new-commercial-center-in-
ploiesti-romania/48675/ Fuente: Sthefanny Rivera Forero

Las tradicones y costumbres del Mercado Agroecolégico, trae consiguo una

variedad de productos que por muhcos afios se han ofrecido al publico. Estos a
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su vez han genrado conciencia del manejo ambietnal que se debe tenr en o
biodegradable.

llustracion 30 Productos del Mercado

Artesanias

Producto de aseo
Alimentos orgdnicos
Plantas medicinales

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

6. VARIABLES O CATEGORIAS DE ANALISIS

A continuacion se esquematiza las palabras claves e importantes que definen
el proyecto y lo direccionan a una solucion.

Tabla 26 Variables
.& S
Elementos de Color Confiabilidad Resitente
recordacion | egibilidad  Pregnancia Colapsible

\¢

Dirigido

Mercado < 8 .ee >Consumidores
Agroecoldgico

del Mercado

Fuente: Sthefanny Rivera Forero
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7. OBJETIVOS OPERATIVOS

Generar y fortalecer una identidad corporativa y el empleo de un empaque
propio para el Mercado Agroecolégico, ubicado en el Corregimiento de La

Florida, Municipio de Pereira

7.1 OBJETIVOS ESPECIFICOS:

» Afianzar la identidad del Mercado Agroecologico a partir de elementos
culturales y visuales caracteristicos del contexto y la comunidad para

generar una apropiacion y diferenciacion en la ciudad.

* Implementar materiales amigables con el medio ambiente para el
desarrollo de los empaques de los productos comercializados en el

Mercado Agroecoldégico con el fin de reducir el impacto ambiental.

+ Diseflar empaque adaptable y verséatil para transportar los productos que
ofrece el Mercado Agroecolégico para brindar asi innovacién vy

recordacion.
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8. PROCESO DE DISENO3

8.1 METODOLOGIA

llustracion 31 Disefio participativo

COLABORACIONES

3 \. =/. L "teseeaa,
FRUCTIFERAS 4 (OMUNIDAD

EVALUACION DE
PROPUESTAS

SCNRO ™ 4

TALLERES

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

En este proyecto se aplicara el disefio participativo como metodologia para el
desarrollo del disefio, desde su exploracion final, hasta su prototipo. Integrando
asi disciplinas y a los usuarios directos con el fin de generar disefios de mas

calidad y mayor agrado.

“...disefio es: una disciplina humana fundamental, una de las técnicas
bésicas de nuestra civilizacion. Denota una actividad que penetra en
todas las fases de la vida. Implica un proceso de invencién de cosas
fisicas que exhiben un nuevo orden fisico, una organizacion y una forma
nueva, en respuesta a la funciéon. Hablamos hasta aqui, del disefio en
general como disciplina; ahora bien, cuando se incorpora el concepto de
participacion, no nos referimos al individuo (profesional o técnico)
definiendo un disefio para otros, comenzamos a hablar de un conjunto
de personas involucradas en el disefio del cual son destinatarios, directa

(pobladores) o indirectamente (Instituciones, ONGs, otros).” (Pelli,

Scornik & Nufez, 2003.)
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De manera que esta metodologia permite involucrar al disefiador, y a los
usuarios de manera activa para generar una solucion, es un proceso de disefio

gue asegura que el producto disefiado satisfaga sus necesidades y sea Uutil.

Para ejecutar el disefio participativo es necesario realizarse sesiones o talleres
en el que permita una comprension sobre lo que desea los usuarios, en este
caso, los integrantes del Mercado Agroecoldgico; Permite ademas comprender
sus necesidades y sus comportamientos culturales. EI método puede dar una

vision clara de sus practicas, sus prioridades, y las cosas que valoran.

Para adoptar este enfoque participativo es primordial tener en cuentas a todos
los usuarios, todos proporcionan nuevos conocimientos y practicas, la idea de
que los usuarios puedan disefar la solucion a si mismos, con el disefiador

genera mayores expectativas y mejores resultados.

Se plantea un proceso genérico que puede ser enfocado dependiendo de la
metodologia que se desarrolle. Este esquema en particular va enfocado a que
el usuario participe durante todo el proceso y delibere sobre las soluciones que

se disefiaran.
Tabla 27 Etapas metodologia

* Observary * Interpretar los * Ayudar a » Evaluar
realizar con resultados, generar prototipos con
usuario, en el racionalizar y conceptos y el usuario para
escenario e generar experiencia verificar y
identificar, requerimientos. ergonomicas. refinar solucién
comprender y Una entrada a re evaluacion de disefio.
crear una la propuesta y del usuario compromiso de
nueva al disefio repetidas veces control. Nivel
oportunidad para informar de
las decisiones combrobacion.
diseio

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

Teniendo en cuenta lo anterior, para realizar la identidad corporativa del

Mercado Agroecoldgico se propone llevar a cabo la metodologia de Joan Costa
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“Planificacion de programas de identidad corporativa” en donde de igual
manera el trabajo conjunto con la sociedad y el consumidor es importante para
generar una identidad. El programa estd conformado por tres fases:
Informacién y planificacion, Disefio grafico, creacion y desarrollo, y por altimo la

implantacion.

En la primera fase, se define los criterios necesarios para el desarrollo del
disefio, en el cual es necesario trabajar de la mano con la empresa a tratar, por
lo que permite que haya una mejor orientacion en el momento de crear la

imagen. “...se trata, por tanto, de una primera toma de contacto con el
problema, segun unos indicios determinados: tipo de empresa, personalidad de

alta direccidn, cultura de la empresa, objetivos de futuro, etc.” (Costa, 1987)

Para concluir esta etapa se analiza y se clasifica, todos los datos recolectados
en todo el proceso de observacién y contacto con la empresa y consumidores,
puntualizando asi conocimientos y determinantes indispensables para el

trabajo de investigacion creativa.

En la segunda fase, que es el disefio gréfico, este se efectla en base de la
fase anterior. Aqui en una primera instancia, se realiza una busqueda de
conceptos, en el cual se identifica formas iconicas, para asi dar lugar a la
solucion y crear la imagen de la empresa. Una vez el logo creado se estudia la
pertinencia en cuanto a la adaptabilidad y consistencia del proyecto, es decir,

se establece una verificacion.

A continuacion se procede a la elaboracion del manual de identidad
corporativa, “Seran establecidos los datos técnicos, que explicitan toda las
normas para la aplicacién del programa al conjunto de mensajes previstos para

solucionar todos los problemas de comunicacion de identidad.” (Costa, 1987)

La tercera fase, se pone en practica la identidad disefiada de la empresa,
plasmandola en soportes habituales de comunicacion: papeleria, empaque,

campafas de publicidad, entre otros.

Dicho lo anterior, estas tres fases tienen puntos determinantes para la

ejecucion de ellas, en la que se establece unas partes que conforman el



conjunto de las fases, por consiguiente se realiza una tabla en la que se
expone los pasos a llevar a cabo para el proceso integro de la planificacion de
identidad corporativa, basado como anteriormente se menciond, en Joan

Costa.

Tabla 28 Planificacion identidad corporativa

PLANIFICACLON DE IDENTIDAD CORPORATLVA

Joan Costa

=
®-0-®-
®®

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

Dentro de la implementacion, en el proyecto se propone realizar un empaque
como elemento comunicativo y de comercializacion. Para llegar al desarrollo de
un empaque, es necesario tener todo un equipo interdisciplinar, es decir, ya no
es el disefiador quien de manera individual disefia el empaque. En un equipo
para la generacion de estos contenedores (Deninson, 2002). En este sentido,
resulta importante que para la elaboracion de los empaques de los productos
agroecoldgicos, es necesario un acuerdo entre cada una de las partes con
respecto a lo que se quiere reflejar, es por eso que al momento de disefiar un

empaque, debe conocerse las propiedades del producto y su contexto
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(duracion del producto, clima del contexto, etc.), para asi decidir los materiales

convenientes para cada uno de los empaques.

Es asi que Beuttle en el ano 2008 plantea que “Hoy, como simbolos de la
comodidad, limpieza y control, todo tipo de plastico puede estar mas cerca de
la mano de cualquier otro material. Sin embargo, carecen de belleza y
calidez. Para compensar, muchos paquetes de préstamos de la naturaleza y la
artesania tradicional.” (Beuttle, 2008) Es un material altamente util y durable
pero presenta muchas desventajas ambientales que afectan el medio ambiente

y su equilibrio.

La certificacion y etiquetado ecoldgico, la etiqueta ecoldgica o eco — etiqueta

se convierte en un instrumento que confiere credibilidad al producto ecolégico.

El marketing ecologico se define como el conjunto de politicas tendentes a
satisfacerlas necesidades de los consumidores y de la sociedad, de forma
rentable y con el minimo impacto negativo sobre el medio ambiente, lo que
aplica su integracién en las distintas areas de la organizaciéon y a lo largo del

ciclo de vida del producto

De manera que el consumidor ecoldgico, manifiesta su preocupacion a partir de
la adquisicion de productos que sean amigables con el medio ambiente. Para
estos consumidores es importante que los productos optimicen energias, que

su ciclo de vida sea duradero o biodegradable. (Cubillo, 2014)

“Para aprovechar las oportunidades en el extranjero y tener gran aceptaciéon en
el mercado global, se ha hecho necesaria la innovacion de los envases y
empaques, asi como de los contenedores que transportan las mercancias. En
ese sentido, la globalizacion impulsa, en cierto modo, la evoluciéon de los
envases y empaques. (Espinoza, 2012). Por ello la implementacion de
creatividad e innovacion en cada proyecto presentado en nuestro pais es una

oportunidad para el desarrollo del mercado y el avance de la sociedad.

Y por ultimos nos muestra estudios de casos en Sr Lanka, Perd, Honduras y

Ghana, en donde se implementaron estos métodos de envases para Sus
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productos, y se evidencia que al utilizar estos métodos se incrementd de
manera satisfactoria el ingreso a estos proyectos (Boateng, 1993).

Para lograr estas propuestas, es necesario escoger la alternativa mas
apropiada para cada caso en particular. Es primordial tomar en cuenta el tipo
de producto, su uso (para el cual lo requiere el envase o empaque), la duracién
de almacenado, distribucién (tiempo vida), las condiciones climéticas y la

disponibilidad local de materiales (Boateng, 1993)

8.2 REQUERIMIENTOS

A partir de las lecturas realizadas de disefiadores graficos e industriales, tomé
la decision de realizar mi analisis de requerimientos con base a lo propuestos
por Joan Costa para la imagen corporativa y el Gerardo Rodriguez para e

empaque y el stand

8.2.1 IDENTIDA CORPORATIVA

Tabla 29 Requerimientos identidad corporativa

Parametro

Criterio Determinante

Requerimientos funcional

Reconocimiento del logo | e Desarrollar logo en
con usos incoloros ( blanco y negro.
Segun Joan Costa) e Manejar elementos
claves que permita la
identificacion del
Mercado con facilidad.

Adaptabilidad

El tamafio de la e Manejo lineal de la

soportes que permitan la
comunicacion.

Legibilidad tipografia debe permitir tipografia.
una buena lectura. e Contraste armonico
con el simbolo
e Espacios razonables
entre las letras.
Adaptacion del logo a e Elementos (gorras,
Versatilidad elementos, materiales o delantal, camisa,

empaque) que porten
la imagen.
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¢ Carteles digitales
cargadas de disefio.

e Posters, tarjetas de
recordacion.

Coherencia

Coherencia total entre el
autoconcepto del
Mercado hacia el
concepto que recibe el
publico

e Comprender el
objetivo del Mercado y
a su vez el del publico
general

e Resaltar el concepto a
partir de elementos de
acuerdos al contexto.

Requerimientos estético

Estilo

Concepto ecoldgico,
populares, semirurales
caracteristicos a La
Florida.

e Elementos de
herramientas.

¢ Cultivos que se
produce.

¢ El entorno, paisaje.

elLugar en el que se
realiza el Mercado y se
produce los alimentos.

Composicion

Ubicacion del logo

e Separar la tipografia 'y
el signo.

e La tipografia debe ir en
la parte inferior del
isotipo.

Tipografia

Manejar una tipografia
segun el concepto.

e Tipografia debe
concordar al manejo
visual del Isotipo.

Requerimientos simbdlico

Perceptibilidad

Desarrollar una imagen
que permita la
recordacion
(pregnancia).

e Manejar la reaccion
emocional y la
reaccion légica.

e Simbolos o elementos
emotivos.

e Estrategia de signos.

Confiabilidad

Generar a través de la
identidad del Mercado
Agroecoldgico un nivel
de confianza y amistad
entre las personas que
alli conviven.

e Desarrollar en varios
elementos la identidad
del Mercado.

¢ A partir del manejo de
la estética presentar al
Mercado como un
espacio limpio y
saludable

e Evidenciar la cultura
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rural y el
reconocimiento hacia
la naturaleza.

La imagen debe tener
Significacion una identidad rural y
ecoldgica, de acuerdo al
contexto.

e Elementos
caracteristicos del
Corregimiento La
Florida.

e Manejar colores de
acuerdo al contexto.

e Concepto de

comunidad.
Gama cromatica acorde | ¢ Gama del color verde,
Cromatismo al concepto propuesto acorde a las
que evogque su contexto montafias, arboles, y
rural. su alrededor.

e Gama del color azul,
representando el rio
Otun que cruza en el
CorregimientoLa
Florida

e Gama de color cafe,
gue incita a la tierra

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

8.2.2 EMPAQUE

Tabla 30 Requerimientos de empaque

Requerimiento de uso

_ El usuario debe
Percepcion adecuada identificar la manera de
uso del empaque.

e Instrucciones en el
empagque.

e Elementos que
identifique la manera
de cerrar o plegar.

Permitir al usuario
Practicidad separar por categorias
los productos y cuando
este en des uso, ocupar
el menor espacio.

e Empaque plegable
¢ Colapsible. Que vuelva
a su estado inicial.

El agarre del empaque
Ergonomia debe ser ergonémico
para el usuario.

¢ Objetos
complementarios.

e Manejo de cinturones
que permita colgar en
los hombros.

e Manejo de divisiones.
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Requerimientos técnico — productivo

Mano de obra

Personas que se
emplearan para producir
el producto.

e Artesanos

e Empresarios

e Mano de obra
calificada

Modo de produccién

Semi industrial

e Cortes manuales e
industrial.

e Impresiones.

e Troqueles.

e Tejido manuales.

Normalizacioén

Espacio en el que
puedan entrar los
productos.

e Segun los
requerimientos que
ofrezca el Mercado

Estandarizacion

La modulacion de los
elementos para
simplificar la produccion.

e Cortes
e categoria de material

Materias primas

Se manejara materiales
amigables con el medio
ambiente.

e Carton.

e Papel.

e Fique.

e Cafa de azucar.

Costos de produccién

El costo no debe ser
muy alto, la produccion
debe ser econdmica.

¢ Segun los pardmetros
colocados por el
Mercado.

Requerimientos estructurales

Unién

No se utilizara pegante
para la union del
empague.

e Ensambles
e Pliegues
e Tejidos

Estructurabilidad

Manejar materiales y
medidas resistentes
para transportar los
productos del Mercado.

¢ Varios contenedores
en el mismo empaque.

e Manejo de un solo
material

e Manejar fique, o carton
reciclable.

NUmero de

componentes

Manejar uno o dos
elementos.

e Manejar dos o un
material

e Manejar objeto
complementario para
el agarre del empaque

Requerimientos funcion
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El empaque debe ser

e Plegable.

Versatilidad adaptable a los e Segmentaciones.
productos que e Colapsible. Que vuelva
comercializa el Mercado. a su estado inicial.

. _ El empaque debe ser e Carton de gramaje

Resistencia resistente a los alto.

productos que llevara
dentro de él.

eFique.

Requerimientos formales

Manejo del Concepto de

e Disefio de un bolso

Estilo un bolso un costal para acorde a las
transportar los productos | necesidades puntuales
del Mercado de trabajo, volumen de

los productos.
Tener coherencia con e Agarre.

Unidad respecto a la imagen y e Pliegues.
al que hacer diario del e Material.
Mercado Agroecologico. | o\Visual.
Textura y color natural, eFique

Superficie que evoque la labor del | e Cartén

campesino.

e Tela de algoddn
e Entre otros.

Requerimientos de identificacion

Ubicacioén

El logo debe ir en un
lugar visible del
empaque

eEl logo ird en un solo
una cara

eEl logo ird en mas de
una cara.

oEl logo se ubicara de
un tamafio que permita
la visualizacion de los
usuarios.

Impresion

El logo se imprimira
bidimensionalmente en
tinta.

e Emplear métodos
ambientalmente
amigables para su
impresion.

e Artesanales o
manuales

Requerimientos legales
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Manejo de algunas de

e Sello ecoldgico.

Norma las normas que son eNTC 5517
necesarias tener en elLey 99 de 1993
cuenta en gran medida elLey 142 de 1994,
para reducir el impacto oLey 812 de junio de
ambiental. 2003,
¢ Plan Nacional de
Desarrollo 2002 —
2006
Fuente: Sthefanny Rivera Forero
8.2.3 STAND

(RITERTO

Tabla 31 Requerimientos de stand

DETERMINANTE

Requerimientos funcional

PARAMETRO

Exhibicion

El stand debe permitir
una buena disposicién
para la exhibicion de los
productos que manejan
cada integrante del
mercado.

e Manejar travesafos
gue permita colgar
productos.

e Generar elementos
gue permita exhibir la
cantidad de producto
gue ofrezca el usuario.

Materias primas

Se manejara materiales
resistentes al agua y
gue permita el manejo
de él.

e Pino.
¢ Alga robo.
el Ona.

Estructurabilidad

Manejar estructura que
permita estabilidad y
resistencia al stand.
Ademas posibilitar al
usuario armar el stand.

e Manejar ensambles.

e Herrajes que den mas
estabilidad a la
estructura.

e Manejar travesanos
gue permita el
equilibrio y firmeza del
stand.

Proteger los productos

e Manegjar tela

Proteccion de la variacion del clima. impermeable.

e Estructura superior
gue proporcione ubicar
la carpa.

Comunicar al cliente lo e Permitir espacio en el
Comunicar que se esta vendiendo y

la empresa a la que

gue pueda

implementar sus
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hace parte dicho
producto.

publicidades de
negocio

e Generar elemento que
proporcione al usuario
dar a conocer los
elementos

Requerimientos estético

Estilo

Concepto ecologico y
semirural caracteristico
a laimagen de
identidad.

e Manejar telas acorde
al concepto campesino

e Elementos
caracteristicos a la
zona semi rural (tela,
canastas,)

elLugar en el que se
realiza el Mercado y se
produce los alimentos.

Requerimientos simbdlico

Perceptibilidad

Desarrollar un stand que
se encuentre acorde a la
imagen del Mercado
permitiendo la
recordacion

e Manejar colores de
acuerdo al contexto y
a la imagen creada

e Concepto de
comunidad.

Confiabilidad

Generar a través de la
identidad del Mercado
Agroecoldgico un nivel
de confianza y amistad
entre las personas que
alli conviven.

e Desarrollar en varios
elementos la identidad
del Mercado.

¢ A partir del manejo de
la estética presentar al
Mercado como un
espacio limpio y
saludable

e Evidenciar la cultura
rural y el
reconocimiento hacia
la naturaleza.

Fuente: Sthefanny Rivera Forero
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8.3 CONCEPTO DE DISENO

llustracion 32 Concepto de disefio

Wea COMUNIDAD  ECOLOGIA

UR

g

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

Segln la REA (Real Academia Espafiola)®® la definicion de las siguientes

palabras son:

Ecologia: Ciencia que estudia las relaciones de los seres vivos entre si y con

su entorno
Rural: Perteneciente o relativo a la vida del campo y a sus labores.

Comunidad: Conjunto de personas vinculadas por caracteristicas o intereses

comunes.

Segun lo anteriormente mencionado, se pretende enfocar el proyecto en
rescatar y presentar el fuerte sentido que tiene la comunidad con su contexto,
con los recursos naturales y sus tradiciones. Se busca plasmar la preservacion
y tradicion de los recursos naturales, la integracion de las comunidades y
exponer los componentes del entorno en base de sus costumbres, practicas,
codigos, normas y reglas de la manera de ser, vestimenta, elementos, entre

otros.

.Se llevara el proceso de disefio en todos los aspectos estéticos que abarca lo
rural, descubriendo el patrimonio de la comunidad y paisaje; buscando mejorar
su calidad de vida, mediante el reconocimiento ecoldgico y paisajistico,

22 Tomado de: http://www.rae.es/
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planificacion de recursos y soluciones directas a sus actividades econémicas y

culturales.

De tal manera; se pretende crear una identidad en la que se destaque los
elementos rurales y ecologicos caracteristicos de la comunidad a partir del
espacio del Mercado Agroecoldgico ubicado en el Corregimiento La Florida,
actividad desarrollada por la comunidad con el fin de comercializar y dar a

conocer productos de base organica.
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8.4 ALTERNATIVAS DE DISENO
8.4.1 ALTERNATIVAS IMAGEN
Se realiz6 un proceso de bocetacion en el que se buscaba conceptualizar

graficamente la imagen, de ahi se obtuvieron varias alternativas con diferentes

simbolos.

En primera instancia se elabord estos cuatro logos de manera digital ya que se
facilité en el momento. Después de una asesoria y de una evaluacion se pudo
comprender que el proceso fue un ejercicio que permiti6 mostrar un camino

diferente. llustracion 33 Alternativas imagen

:
o ) 'EEAC0,

Estas primeras ideas se desarrollaron a partir de la especie caracteristica del

Corregimiento La Florida el helecho macho.

En este bosquejo se pretende plasmar los elementos que abarcan el mercado,
sus especies, los productos comercializados y las herramientas con las que

son cultivadas.
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Se maneja las inciales de manera connotativa, empleando formas simbdlicas s

figuradas, de manera que comunica informacién, sensaciones y sentimientos.

Ahora se desarrolla un concepto que pueda expresar su entorno, manejando
asi las montafias que rodean el rio Otun que atraviesa por el Corregimiento La

Florida.

Se toma formas representativas del entorno y de la naturaleza en el que dentro

de estas formas se plasma elementos caracteristicos del contexto.

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

EVALUACION ALTERNATIVAS DE IMAGEN.

Tabla 32 Evaluacion de alternativas imagen 1
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Logo:

Composicién:

En el lateral izquierdo se encuentra el signo representado
por dos montafias

En la lateral derecha se encuentra el nombre de la
iniciativa, este se encuentra de manera lineal en dos
renglones.

El “Mercado” tiene un tamafio de fuente mayor al
“agroecoldgico”. Y sus colores son diferentes.

Tipografia
Adolphus
ADCDEFGHNKIMNOPORSTUVWXY/Z
abcdefrghijhlmnopgrstuvw xyz
1204007800 ic&:”

Signos Se realiza triangulos con el fin de evocar las montafias que

rodean el Corregimiento de La Florida y en el que se
cultiva los productos que se ofrece en el mercado.

Se pretende que con las Montafias se pueda diferenciar las
Iniciales del Mercado Agroecoldgico.

/)

.

Mercado Agroecoldégico
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Color

C:93M:0 Y:93K0 C:87M:0Y:85K:0 C:93M:0 Y:100K:0 C:91M:0Y:100K:0 C:71M:7 Y:100K:0
R:51 G:164 B:83 R:78 G:174B: 100 R:47 G: 162 B: 44 R:58 G:171 B: 41 R:124 G:174 B:27

IMOY100K0 C:59M:0 Y:100K:0 C:46 M:0Y:100K:0 C:42M:0Y:95K:0
150 G:196B:32 R:153 G:194 B:17 R:182G:209 B:23 R:189 G:213 B:55

Caracteristicas ‘Descripcic’m

Logo:

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

Tabla 33 Evaluacion de alternativas imagen 2

MERCADU

Agr

Composicién:

En la parte superior se encuentra elementos caracteristicos
del Mercado agroecologico

Dentro de la bandera de manera centrada, se encuentra el
nombre, la cual tiene dos niveles en la parte superior esta
“Mercado” y debajo de una linea divisora “agroecolégico”.
Tiene diferentes tamafios de fuentes y tipografia.

Tipografia

Bebas
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 ;; &:

Segoe Script
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW

XYz
abecdefghijklmnopgrytwvwryz
1234567890 jid&:”’
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Sighos

Herr.as de

Fuente: StRABRBIRIferNES @ Sle

Mercado

Con esta alternativas se manejaron elementos mas literales
qgue hacen parten e identifican al Mercado Agroecoldgico de

Color

La Florida.

93 M:47 Y:99K:3  C:76 M:9 Y:99K:0 C:52M:8 Y:98K0  C:52M:8 Y:98K:0
:51 G:101 B:53 R:112 G:168 B:59  R:163 G:189 B:49  R: 163 G: 189 B:49

C:49M:44 Y:100K:0 C:29M:27 Y:100K:0 C:11M:5 Y:88K:0 C:33M:48 Y:65KC
R: 150 G:136B:9 R:47 G:162 B:44 R:247 G:236 B:69 R:175 G:142 B:83

C: 10 M: 89 Y:85K:0
R:198 G:72 B:50

Caracteristicas ‘Descripci()n

Logo:

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

Tabla 34 Evaluacion de alternativas imagen 3

<N
MERCADO
Agr 5gLco
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Composicién:

En la parte superior se encuentra el simbolo, en la parte
inferior el nombre de la iniciativa en dos renglones.

Se maneja diferentes tamafios y fuente para estas dos
palabras.

El logo va de manera vertical y centrado.

Tipografia

Code Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 iS:”

Segoe Script
ABCDEFGHIJKLMNOPQRQRSTUVW

XYz
abedefghijhklmmnwopgrstuwvwryz
1234567890 ji&:”’

Signos

Se propone una esfera
con el fin de aludir al
mundo. Un mundo
natural.

Se encuentra dividido
por una curva que
indica que es el rio, en
este caso, el Rio Otan.
Y a sus lados la zona
verde en la que se
cultiva los productos y

habitan los campesinos.

Color

C:87M:24 Y:100K:0 C:78M:20Y:100K:0 C:52M:8 v:98K:0 C:92M:0Y:62K0 C:84M:0 Y: 51 Kif
R:79G: 142 B: 58 R:102 G:153 B:6 R:163 G:189 B:49 R:32 G:188B:147 R:76 G:204 B:1

Fuente: Sthefanny Rivera Forero
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Caracteristicas Descripcion

Logo:

Tabla 35 Evaluacion de alternativas imagen 4

A

&>
=
e

MERCADO
Agroecoldogieo

A

Composicion

En la parte superior central se encuentra el simbolo, en la
parte inferior el nombre de la iniciativa en dos renglones.

Se maneja diferentes tamafos y fuente para estas dos
palabras.

El logo va de manera vertical

Tipografia Code Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 ié&:”
Segoe Script
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW
XYz
abecdefghijhklmuwopgrstuwvwryz
1234567890 ji&:”

Sighos Su estructura general

invoca a una gota de
agua, que representa
vida.

Dentro de la gota se

Abwa A‘

.‘ plasma el entorno que se
’ ‘\ _ puede observar al visitar
’ M‘S La Florida, (Montafas,

Rio, Cielo).

Se trazan lineas
geométricas dentro de la
gota.

Rio
Otun
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Color

C:86M:35 Y:99K:2  C:72M:34 Y:97K:0  C:64M:23 Y:99K:0 C:64 M:25 Y:100K:0
R:79 G:128 B:58 R:112 G:138 B:59  R:133 G:159 B:49 R:132G: 156 B:23

C:93 M: 49 Y:67K:8 8 Y:69K:1 C:82M:35Y:55K:0 C:81M:17 Y:63K:0 C:78M:7 Y:66K:0
R:48 G:104 B:98 122 B: 109 R:88 G:134 B:128 R:95 G:157 B:128 R:106 G: 172 B:l.

Fuente: Sthefanny Rivera Forero
Después de la evaluacion se eligié el ultimo logo evaluado, dado a que cumple

con las caracteristicas del entorno y el mercado, generando una identidad y

agrado a las personas.

Al logo se le realizé un cambio tipografico segun recomendaciones dadas en

asesorias.

llustracion 34 Proceso tipografia y disposicion de la imagen.
& &,
é <N A

&,
N
-,

y - ;-
SRR I
——— 4 4 -
Mmercado MERCADO mercado mercado
Agroecolégico Agri Agr Lo

<)

>

Mevcado — MERCADO  Mercado  Mercado
Agr sglco AGROECOLOGICO  Agroecoldgico  Agroecologico

Evaluacion disposicion del logotipo

A <)

AL
\ g

MERCADO AGROECOLOGICO AE/IR%ER(%&]EEO

Fuente: Sthefanny Rivera Forero
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8.4.2 ALTERNATIVAS EMPAQUE

Se desarrolla sketches del empaque los cuales tengan como fin segmentar y
dividir, por lo cual debe presentar mas de un espacio de almacenamiento

llustracion 35 Alternativas del empaque
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EVALUACION DE ALTERNATIVAS

Se eligieron tres alternativas tentativas y que se acercaban mas a los
requerimientos establecidos y al concepto rural y practico que ha llevado la

identida del Mercado Agroecoldgico.
Tabla 36 Evaluacion alternativas empaque 1

Caracteristicas Descripcion

Render:

Composicion

Se compone de tres contendores y un asa.
La bolsa es tejida en el medio de cada contenedor y es
plegable.

Dimensiones En su totalidad es de 250 x 64 cm
Cada compartimiento es de 25 x 64 cm.
El asa es de 2 x 60 cm.

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

Tabla 37 Evaluacion de alternativas empaque 2
Caracteristicas Descripcion

Render:

Composicion
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Se compone de un contenedor, en el que se despliega de
sus laterales un contendor, por lo que podemos tener tres.
Cuenta con un asa, y botones que permite graduar los
contenedores laterales.

La bolsa es tejida y en sus laterales es tejida en la parte
inferior, para dar mas firmeza a estos contendores

desplegables.

Dimensiones

En su totalidad es de 230 x 64 cm

Su compartimiento principal es de 35 x 64 cm y el de su
lados es de 20 x 60 cm

El asa es de 2 x 60 cm.

Caracteristicas

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

Tabla 38 Evaluacion de alternativas empaque 3
Descripcion

Render:

Composicién

Se compone de cuatro contenedores plegables y un asa.
La bolsa es tejida en el centro que intercede los cuatro

contenedores.

Dimensiones

En su totalidad es de 200 x 64 cm
Cada compartimiento es de 25 x 64 cm.
El asa es de 2 x 60 cm.

Fuente: Sthefanny Rivera Forero
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A partir de la evaluacion se realizarén indagaciones, alternativas y pruebas en

base de la tercera alternativa.

llustracion 36 Alternativa a partir de la tabla de evaluacién

—~——y

Tres ojaletes y botones en el medio y
en los laterelas en el interior del bolso

Se une los
ojaletes con
el botén Y0s

compartimientos

ot

cuatro
compartimientos

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

Al hacercese las pruebas reales, se observo que al tener el bolso una
dimension de 50 x 55 cm; realizar los cuatro compartimientos no eran posibles,
ya que cada uno de ellos adqueria una dimension mas pequefia para la funcién
de contener.
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8.4.3 ALTERNATIVAS STAND

llustracion 37 Alternativa stand 1

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

llustracion 38 Alternativa stand 2

Contendor que

se puede
colocar y quitar
del stand segun
lo requiera el

usuario
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llustracién 39 Alternativa stand 3

AEE

Mesa plegable para exhibir los
productos, permitiendo al
usuario emplearlo llegado el
caso que la cantidad de
productos que presente lo

requiera.

Fuente: Sthefanny Rivera Forero
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EVALUACION DE ALTERNATIVAS

Caracteristicas Descripcién

Render:

Tabla 39 Evaluacion de alternativas stand 1

Estructura

Cuenta con 28 piezas.
El barrote que sostiene la carpa se sostiene mediante

ensamble que sobrepasa la mesa.

Se maneja los siguientes ensambles:

Ensamble pendolon Ensamble a media madera

http://www.unav.edu/de http://arteenmaderaalbueramorale
partamento/bcp/pictures s.blogspot.com.co/2013/09/3-2-
MadUniCarp01.html tecnicas-constructivas-los-

ensambles.html
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Ensamble 45°

Este ensamble se maneja

en la parte superior que

soporta la carpa.

S )
S

http://wiki.ead.pucv.cl/i

ndex.php/Consuelo_L

yng:_2%C2%BA _trime
stre_2011

Herrajes:
Angulo reforzado Tornillo de mariposa

T HED RN

http:// .acton.fr/index.php?

http://www.madera ent_id=1&cat_id=1&nil_id=1&

sbellavista.com.ar/ ni2_id=20&ni3_id=39&ni4_id=

herrajes.html 93&csaction=site%2Fentite%2

Fcatalogue%2Fmodele_affich
er&l=e

Tornillo

itp://definicion.
de/tornillo/

Exhibicion

Los travesafios situados en la parte superior posibilitan al

usuario colgar sus productos, ya sea ropa, accesorios,

alimentos, entre otros.

Y la mesa plana permite ubicar sus productos.

Fuente: Sthefanny Rivera Forero
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Caracteristicas Descripcion

Render:

Tabla 40 Evaluacion alternativas stand 2

Estructura

24 piezas.
Se maneja los siguientes ensambles:

Ensamble pendolon Ensamble a media madera

http://www.unav.edu/de http://arteenmaderaalbueramorale
partamento/bcp/pictures s.blogspot.com.co/2013/09/3-2-
MadUniCarp01.html tecnicas-constructivas-los-

ensambles.html
Ensamble 45°

http://wiki.ead.pucv.cl/i

ndex.php/Consuelo_L

yng:_2%C2%BA_trime
stre_2011
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Herrajes:
Angulo reforzado  Tornillo de mariposa Tornillo

http://www.acton.fr/index.php? http://definicion.
http://www.madera ent_id=1&cat_id=1&nil_id=1& de/tornillo/
sbellavista.com.ar/ ni2_id=20&ni3_id=39&ni4_id=

herrajes.html 93&csaction=site%2Fentite%?2
Fcatalogue%2Fmodele_affich
er&l=e
Bisagra municion Aldabilla

] http://www.josealfonso.es/ALD
http://dipat.com.ar/es/?p=351 ABILLA_AINOX_8_CMDISPLA
Y_36855.aspx

Exhibicion

Cuenta con tres travesarios en el lateral derecho para
permitir la suspension de los productos que lo requieran.
Por otro lado el lateral izquierdo se compone de una mesa
plegable que proporciona al vendedor tener mas espacio
para exhibir sus productos, esto dependiendo de la cantidad

de articulos que se tenga para vender.

Fuente: Sthefanny Rivera Forero
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Tabla 41 Evaluacién alternativas stand 3

Render:

Estructura

20 piezas. Mas cuatro cajones.
Se maneja los siguientes ensambles:

Ensambles cajay espiga Ensamble a media madera

http://arteenmaderaalbueramor

ales.blogspot.com.co/2013/09/

3-2-tecnicas-constructivas-los-
ensambles.html

http://arteenmaderaalbueramorale
s.blogspot.com.co/2013/09/3-2-
tecnicas-constructivas-los-
ensambles.html

Herrajes:

Angulo reforzado  Tornillo de mariposa Tornillo

http://www.acton.fr/index.php? http://definicion.
http://www.madera ent_id=1&cat_id=1&nil_id=1& de/tornillo/
sbellavista.com.ar/ ni2_id=20&ni3_id=39&ni4_id=
herrajes.html 93&csaction=site%2Fentite%2
Fcatalogue%2Fmodele_affich
er&l=e
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Exhibicion La superficie plana ubicada en el medié del stand es quien
permite distribuir los productos para su exposicion.

Se cuentas con unas cajas las cuales pueden suspenderse
en los laterales, se propone estos contenedores para tener
mas capacidad de exposicidén de productos.

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

8.5 PROPUESTA DEFINITVA
8.5.1 RENDER

IMAGEN

llustracion 40 Alternativa definitiva. Imagen.

A
“‘ del Corregimiento Ia.FIorida.

Sus colores predominantes son el azul

AGROECOLOGICO

Y A
La imagen es basada en el entorno

y el verde.
Y su forma da ilusiéon a una gota de
agua, representando asi el rio Otun.

Fuente: Sthefanny Rivera Forero
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EMPAQUE

llustracion 41 Alternativa definitiva. Empaaue.

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

Bolsa ecoldgica que posibilita dos compartimientos o uno segun lo necesite el
usuario. SU segmetacién se da a partir de tres botones el cual permite la
divison de las categorias que comprende el mercado.

Se propone dos compartimientos con el fin de economizar metros de tela, y
ademas de ofrecer mayor espacio y facilidad para contener y categorizar los

productos conforme a lo que el cliente necesite y elija.
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STAND

llustracion 42 Alternativa definitiva. Stand

Fuente: Sthefanny Rivera Forero
Stand que permite la exhibicién de los productos que se ofrecen en el Mercado

Agroecolégico. La idea del stand es que cada empresario pueda contar con
uno, de manera que genere uniformidad e identidad del mercado. A su vez se
plantea que el stand sea desmontable, debido a que este se utilizara con poca
frecuencia, por consiguiente se desarrolla encambles y se usan tornillos y
tuercas que facilita desarmar o armar, ademas de conferir una mejor

estabilidad a la estructura.

Se propone que a sus lados cuente con unas canastas, las cuales van
suspendidas, de manera que proporcione al emprendedor contener sus
productos o exhibirlos. De igual modo se sugiere manejar una pizarra, con la
finalidad de identificar a cada emprendedor, posibilitando que comuniquen en

estos tableros sus nombres empresariales, o los productos que ofrecen.
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EMPAQUE DEL STAND

llustracion 43 Empaque del stand

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

Se disefia el empaque del stand como elemento extra en el proyecto, el cual
sélo permite complementar el disefio del stand. Este producto no es requerido

en la solucién propuesta del problema planteado.

Se propone que el empaque sea de tela y sus cierres sean de cremallera, de
igual manera se plantea que este cuente con rodachines, para permiter un facil

transporte.

123



llustracion 44 Especificaciones empaque stand

En el compartimiento
se introducira todos
los listones, al igual

que el mantel y la
carpa, las cuales
estaran respectiva-
mente dobladas.

Elemento en velcro, permite
retirar las canastas y llevarlas
conjunto a todas las piezas
demontables.

En este compartimiento se
guardard la cuerda de fique,
las tuercas mariposas y las
varillas rosacadas.

Fuente: Sthefanny Rivera Forero
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8.5.2 SECUENCIA DE USO

SECUENCIA DE USO IMAGEN

llustracion 45 Secuencia de uso de la imagen

Manual
ldentidad Corporativa

A\

~.4
9

MERCADO

AGROECOLOGICO

JUSTIFICACION

Eln este manual se establece las
normas basicas para la aplicacion
de la imagen corparativa del
Mercado Agroecoldgico, con el fin
de obtener una unidad grafica a
fravés de sus distintas manifesta-
ciones visuales.
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HISTOR/A

El Mercado Agroecologico del
corregimienfo La Florida, se inicié en
Noviembre del 2012, acordado por
la junta comunal, quienes

integran el mercado. Este surgio
COMO un espacio para comercializar
y dar a conocer productos de base
organica cada primer domingo del
mes, en el Porvenir en donde se
puede exhibir la gran variedad de
alimentos, plantas y artesanias que
salen de este lugar de Risaralda,
todo generado por los campesinos
aledafos a la Cuenca.

COLORIMETRIA

66006

C:B7M: 24 Y:100K:0 CHAM:23 V:99K:0 CSEIM:T0Y: 100 K0 C:64M:23 Y: 99 1:0
R:79 G:142 B:58 R:133 G:159 B:49  R:162G:186 B:23  R:133 G: 159 B:49

60006

C:93 M:49 Y:67K:8 C:93M:38 V:60K:1 CB82M:35 Y:55K0 CBIMI7Y:63K0 C78M7 Y:66K:0
R:48 G:104 B:98  R:47 G:122 B:109 R:88 G:134 B:128  R:95 G: 157 B:128  R: 106 G: 172 B:128
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XN

Escala de grises

‘ Se encuentra una variada

gama de grises, este logo se

utilizara cuando no se
pueda llevar a cabo el pro-
ceso de impresion a color.

AGROECOLOGICO

Positivo Negativo

A
=

- -
W) MERCADO

AGROECOLOGICO AGROECOLOGICO
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U505 CORRECTOS

= MERCADO
MERCADQ \GROECOLOGICO

AGROECOLOGICO Uso del logotipo

Uso del simbolo

Logo en su totalidad

La tipografia en este caso se
maneja de color blanco para
permitir un mejor contraste vy el

logo pueda tener una mejor
ME B( DO lectura.

AGROECOLOGICO

MERCADO

AGROECOLOGICO

&
r‘ La tipografia se maneja de color
-, verde en fondos mas claros, vy
w que confraste con el color de la
ﬂ' tipografia, sin perder la paleta de

M Eﬁ ( A DO colores propuestos.

AGROECOLOGICO

Se maneja estos colores
ya que hacen parte del
concepto ecologico v
rural
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U305 INCORRECTOY

o é s
r— <) e
= S¢ &= MIRCAN
— 4 = AGROECOLOGICO
MERCADO  meRcADo
AGROECOLOGICO MHOE[OLGG’(O Disposicion del logo de
; afia reducida maneras diferente al
Ditorion delloge, eniealsmboi

MERCADO

AGROECOLOGICO

Utilizar fondos de Utilizar la fipografia Emplear tipografia de
colores fuera del de color verde en color negro, ni de otro
concepto y la gama fondos con los cuales color que no sea
de colores elegidos no hay contraste, por verde o blanco.
para el manejo de lo que hace que la
marea. lecturabilidad del

logo sea confunsa.
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PLANIMETRIA

A partir de la reficula y del
manejo del friangulo, se logra
mantener las proporciones
correctas del logo.

Como unidad de medida se [+

ha tomado la X que equivale

a una unidad dentro del

52k

plano y el nimero la cantidad
de veces de dicha unidad.

-
LD

TAMANO MINIMO DE REPRODUCCION

Se ha establecido un famano minimo de reproduccion
de 2 cm de alto para asegurar la legibilidad del logo,
fanto en medios impresos como en medios digitales.

Serigrafia Soporte digital

% 20cm % 75 px
MERCADO MERCADO
AERECCLOGLY G RECODGNTD
14cm 53 px
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TIPOGRAFIA

DK Lemon Yellow Sun

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWX YT
1236367890
#1& () =/

Century Gothic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniAopqgrstuvwxyz
1234567890

#3e&()=/"1:..
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
1234567890

#:28()=/":;..

La fipografia ufilizada en la
composicion del logo es DK
Lemon Yellow Sun.

Como tipografia comple-
mentaria para el uso en su
counicacién interna y para
el eslogan es Centfury
Gothic.

APLIACACIONES
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PAPELERIA EMPRESARIAL

Se propone la papeleria para
fines de impresion para dar un
soporte d eidenfidad a la
marca.

MERCADO

AGRES KD

Comne sano, viee leiizl

TARJETA DE PRESENTACION

La tarjeta va impresa por amobos lados y tiene una

medida de 2 x 5.5 cm

N
<)

-—

MERCADO

AGROECOLOGICO
B comesmoviverort |

A

A

[f] Mercado Agroecoibgico del Otun/Pereira.
7 mercadooagroecologicodelotun@gmail com
§, 3127135610
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PENDON

MERCADO E

NGROECOLOGICO | sonidd)

" PoDUCIGS AsozcoL0is AR
GASTRONOMIC Y ARTESANALESHNS

%Q—— “/
j‘w _ / b GAM-4PM

-dominge de cada mes, en lo
Vereda el Porvenir, Corregimiento de La
Florida, Pereira.

%
|

Come sano, vive feliz!

[ Mercodo Agrosceitgico del Otun/Parsia.
= 1.312712-5610

PRESENTACION PARA
AVISOS DIGITALES

El logo se sobrepone en una
franja blanca con opacidad
de 90% sobre la imagen a
uftilizar.

—J
MERCADO
AGROECOLOGICO

Anlmate a compartir

Fuente: Sthefanny Rivera Forero
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SECUENCIA DE USO EMPAQUE

llustracion 46 Secuencia de uso empaque

EMPAQUE DE UN COMPARTIMIENTO

Fuente: Sthefanny Rivera Forero
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SECUENCIA DE USO STAND

llustracion 47 Secuencia de uso stand

Se une uno de los
lados del stand. El listén Se une uno de los
— de 2 mt al listén de 93 l?lsd’rgz d:;gr::;iafl
S listén de 93 cm de 3
z > x3cm
A i
INSTRUCIONES , o
¥
STAND

@

-

La estructura

se levanta del
iso .
Se entrelaza al B2

| stand.un listén de
‘ 93cm de3x7cm
L en el medio del |

listén largo. f

y 0 J e Los listones se
“’

encajan en los

I\ | El liston | se une I ?k:lles :e:
| 1 alos laterales n ec :r ae a
l { { inferiores rp
!
los laterales
G yHvan
| en la parte
p— q‘ inferior de la
*F"”’" ' \‘ estructura
! A
\ n
' /—r N Los listones My L se
f incrustan al listén J
‘ |

con las tuercas
mariposas.

l 5
Atomillar N N
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La tabla de la
mesa se desliza y
se incrusta en la
parte trasera de

la estructura

Se infroduce la cuerda

de fique en los agujeros
que se encuentra alos
lados de la estructura

Se adiciona la
pizara en el
inferior de la

tabla

Se coloca el

mantel y se

cuelaga los
canastos

Fuente: Sthefanny Rivera Forero
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8.5.3 PLANOS TECNICOS

PLANOS TECNICOS EMPA

QUE

llustracion 48 Planos técnicos empaque

60.0

I

MERCADO

AGROECOLOGICO

DISENO INDUST!
SEMESTRE X

RIAL

<
o
N~
AN
—— 1 [

©

(@]

w0

{p]

Y
STHEFANNY RIVERA FORERO UCP
EMPAOUE UND:MM

Fuente: Sthefanny Rivera Forero
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llustracién 49 Planos técnicos dimension tela

I4 1000.0 >
3 _‘_
Q
Q
<
Ate]
A
2
Q
S a
O
vy
=)
$ g
(=3
s 1
” ;I
600.0 i
v
MERCAQO UCP
AGROECOLOGICO STHEFANNY RIVERA FORERO
UND:MM

DISENO INDUSTRIAL

DIMENSION DE LONA/ N°: 2 EMPAOUES

SEMESTRE X

Fuente: Sthefanny Rivera Forero
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PLANOS TECNICOS STAND

llustracién 50 Planos técnicos stand

n 105.00 _i
n f
)
Q
3
o
0
[
i 93.00 590
9
Q)
S
(=]
o
N
_—@*—
D‘ [ (o
™ 93.00
O
8
(=]
[3]
O* 3
il
<

MERCADO

AGROECOLOGICO|  STHEFANNY RIVERA FORERO

SEMESTRE X

UCP

STAND

DISENO INDUSTRIAL

UND:CM

Fuente: Sthefanny Rivera Forero
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8.5.4 DESPECIE

DESPECIE STAND

llustracion 51 Explosion stand

NUMERO NOMBRE. MATERIAL DIMENSIONES | CANTIDAD
1 LISTON A MADERAPINO | 7X230X3 2
2 LISTON B MADERA PINO 7X230X3 2
3 LISTON C MADERA PINO 93X 3X3 1
4 LISTON D MADERA PINO 93X7X3 1
5 LISTON E MADERA PINO 75X3X3 2
6 LISTON F MADERAPINO | 957 X3X3 1
7 LISTON G MADERA PINO 84 X7 X3 2
8 LISTON H MADERA PINO 99X 3X 3 2
9 TABLA MADERA PINO 99 X 60 X 2 1
10 TUERCA MARIPOSA | ALUMINIO 5/16” 18
1 VARILLA ROSCADA ALUMINIO 5/16” 14
STHEFANNY RIVERA FORERO UCP.
EXPLOSION STAND IDECIMO SEMESTRE|
UNIDAD: CM

Fuente: Sthefanny Rivera Forero
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llustracion 52 Planos despecie 1

LISTON B LISTON A

1= &
= &
s
~
o
o
2 g
S| ?
ok
o q
(e 0]
N
3 S
X f 3
| A
_1 b
STHEFANNY RIVERA FORERO UCP.

DECIMO SEMESTRH
UNIDAD: CM

DESPECIE UNO

Fuente: Sthefanny Rivera Forero
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llustracion 53 Planos despiece 2

LISTON C

106.92

|'F
[y

- 93.13 .
= =]
=] =

LISTOND
93.02

Q
I
-y

101.00

A 0

LISTON F
=
95.93

)
, _¥

LISTON H
107.06

g '

1K
v

'=
‘ 2%,
\_ 99.00 _|
[ -
STHEFANNY RIVERA FORERO UCP.
DESPECIE DOS DECIMO SEMESTRH
UNIDAD: CM

Fuente: Sthefanny Rivera Forero
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llustracion 54 Planos despiece 3

LISTON C

[ — I-—St W

=)
.01

[ - - m| _8h

582 4 b
36.86

- 74.00 o

LISTON C
84.00

)

_;r

R

L -1 1 3 A2

4>I1%5— ¥
38.68 34.36

TABLA

ok B 99.00 .| | 6000 |
B = I
STHEFANNY RIVERA FORERO UCP.
DESPECIE TRES DECIMO SEMESTRE
UNIDAD: CM

Fuente: Sthefanny Rivera Forero
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8.6 PROCESO PRODUCTIVO
8.6.1 MATERIALES

llustraciéon 55 Materiales empaque

LONA COSTENA
Tela ecoldgica hecha en
algodon, permite la
impresion directa y resiste
de 4 kg a 5kg.

Fuente:
http://chantrainebellasartes.
com/imprimada/174-lona-
costena-imprimada.html

BOBINA O MINICONO DE
1000 MT
Hilo de poliéster fino, fuerte,
suave y no se encoje. Se utiliza
para coser cualquier tipo de
costura a mano o a maquina.

https://www.telas.es/25-m252-
1000-800_guetermann-miniking-
no-120-800.html
?$category=hkomhblkhwa

BOTON MADERA
ARTESANO
Botdn tallado a mano con
un diametro de 1,5 cm y

Fuente: Sthefanny Rivera

de 2 cm de largo.
Forero

Fuente: Sthefanny Rivera Forero
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https://www.telas.es/25-m252-1000-800_guetermann-miniking-
https://www.telas.es/25-m252-1000-800_guetermann-miniking-

llustracion 56 Materiales stand

MADERA PINO
Madera transformable y
procesable. Caracteristico por su
dureza, contraccion, flexion,

densidad, elasticidad.
Fuente

http://madereralavictoria.es.t/MA
DERA-EN-PINO.htm

TUERCA MARIPOSA
Cuenta con dos alas dispuestas

- hacia arriba, con el fin de permitir la
Fuente:

https://www.wwag.com/cgi-
bin/WebObjects/WebSite.woa/w
a/DirectAction?action=forceSpan
ish&page=!33960

manipulacion del mismo para poder

ser ajustadas manualmente.

TELA ALGODON

Tela ecoldgica hecha en algodon,

permite la impresién directa y

resiste de 4 kg a 5kg.

http://es.123rf.com/photo_38017Q
94 _conjunto-de-nueve-muestrasi
de-tela-a-cuadros-para-un-picnicl
la-textura-perfecta-mantel-tela-
material.html

CUERDA DE FIQUE
Material resistente a la tension
y al peso. Es un material
biodegradable y de alto

http://comercializadorahyj.com/ contenido natural

cuerdas.php

VARILLA ROSCADA
Material resistente a la tension y al

Ee peso. Es un material

http://buloneriareginato.com.ar/wl [EE .
~ " Dbiodegradable y de alto contenido
I

natural
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LONA COSTENA
Tela ecolégica hecha en
algodén. Se utiliza con el fin de
proteger y darle estética al
Fuente

http://madereralavictoria.es.tl/M
DERA-EN-PINO.htm

stand.

CANASTAS DE MIMBRE

Tela ecolégica hecha en

------2—-----

algodon, permite la impresion

http://spanish.alibaba.com/produy directa y resiste de 4 kg a 5kg.
ct-gs/wicker-cruiser-pet-bicycle- g
basket-wicker-craft-
579016401.htm|

GANCHO “S”
Alambre de acero, de 5
milimetros. Permite la suspension
en las extremidades.

Fuente
http://www.cabidesnr.com.br/ind
ex.php?p=ganchos

)/

TORNILLO DE GANCHO

Alambre de acero, de 5

milimetros.

http://es.dreamstime.com/imagel
nes-de-archivo-gancho-de-leva-1
del-tornillo-image11234764

Fuente: Sthefanny Rivera Forero
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8.6.2 MANO DE OBRA CALIFICADA

Para realizar el bolso dependiendo de la cantidad que se requiera se puede
buscar una industria textii o costureros que trabajan independiente. En el
momento el empaque se producira en pocas masa, por lo que es necesario la

mano de modistas.

En el cual, se lleva 20 minutos ejecutar un empaque propuesto, empleando la
maquina de coser y la fileteadora. De tal manera este proceso tiene un valor de

$5000, en cantidad unitaria.

El stand se fabrica por carpinteros, ellos realizaran los cortes, y los ensambles,
en donde el tiempo de realizacion se lleva aproximadamente ocho horas u 16
horas, dependiendo del trabajo que tengan. Asi pues, la mano de obra tiene un
valor de $80.000, en el caso de producir quince stands, el precio se reduce a
$60.000 por stand.

8.6.3 TECNOLOGIAS Y PROCESOS RECOMENDADOS

Para la aplicacion de la imagen en los productos propuestos, se recomienda la
estampacion sobre los productos propuestos (Delantal, gorra, camisa polo),
esto debido a que es un proceso econdmico y mas agil. En cuanto a la
papeleria de presentacion es i imprimirse en lugares enfocados a la impresion

digital.

Por otro lado el empaque si es posible cortar la tela con la maquina industrial
de corte 10’°, sistema manual que permite cortar varios moldes de tela en un
mismo corte, ahorrando asi mas tiempo. Las costuras deben realizarse con una
maquina de coser, con puntada recta y manejar la fileteadora con puntada en

zigzag para los interiores del bolso.

llustracién 57 Herramientas de costura
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Fuente: Fuente:
http://articulo.mercadolibre.com.ve/
MLV-447802780-remato-
cortadora-de-tela-de-10-pul10-
pulgadas-marca-reach-ii- JM

http://www.monografias.com/trabajos102
/control-estadistico-calidad-aplicado-
empresa-textil/control-estadistico-
calidad-aplicado-empresa-textil2.shtml

Al armar el stand se recomienda el uso de herramientas de percusion o que se

encuentre a la mano del usuario (martillo, destornillador, atornillador), aunque

de igual manera si se tiene acceso a herramientas tecnoldgicas se sugiere

utilizar atornillador y destornillador eléctrico.

8.7 COSTOS DE PRODUCCION

Tabla 42 Costos identidad corporativa

Propacolte 9x55cm 1000 $30.000
300gr
Banner 80 x 100 cm 1 $28.000
$16.500 $ 247.500 $ 6.000
$16.000 $ 228.000 $9.000
$ 6.000 $ 60.000 $6.000

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

e La gorra puede ser fabricada con el bordado de la imagan del Mercado

Agroecoldgico. Por lo que es esto tiene un costo de $ 12.000 por una

unidad.

e El descuento que se realiza para el delantal al por mayor es del 5 %
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EMPAQUE

Tabla 43 Costos empaque

Material Medidas Valor unitario Medidas Valor total
unitaria totales 50 und.
Shetil 1x1,50m $ 8.500 25x1,50m $ 325.000
Hilo 70/2 10m $ 2.000 500 m $ 8.000
Botén N° 3 por $ 200 N° 150 $ 27.000
bolso

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

e La medida del shetil suele variar, dependiendo de la tela que reciban los

negocios de tela.

e El metro del shetil al por mayor queda de $6.500

Tabla 44 Costos stand

STAND

14 x 3cm 2 $ 30.000 $60.000
Atura: 5 mt
1 $ 40.000 $ 40.000
2 mt 2 $ 2.500 $ 5.000
1mt 1 $ 3.500 $ 3.500
5/16 18 $ 700 $9.000
25x23x23 4 $ 7.000 $24.000
cm
50 x 35 1 $ 15. 000 $ 15. 000
1,20 x 1, 80 1 $13.500 $13.500
cm
1,00 x 1,80 1 $14.700 $14.700
cm

Fuente: Sthefanny Rivera Forero
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8.8 VIABILIDAD COMERCIAL

Para el empaque se ha propuesto en una primera instancia como un proceso
manual, en el cudl brinda a las personas del comun un trabajo; permite el
desarrollo de procesos que solo puede hacer una persona y no necesariamente
una maquina, incremento y apoyando asi las habilidades manuales. Cabe
mencionar que estos procesos incrementan al empaque un valor y aporte
cultural, convirtiéndose asi en un sello propio y diferenciador en el mercado.

El empaque es un producto versatil ya que a largo plazo puede producirse a
nivel industrial con el fin de reducir los costos en la elaboracién y obtencion del

mismo pero sin perder el aporte artesanal y cultural.

De igual manera, esta iniciativa puede llegar a tener alianzas y apoyo por parte
del ministerio de turismo y de la gobernacion de Pereira tanto en el desarrollo

de los productos como el la publicidad del Mercado agroecolégico de la Florida.

Por otro lado el empaque a pesar de ser pensado para un contexto en
especifico, puede ser implementado en diferentes mercados y supermercados
elevando los productos artesanales y ecolégicos, por ende potenciando el
desarrollo de productos diferenciados y amigables con el medio ambiente.

8.9 COMPROBACION

A continuacion se presentara los prototipos reales y funcionales de los disefios

propuestos. llustracion 58 Penddn y tarjetas de presentacion

Fuente: Sthefanny Rivera Forero
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llustracion 60 Stand llustracién 59 Empaque secundario

Fuente: Sthefanny Rivera Forero Fuente: Sthefanny Rivera Forero

llustracion 61 Aplicacién imagen

Fuente: Sthefanny Rivera Forero
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8.9.1 PARALELO DE VENTAJAS

llustracion 62 Paralelo publicidad

Agroecolégico
Del Otun

MERCADO

AGROECOLOGICO

|| Animate a comparti
b | yfortalecer nuestra
cultura Andina.

Come sano, vive felix!

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

La publicidad que da en el
momento el Mercado
Agroecologico no se enlaza entre
si, pues son disefios separados
unos de otros, no crea una
recordacion al usuario y muestra
falta de identidad. A su vez se
limita a un flayer en fisico y a

publicidad en redes.

La publicidad tiene el fin de
fortalecer el Mercado
Agroecologico, por esto se
propone el disefio de un logo que
identifique  este  proyecto; vy
mediante el disefio de tarjetas de
contacto, un pendon y las
aplicaciones en redes sociales

que afiance su imagen.
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llustracion 63 Paralelo stand

PROPUESTA

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

El stand utilizado para el Mercado
Agroecologico es sencillo, mesas de
plastico con manteles ubicadas
debajo de carpas por si el clima no
estd a su favor. Cada quien con la
diversidad de productos decora su
mesa. Esto hace que visualmente se
vea desorganizado. A su vez, sigue
faltando la creacion de una imagen

del proyecto a los clientes.

La propuesta para el stand es
innovadora, su tamafio es pequefo y
acorde a una persona, de esta
manera se

distribuye mejor la

cantidad de  participantes  del

mercado.

Tiene su propio techo para evitar el
sol y la lluvia. Aparte de la mesa de
apoyo que esta en la superficie, estan
incluidas dos canastas a los laterales
gue proporciona mas espacio para

alojar los alimentos y productos.

Ademas de esto, su estética es
agradable a la vista y se mantiene
una uniformidad entre todos los

emprendedores.
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llustracién 64 Identidad

IDENTIDAD

PROPUESTA

MERCADO

{ A(:HO[(O[OGKU

f

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

Para la fortalecer la identidad tanto de los emprendedores como del Mercado
Agroecoldgico, se ha desarrollado una propuesta que ademas del stand, se
incluye un uniforme que consta de una camiseta, un delantal y una gorra, todos
con el logo del Mercado. Los colores son basicos y claros, lo que permite a los

clientes ver a los emprendedores de una manera organizada y pulcra.

llustracion 65 Empague Mercado Agroecolégico

PROPUESTA

Fuente: Sthefanny Rivera Forero

e En el proyecto se plantea un empaque secundario, pues de esta manera
se le da la facilidad al cliente para que todos los productos que adquiera

puedan ir en un mismo lugar.
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e El empaque es confortable y seguro para llevar varios productos, es

reutilizable y facil de llevar.
e Esto, es complementario a la imagen e identidad del Mercado

Agroecolégico, pues uno de los objetivos de este proyecto es lograr

posicionarlo.
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CONCLUSIONES

El disefio se vuelve un recurso indespensable para la identifiacion y la

propagacion de algun tema, aspecto, proyecto que se requiera resaltar.

Es necesario apoyar y practicar las iniciativas que se dan en respuesta a

la buena relacién con el medio ambiente.

El disefiador industrial debe disefiar en pro al medio ambiente y a la

sociedad.

Al desarrollar los items propuesto en el proyecto, se pudo evidenciar que
si se logra generar y fortalecer la recordacion del Mercado

Agroecologico en las personas que pudieron observar los resultados.
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