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Resumen

Las letras plasmadas en este papel, cuya funcidén
sintetiza cada uno de los hallazgos encontrados durante el
tiempo de practica del estudiante Miguel Alfonso Rodriguez
Cristancho; corresponden también a un fuerte rastreo
periodistico y comercial en la ciudad de Pereira: lugar donde
se gestd el proyecto empresarial de comunicaciones denominado

revista LA URBANA.

Medio que nace no sélo con el fin de ser una nueva
alternativa empresarial y de masificacién de imégenes
corporativas, sino de brindarle también a la ciudad una forma
distinta de ver el periodismo a través de la historias, de la

cultura, de los relatos y de las mismas costumbres.

Palabras Claves: Hallazgos, rastreo, periodistico, comercial,
Pereira, proyecto empresarial, comunicaciones, revista la

urbana, medio, historia, cultura, relatos, costumbres.
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Abstract

The letters included in this paper, each of which
summarizes the findings during the practice of student Miguel
Alfonso Rodriguez Cristancho; are also tracking a strong
journalistic and business in the city of Pereira: where the
project was conceived business Communications magazine called

Urbana.

Means that not only was born to be a new alternative for
business and corporate mass, but also give the city a
different way of seeing journalism through history, culture

and stories of the same customs.

Keywords: Finding, tracking, journalistic, commercial,
Pereira, business plan, communications, urban magazine,

environment, history, culture, stories, customs.
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Introduccién

Luego de una temporada extensa y llena de trabajo nace
en la ciudad de Pereira como medio alternativo y vindicador
de culturas, tradiciones y de memoria colectiva; una revista
netamente periodistica llamada LA URBANA. Pese a su corta
trayectoria en una ciudad poco comprensible con sus artistas
y su propia memoria; LA URBANA no ha dejado de reiterarle a
todos los conciudadanos la necesidad de resignificar la
historia: esa que conlleva principios, tradiciones, jergas,
costumbres, personajes emblematicos, lugares invisibles,
acontecimientos histéricos, politicos y cotidianos. Y qué
otra mejor forma de hacerlo sino es a través de las palabras,
de la rima, de la prosa, y por qué no, de la crdénica y el

reportaje escrito.

Basta con observar alguno de sus escritos para darse
cuenta del compromiso periodistico que ésta engendra,
promueve y quiere proyectar no s6lo a nivel departamental,
sino, también en todo el territorio nacional con ayuda de los

medios digitales como la Internet y los grupos virtuales.

Asi que en este informe el lector podréd acerse conocedor
de todo el proceso que lleva la revista hasta el momento; y
por supuesto conocer un poco de sus inicios: cémo surge la
idea, en qué momento, cémo empieza, cémo se masifica, cual
era la necesidad. También podrad conocer sus objetivos, su eje

tematico o principal y su verdadera razdén de ser.
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De este modo, la intervencién que se cumplidé durante
estos seis primeros meses del 2009 radicé basicamente en un
plan de accién que direcciondé la revista en sus tematicas;
con el fin de fortalecer su prioridad, que es este caso, es
su contenido. Y por supuesto para ser los pioneros en ejercer

lo que aun la teoria desconoce: periodismo alternativo.

Finalmente lo que el practicante pretendidé con este
trabajo fue reivindicar por asi decirlo una memoria colectiva
para que sus habitantes pudieran recordar su ciudad y su
historia a través de un medio impreso que narraréa
periodisticamente y literalmente un recuerdo para la

posteridad.
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1. TACTICAS Y ESTRATEGIAS PARA LA PRODUCCION PERIODISTICA Y

COMERCIAL DE LA REVISTA LA URBANA.

El proyecto empresarial de la revista LA URBANA consta
de 14 estudiantes de comunicacidén social- periodismo el cual
uno de ellos esta haciendo su préactica profesional. A

continuacién un grafico donde se muestra su organizacidén y su
forma de operar.
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1.1 Antecedentes

-Para la construccién ideoldgica de la revista se realizd una
investigacién al entorno local y nacional con el fin de
buscar cudl podria ser el nuevo aporte de LA URBANA a la

regioén.
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-Se encontrdé que varias revistas regionales no tienen un
cubrimiento periodistico, desde la crénica, el reportaje, el
cuento y otros géneros periodisticos que narre la historia y
actualidad de la cuidad, siendo LA URBANA la primera en este

ambito.

-En ciudades importantes como Cali y Bogotd existen
revistas que tienden a relacionarse con LA URBANA en cuanto a
contenido, aunque éstas son producciones de Universidades y
tienen limitaciones muy estrictas en cuanto a los textos al
hablar de el espacio y los caracteres utilizados. LA URBANA
buscé mads libertad en este sentido pues quiere abrir la
participacién sin cortar los contenidos y buscando escritores

interesados de diferentes generaciones.

1.2 Quiénes son la Revista La Urbana

La REVISTA LA URBANA es un proyecto periodistico que se
demarca dentro de la llamada comunicacidén alternativa y que
cuenta con un sentido de informacién y construccidén de
opinidén independiente de los medios masivos de comunicacidn;
siendo un trabajo continuo de 14 Jévenes Emprendedores que

aplican los conocimientos adquiridos en la academia (UCPR).

La revista busca, por medio del periodismo de rigor,
comprender a la ciudad, rescatando su historia y narrando su
actualidad en cuanto a los espacios, lenguajes y personajes;
manejando un estilo alternativo y literario con el cual se
pretende entretener y fomentar la identidad perdida en las

Gltimas generaciones en el eje cafetero.
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Es la primera revista en la Regidén que promueve lo
social y lo humano por medio de talleres educativos y ladicos

con la comunidad menos favorecida.

La REVISTA LA URBANA es un proyecto que inicid a
mediados de mayo de 2008 cuando tres de sus integrantes
(Director, Sub-Director y Fotografia) buscaban una forma de
pensar la ciudad por medio de la comunicacidén y el
periodismo. Asi se dio el primer paso para convertir en
realidad el anhelo de tener una revista de periodismo
literario que propusiera a la ciudad y sus manifestaciones

como tema central.

Se buscé entonces un nombre iddéneo para la revista y se
llegé a la conclusidén de que con LA URBANA el lector a futuro
podia distinguir la temdtica a tratar dentro de la revista.
Ademéds, con la construccién de seis secciones poco
convencionales: El Pa ,Ralla-2, Ser H, Otro Cuento, Luna y
Mera Lengua, el proyecto en cuanto a concepto se resolvid ya
que se buscaba no enfatizar en las limitaciones de géneros
pero si en la creatividad y la relacidén humana, desde el

autor y el lector, con la regidn.

El 2 de diciembre la revista LA URBANA sacd sus primeros
mil ejemplares del nuimero 00 y realizdé su lanzamiento en el
Teatro Comfamiliar Risaralda, con una aceptacién inmediata en
las universidades de la ciudad y por gran parte de los

pereiranos.

La revista hasta el momento lleva dos ediciones la 00 y
la 0l1. En el momento la revista piensa en la realizacidn de

su edicién impresa ntmero 02, mientras en la pagina web,
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www.revistalaurbana.com, se encuentra en exhibicién 1la

edicién nGmero 04.

La revista LA URBANA tiene una publicacidén bimestral y
tiene un tiraje de 1.000 revistas; ademds cuenta con una
circulacidén amplia, llegando a lugares como al estado de la
Florida (USA), Madrid y Barcelona (Espaha) y algunas partes
de Latinoamérica. Ademas su sitio web, en menos de cuatro
meses, cuenta con mads de 5.000 visitas, consolidando asi a la

revista como una publicacidén de aceptacidén entre la personas.

1.3 Secciones

A continuacidén el nombre de las secciones que componen

la revista LA URBANA con sus respectivos significados.

el Pa“

El “Pa” nos recuerda a los latinos que andan por ahi en
algunos lugares del mundo, y que se quedan en algunos lugares
esperando que hay “Pa” hacer.

Ademés el “Pa” es muy sonoro, o sino mirele las comillas, el
P4 es “mero” movimiento, o sea vida.

Por eso si no tenés nada “Pa” hacer, nada que encontrar,
pues aqui te dgqueremos, pues lo que te vamos a mostrar es
apenas “Pa” por las mahanas, *“Pa” por las tardes, “Pa” por
las noches, “Pa” que la pases bien , con quien quieras, como
sea.

El “Pa” es que hay *“Pa” hacer, 1lo que resulte, hasta
leerse un libro, o escuchar una cancién. Ahh, y “entiendan”,

tampoco es que necesiten mucho dinero “Pa” lo dque pueden
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hacer, por eso “relajaditos”

Ralla-2

Estds solo, en un cuarto de los de abajo, un soétano.
Estds desnudo, sélo tienes un papel y algo para escribir. Hay
frio, lloras pero es por que lo sientes, por que te encargas

de darle vida a lo que no tiene.

Este lugar es literario; para todos 1los dque tejen
historias con hilos de letras, para los que fabrican suéteres
que buscan cubrir tanto frio. Cuando se crean mundos, cuando
se crean personajes, y al fin todo no es creacién, hay
revolucidén y es contra el momento, contra las circunstancias,
contra las mentiras y verdades. Ralla-2 es una forma

artistica y sutil de decir aqui estamos.

Ser-h

Encontrarte contigo o con los deméds, tu visién desde una
acera, la que queda al frente de lo que estd pasando; es como
ver a aquél otro que estd en el suelo, o quizads al que ande
por las estrellas, y tG qué dices. Te preguntas, logras tomar
la rienda de lo que estds mirando, y te lleva a lo primero
que aparece detras de tus ojos.

La preocupacidén de este lugar es para todos, y llegamos aqui
cuando queremos mostrar una cara; por que tenemos algo para
decir, porque vivimos y observamos sucesos al igual que los

que andan en el limbo, todos somos de todo, “créanlas”.
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Luna

La noche en la ciudad, y la luna es roja, también se ve
desde 1la colina, también desde 1los tejados y desde la
terraza.. y alguien estd viéndola; ella los acompana y ellos
la miran, hablan con ella. Ella sélo escucha, es muda, pero
vive en su rojo intenso, planea los encuentros, su sombra
lleva las palabras mas intimas. El1 s6lo mirar la luna es
hablar con ella, es contarle lo que estéd pasando. La 1luna
estd roja, la han mirado mucho. Luna es el lugar romanticén.
Aqui estd la expresién de lo que guardas adentro, que viene
desde las entranas, las palabras para alguien gque las
inspira. Aqui puedes decir tantas cosas dque se quedaron,
aprovecha la luna, dale mas rojo, hazla mas intensa. Luna es
un amuleto, y la rezaron...Asl que dile a esa persona, lo que
tienes para decirle en un cuento o una historia, la luna se

encargard de leerla y llevarle el recado.

otro cuento

Otro cuento es lo que pasa en esta ciudad de forma
submarina, los personajes y sus formas de moverse, la
construccién de las expresiones que muchas veces no se
perciben. Aqui, es para que la presencia de aquellos circulos
de smog que necesitan salir y esfumarse, nos muestren de lo
que estan hechos, quitar tanto gris, tanto mismo olor y tanta
nubosidad. Este lugar estard abierto a todas esas ocurrencias
y acciones que podemos encontrar en las calles, en las plazas
o hasta en 1los garajes, esas dque manchan de una forma

“clasuda” el uniforme de la ciudad habitual.
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mera lengua

La lengua de la calle, la de todos, lo que decimos
cuando no estamos atados, cuando 1la lengua habla sola,
envuelve las palabras...los de los libros le dice jerga a las
palabras que la lengua agarra, que suelta con regularidad y
mucha constancia.

Este lugar es un peatonal. La gente habla, la gente dice, la
gente se conoce y se comprende, porque han caminado...dicen
las palabras, y su significado no es el oficial, y por ello
puede que sea mads grato, porque es el amor, el mundo y la
vida misma que se mueve y no para, un misterio y creacién.

meRa LenGua es terminologia ¢éserd que a esto se le puede

llamar asi?

1.4 Valores y creencias

Revista LA URBANA no sigue al pie de la letra lo que ha
marcado toda una generacidén apatica, esa que nos ha obligado
sobre que escribir y cémo escribir. En ese sentido los
periodistas de la revista LA URBANA nunca se veran
condicionados y mucho menos obligados para escribir,
simplemente estdn en la obligacién y el compromiso con la
sociedad de contarles las historias tal y cual éstas suceden,

pero con la 6ptica urbana que nos caracteriza.
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Las personas que escriban para la revista LA URBANA, seran
personas con la necesidad de debatir la ciudad, de hacer
visibles las problematicas de la misma y de revivir las

historias que reposan ocultas en algGn lugar de la urbe.

Los socios y/o duenos de la revista LA URBANA ademads de
profesionales de la comunicacidén seran personas comprometidas
con la verdad. Cada uno desde su lugar de trabajo gestara
proyecto literario, periodistico del que se alimentaran todos

los lectores.
Misién

LA URBANA es una revista de periodismo que busca una
interpretacidén alterna de la ciudad desde diversas miradas a
la historia y 1la actualidad, basadndose en wuna narracién
entretenida e interesante y promoviendo nuevos estilos sin
dejar a un lado el rigor y la ética. LA URBANA busca generar
impacto en la comunidad a través de unos planes de trabajo
que buscan capacitar a las personas en el tema de la opinidn

puiblica.

Visién

Para el 2011, 1la Revista LA URBANA busca tener una
solidez financiera y reconocimiento total en el mercado de la
regién, por medio de un talento humano idéneo y generando un

impacto social en la comunidad.
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2. DIAGNOSTICO O IDENTIFICACION DE NECESIDADES

Estrategias de Comunicacién:

Las estrategias de comunicacién estaran encaminadas al
planteamiento y desarrollo de actividades enfocadas en el
marketing, la publicidad vy las relaciones publicas, las
cuales estaradan en funcién del logro de los objetivos

propuestos.

Lo cual nos permite crear un vinculo con nuestros
clientes (organizaciones) con su entorno cultural y social;
aprovechando todos los medios masivos e impersonales para dar
a conocer la Revista al pablico 1local, nacional e
internacional, 1ligando asi nuestra empresa a companias

regionales de importancia.

Acciones en la compaiiia

eDifusidn.

*Resena histérica.

eDiseno de Brochure o portafolio de servicios.

eCrear unidad en la imagen corporativa.

*Realizacién de video institucional para publico externo.
eDiseno de campahas estratégicas.

eEdicidén de manuales y reglamentos.
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Tacticas
- Base de datos de Periodistas.

- Actividades y eventos para involucrar a los periodistas con

la empresa.
-Récord de prensa o FREE PRESS.

-Desarrollar Actividades con el targget de la Revista

3. CONTEXTO DE LA EMPRESA DENTRO DE LA REGION.

La REVISTA LA URBANA es un proyecto que inicid a
mediados de mayo de 2008 cuando tres de sus integrantes
(Director, Sub-Director y Fotografia) buscaban una forma de
pensar la ciudad por medio de la comunicacidén y el
periodismo. Asi se dio el primer paso para convertir en
realidad el anhelo de tener una revista de periodismo
literario que propusiera a la ciudad y sus manifestaciones

como tema central.

Se buscé entonces un nombre iddéneo para la revista y se
llegé a la conclusidén de que con LA URBANA el lector a futuro
podia distinguir la temdtica a tratar dentro de la revista.
Ademéds, con la construccién de seis secciones poco
convencionales: E1 Pa , Ralla-2, Ser H, Otro Cuento y Luna y
Mera Lengua, el proyecto en cuanto a concepto se resolvid ya
que se buscaba no enfatizar en las limitaciones de géneros
pero si en la creatividad y la relacidén humana, desde el

autor y el lector, con la regidn.
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Ya en junio del mismo ano, y con un integrante mas (Jefe de
redaccidén), se dio el primer paso al obtener el dominio de la
revista versién Web y se realizdé una prueba piloto de una

primera edicién.

Luego, en agosto, esa prueba piloto se disendé para la
revista impresa y se unidé al equipo de produccidén alguien que
realizara los videos de promocidén de la revista (Director de
video). De esta manera LA URBANA tuvo una primera
presentacién en la UCPR en la cual se dio a conocer su video
comercial, el sitio web y el formato impreso que surgidé como
ejemplo. La segunda presentacién fue una invitacidén realizada
por el colectivo Polifonia para realizar una exposicidén en la
Universidad Tecnoldgica de Pereira en la cual los integrantes
de LA URBANA discutieron con otras publicaciones regionales

de comics y literatura.

Asi, en noviembre ya se tenia un bosquejo de cédmo seria
el nimero 00 de la revista y se empezd una campana
publicitaria en las calles de la ciudad; ademéas de la
vinculacidén al equipo de trabajo de el departamento

comercial, el cual se encargdé de buscar las pautas.

Fue el 2 de diciembre que LA URBANA sacd sus primeros
mil ejemplares del ntmero 00 y realizé su lanzamiento en el
Teatro Confamiliar Risaralda, con una aceptacidén inmediata

por parte de los pereiranos.

Ahora, en el 2009, en febrero, LA URBANA estd en su
edicién ntamero 01, su segunda publicacidén, y cuenta con un
equipo de 13 personas que se dividen entre la direccidén, sub-
direccidén, departamento creativo, departamento de redacciédn,
departamento comercial y departamento de mercadeo. Cuenta con

un nuevo diseno en el impreso y tiene un renombre en la
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ciudad de Pereira como también ha sido conocida a nivel
nacional por medio de la WEB, concretando contactos en
diferentes puntos del pais y siendo invitada LA REVISTA a

varios proyectos periodisticos y culturales.

4. AREA DE INTERVENCION

Ahora bien, como practicante en el area de medios
graficos (impresos) son basicamente varias las tareas que
debo cumplir: en primera instancia no puedo olvidar mi papel
como fundador y director de la revista, lo que quiere decir,
que de mi depende el rumbo que tome ésta. Por eso, una de mis
prioridades es tener muy claro los propdsitos y las metas
por cumplir. Pero esta labor no quiere decir que no ejerza
otras funciones como escribir para la revista; de hecho, soy
encargado de redactar el editorial para las ediciones y
también me encargaré de algunas crénicas que saldréan

posteriormente.

5. OBJETIVO GENERAL

. Dar a conocer en gran parte de la ciudad el ejercicio
periodistico que estd haciendo la revista LA URBANA
narrando a través de géneros como la crdnica y el
reportaje las historias que se encuentran en ella,
priorizando en temas que puedan resignificarla y asi

mismo darla a conocer.
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5.1 Objetivos Especificos:

* Buscar historias de personajes y lugares (olvidados) que
fueron importantes en la ciudad; escribir nuevamente de
ellos para resignificar acontecimientos que marcaron la

historia de Pereira.

* Rastrear minuciosamente historias urbanas (de la calle)
que puedan ser muestra para toda la ciudad de 1lo
multifacética que es y la diversidad de cosas y

elementos que la rodean.

* Crear vinculos afectivos con los periodistas y medios
masivos de comunicacidén para lograr presencia en ellos y
asi darnos a conocer promover la participacién directa

con las comunidades.
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6. PLAN DE ACCION DE LA REVISTA LA URBANA

Propuesta de comunicaciones para el posicionamiento,

difusidén y la importancia que representa el pautar en

revista LA URBANA.

ESTRATEGIA

ACTIVIDAD

PRODUCTO

FECHA

Fomentar afecto
e identidad en
el area
metropolitana y
en los grupos
estudiantiles
para que narren
sus historias y
su ciudad.

Hacer
conferencias en
institutos,
colegios y
universidades
dando a conocer
el propdésito de
la revista y a
la vez
incentivando al
personal a

Recoger todo el
material
adquirido a
través de las
visitas, y
también el
material que
haya llegado al
correo
electrdénico de
la revista para

narrar a través | luego
de la utilizarlo en
escritura. préximas
publicaciones.
Recurrir a los | Generar Hacer un contacto

medios masivos
de comunicacidn
para divulgar y
dar a conocer
el proyecto.

convenios con
los medios de
comunicacién de
la ciudad
inicialmente
para hacerle
publicidad a la
revista.

directo que pueda
facilitarnos el
contacto directo
con nuestro
piblico objetivo
por los
siguientes
medios:

la

la
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Televisidn: ser
invitados en
diferentes
programas de
los canales de
la ciudad con
Telecafé y
Canal UNE

Realizar un
Media Tour
(visita a los
medios).

Radio:
Comunicar a
través de la
emisora
Cultural de
Pereira a todo
el eje cafetero
de la
existencia de
LA URBANA y de
su propdbésito
periodistico.

Prensa: Buscar
en el periddico
LA TARDE O EL
DIARIO DEL OTUN
una nota que
nos pueda
ayudar con la
masificacién.
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Concientizar a
la opiniédén
publica de la
responsabilidad
existente en 1la
recuperacidén de
la memoria de
la ciudad.

Hacer participe
a las grandes
empresas en el
apoyo a la
revista en ese
objetivo
planteado.

Pensando en un
medio méas
universal como
lo es la pagina
web de la
revista,
fomentar a
través de ella.

Ir a las
empresas
interesadas a
presentarles
las estrategia
de mercadeo que
la revista
tiene y a los
piblicos al
cual estéa
llegando.

Publicar en la
pagina web
periédicamente
articulos que
reflejen lo
importante que
es volver a
recuperar la
memoria.

Elaborar un
interactivo
(presentaciodn)
en Flash lo més
atractiva
posible que
pueda vincular
todo el trabajo
escrito que la
revista ha
hecho.
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Hacer sentir y
documentar el

Una propuesta
qgue insentive a

Talleres que
cumplan con la

interés de las | las empresas responsabilidad
Empresas en la para que pauten | social.
blisqueda de las | en una revista
historias de que le apuesta
cada rincén de | fuertemente al
nuestra periodismo y a
identidad en el | la
area responsabilidad
metropolitana. social que

éstas

necesitan.
Crear Publicar por Personalizar
propuestas de estos medios estos espacios
comunicacién los comunicados | virtuales y
alternativas que la revista | hacerlos mas
como: La constantemente | atractivos
Internet, realiza. fisicamente
Blogs, para los
Facebook. usuarios.
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7 . CONCLUSIONES

Agradecido ante todo con el programa de Comunicacién
Social-Periodismo y el departamento de practicas
profesionales de la Universidad Catdélica Popular del
Risaralda, por permitirme realizar las tareas especificas
como practicante profesional en mi propia empresa; labor en
la cual he podido experimentar el perfil de periodista con
que siempre me he identificado: cronista y contador de

historias.

Asi que, puedo decir que la experiencia vivida como
practicante en estos seis meses en revista LA URBANA me

ayudaron basicamente para dos cosas muy importante.

Primera: Me ayudaron a tener una visidén de ciudad mas
holistica y también descubrir la verdadera necesidad de un
medio alterno que pueda encargarse de narrar a una ciudad
escondida e imaginada a veces de manera incorrecta. Y la
segunda: La oportunidad de hacer algo por el entorno en que
vivo y por la empresa de comunicaciones que he fundado con la
compania de personas avidas y elocuentes en la labor

periodistica.

Bueno, agradecido también por la oportunidad que me
dieron al asignarme otro tutor, digamos que extra, para las
observaciones y el direccionamiento empresarial que ha sido

muy pertinente para la revista y el aprendizaje personal.

Tampoco puedo olvidar lo contento que quedo con el
tiempo laborado en mi propia empresa, que decididé legalizarse
y tener un punto de encuentro (oficina) gracias a al
confianza que el programa deposité en mi caracter empresarial

y periodistico, con ello decido emprender una de las locuras
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mads cuerdas de mi vida que conllevan a enfrentarme al mundo

empresarial desde la comunicacién social y el periodismo.

8. RECOMENDACIONES

A la Universidad

Desde mi punto de vista lo Gnico que puedo recomendarles
es que sigan apoyando los proyectos empresariales de dos
formas: Una es que les permitan a los estudiantes que tienen
sus organizaciones legalizadas hacer su préactica ahi, como en
mi caso. Y la otra es que les permitan hacer la practica a
otros estudiantes para que esos proyectos empresariales

puedan fortalecerse.

A la Empresa

Tendria que agradecerle por motivarme todos los dias a

emprender cosas nuevas y diferentes por supuesto.
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9. REFLEXION ACADEMICO — PRACTICA

Volviendo a narrar en la ciudad perdida

Si usted sacara tiempo de su apretada agenda un dia
cualquiera y repasara la historia del periodismo escrito,
sin duda, podra& percatarse de dos cosas importantes. Una, lo
esencial que ha sido desde siempre el transfondo de la
palabra “narrar”. Y la otra, es la inimaginable metamorfosis,
por decirlo asi, que ha tenido la narracidén en la prensa

escrita.

Pero vamos por partes. Me han pedido desarrollar en una
serie de palabras incalculables una opinién cuya finalidad u
argumentacidén esté basada desde la teoria, desde los libros;
es decir, que en otras palabras mas normales, estén
sustentadas desde algin personaje famoso y creible para la
academia, porque de no serlo asi, estaria peligrando no sdélo
mi credibilidad, sino también, mi grado como periodista

profesional.

Quiero contarle que el oficio periodistico no es algo
“tan sencillo” como dice el vecino de mi casa, que a duras
penas ha cogido un libro en su vida. Pero a veces quisiera
estar tan equivocado como este sujeto para dejar de abrir el
word de mi computadora y no tener que cerrarlo a los minutos
por aquello de no saber qué escribir en esa hoja bacia. Asi
que el oficio periodistico también tiene su complejidad. Es
una labor que nace basicamente de algo que no cualquiera
podria hacerlo: narrar historias. Historias que han sido
contadas por si no lo sabia, a través de uno de los géneros

mads antiguos utilizados en la prensa escrita; la crdénica. Por
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ejemplo, cronistas como Daniel Defoe, Charles Dickens, Edgar
Allan Poe, Ernest Hemingway, Balzac y Proust, son la muestra
mads cercana al periodismo narrativo ingles, norteamericano y
frances. De modo que son sus textos periodisticos los que han
mostrado la importancia de contar la realidad a través de
una narrativa a la cual no se le escapd ni el mas minimo
detalle. Cuenta Juan José Hoyos que estos grandes narradores
cuando escribieron relatos de corte literario o periodistico
demostraron que “la realidad no nos pasa delante de los ojos
como una naturaleza muerta, sino como un relato, en el que
hay didlogos, enfermedades, amores, ademds de estadisticas y

discursos”.

Si usted pues, es un buen lector y le gusta pagar sus
1.200 pesitos bien sea por alguno de los dos periddicos
locales, llamese, El Diario del OtGn, o peridédico LA TERDE
podréd darse cuenta gque lo dicho anteriormente del verbo
“narrar” en ninguno de estos dos ubérrimos ni la sombra ha
quedado. Si bien lo dijo una vez Lucia Correa, hija del
hombre que inicidé el periodismo en la ciudad de Pereira (don
Emilio Corre) por alld en el ano de 1929 “Los medios de ahora
lo que hace es llamar la atencidén no mas. Se ha perdido el
verdadero hecho noticioso, las bellas palabras que debe tener
la narracidén periodistica. Es mds, el periodismo de ahora es
tan vergonzoso, que hasta lo escriben con mala ortografia”.
Lo dice Lucia, quien no es ninguna aparecida en el campo

periodistico.

Pero dejemos que Lucia siga haciendo su critica
constructiva a los medios locales a su manera. Al fin y al
cabo, ella es una mujer reconocida y respetada que se ha
ganado la autoridad y por eso la respetan. Pero yo, que

apenas soy un principiante, desempleaducho que no vale un
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peso, mejor me quedo callado. No vaya a ser que las
directivas del peridédico LA TARDE o EL DIARIO se enteren que
estoy hablando mal. Ahi si se arruinaria mi carrera de

periodista por lo menos en esta ciudad.

Pero que carajos. Esto ha sido lo que me han ensenado, y
ademds se supone que es lo que debo hacer en este escrito. En
fin. Si quisiera dar una mirada al respecto con base al
criterio periodistico que he adquirido durante cinco anos de

experiencia dentro de esta querida academia.

Pereira ha sido una ciudad que también ha tenido una
trayectoria periodistica desde comienzos del siglo XX.
Personajes como Emilio Correa y Rafael Cano, periodistas y
fundadores de los dos peridédicos mas importantes que
existieron a mediados del siglo XX, han sido la muestra de la
pasién al oficio y la muestra méds cercana de la importancia
de un medio de comunicacidén en una ciudad medianamente
pequena. No podriamos decir que esos medios hacian todo lo
que los medios actuales de la ciudad necesitan, claro que no.
Pero si pueden ser un ejemplo del abordaje periodistico y la
capacidad de confrontacién de fuentes para desarrollar la
noticia. Es decir: suceso del cual no se tuvieran las fuentes
suficientes, veridicas y confirmadas; se omitia y no se
publicaba. Cosa de la cual en los medios actuales parece no
hacerse. Por ejemplo en algunas ediciones de la prensa local
cualquiera que le haga un seguimiento diario, notaré en
ocasiones la falta del olfato periodistico, es decir. A
veces, y por semanas, no vemos notas diferentes a la del
taxista que asesinaron por robarles sesenta mil pesos. Que
la familia de fulanito se intoxicdé. Que el perro de tal
vereda nacidé con cinco patas. Que el presidente dijo tal

cosa en el consejo comunal. Que Victor Manuel Tamayo estuvo
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en el municipio de Apia y destindé del presupuesto
departamental tanto dinero para zonas vulnerables. Es decir,
a veces parece notarse la falta de buenos periodistas en los
medios locales. Y lo peor: la verificacién de fuentes y de
datos; extrana situacidén que se viene presentando por el

fenémeno de la inmediatez.

Otra cuestidén que se puede observar no sélo en estos dos
medios mencionados anteriormente, es la falta de alternativas
gque puedan narra de otra manera lo que sucede en el entorno
de la ciudad de Pereira. Es la falta de aquella concepcidn
integradora que propuso E.B Taylor como el punto de partida a
una convergencia de identidad cuando hablaba de la cultura
como “conjunto complejo que incluye conocimiento, creencias,
arte, moral, ley, costumbres y otras capacidades y habitos
adquiridos por el hombre como miembro de una sociedad”.' Es
decir, expresiones como las que nos define Taylor son

carentes en los pocos medios que tiene esta ciudad.

Ya ni los periodistas de esta ciudad tienen la
oportunidad de hacer un poco de periodismo cultural; épero
qué es periodismo cultural? Jorge B Ribera define lo
siguiente: “El llamado ‘periodismo cultural’ se ajusto a lo
largo de su desarrollo histdérico a dos concepciones basicas
de la cultura: la concepcidén ilustrada que restringia el
campo a las producciones selectivas de las ‘bellas letras’ y
las ‘bellas artes’, y la que —sobre todo a partir de la
expansién de las perspectivas de la antropologia cultural- lo

ampliaba hasta convertirlo en una muestra mas abarcativa e

! cita hecha por Jorge B. Rivera en su libro “El periodismo cultura”. P&g. 16



Técticas y Estrategias para la produccién periodistica y comercialde la revista La Urbana

integradora”’. Se han visto y leido algunas propuestas

parecidas, pero no se han podido ejecutar a cabalidad.

Por ahora le voy a seguir contando lo siguiente amigo
lector: Con la invencién del telégrafo y la aparicidén de las
primeras agencias internacionales de noticias, en el
periodismo se introdujo un nuevo formato o estilo que fue
desplazando a la narracidén y a la argumentacidén como
herramienta del oficio. Este otro estilo se basaba en la
economia del lenguaje, la omisidén de todo detalle secundario
y cambiando el formato habitual en forma inversa ‘los hechos
principales al comienzo y los hechos secundarios al final’.
Asi pues, “con el paso del tiempo, esta clase de relato
recibidé el nombre de noticia y se impuso en las redacciones
de la mayoria de los peridédicos del planeta a fines del siglo

XIX y a comienzos del XX"°.

Bien, retomando un poco mads del termino mencionado
anteriormente, Juan José Hoyos cuenta en su libro
“Escribiendo historias” lo siguiente: “Los narratdélogos
explican que la narracidén escena por escena tiene el
privilegio de contarnos las historias de un modo muy parecido
al que los hombres usamos a diario para ver la realidad. La
escena nos muestra esa realidad. El1 resumen, en cambio, es
producto de una elaboracién que nos habla, y que nos dice

cosas de esa realidad”‘.

2 Jorge B. Rivera “El periodismo cultura”. Pag. 15

3 ESCRIBIENDO HISTORIAS. Juan José Hoyos. Cap. Volver a narrar. Pag. 35

¢ ESCRIBIENDO HISTORIAS. Juan José Hoyos. Cap. Dos modos de contar: el estilo informativo y
el estilo narrativo.
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Entonces pues, lo que quiero con todo esto es volverle a
recordar un poco acerca de algo que no es para nada nuevo ni
mucho menos invento mio. Es simplemente lo importante de
tener un medio que narre las historias de una ciudad, de sus
personajes, de sus lugares, de su tradicién, de su cultura,
sus tradiciones; un medio donde pueda quedar plasmada la
historia y la memoria de una ciudad entera. Historias que en
la posterioridad demarcaran unos hechos, unos
comportamientos, unos sentimientos, unas rutinas, un

pensamiento; historias que revelaran una ciudad narrada.

Claro, es entendible el afan que manejan las salas de
redaccién todo los dias mientras discuten la agenda
informativa y el abordaje que le harédn a las noticias; sin
dejar a un lado también los hechos que marcarédn el estallido
del dia que afin de cuentas tendréa que ser tan bien pensado
que pueda impactar y a la vez competir con sus medios
rivales. Que dicotomia tan irrisoria y tan inmoral en un
drea que se supone es la que estd formando miles de personas,

de generaciones enteras.

Llegar a comprender por lo menos hasta este punto, es
darse cuenta de la necesidad de otros medios alternos que nos
puedan contar otra realidad no inventada, no rebuscada, ni
mucho menos ficcionada. Es contar con un verdadero criterio
lo que sucede en esta ciudad a través de historias como las
que alguna vez relatd Ernest Hemingway, Charles Dickens, o
como las del famosisimo José Martil en el caso
latinoamericano, o porque no, como lo hace nuestro Nobel

Gabriel Garcia Marquez.

Es aqui pues, donde entra la revista LA URBANA como

medio alternativo queriéndole aportar a la ciudad una forma
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distinta de contar lo que sucede, de mostrarle al joven, al
adulto y a nuestros abuelos la importancia de ver e
interpretar la ciudad a través de un lenguaje escrito y
fotografico distinto al habitual, de analizar un contenido
que se encargue de narrar una ciudad desde su uniformidad vy
desde el otro lado de la moneda, desde un lugar y una Optica
caleidoscépica que solo quiera arrojar contenidos
emblematicos para marcar la diferencia y dar a conocer lo
multifacético e interesante puede ser el periodismo si se le

utiliza de todas las formas distintas a la oficial.

Es decir, 1lo que busca la revista LA URBANA en la
ciudad, es ponerla al frente de un espejo, mostréandole y
describiéndole cémo se ve, cémo se siente, cémo vive, cdémo
transita, cémo se comporta, cémo llora, cédmo interpreta, cdédmo

se enferma, cémo es que se describe asi misma.

De acuerdo a todo lo dicho y como practicante de este
medio, mi labor es y seguird siendo mientras Dios lo quiera
un vindicador vy un periodista que trabajard por una causa
tan bella y tan noble que no pasard de ser mas alla de un

inagotable contador de historias.
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