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INTRODUCCIÓN 
Este trabajo contempla los diferentes aspectos a tener en cuenta al realizar una 
exhibición urbana con un contexto en el cual se resaltan los aspectos más 
relevantes de la cultura Embera Chami. 

Siendo este el problema, se ha tomado la exhibición como un factor importante 
desde el punto de vista del diseño con el fin de mejorar la distribución de los 
diferentes artículos realizados por los Embera Chami como lo son las manillas y  
los collares que alto valor y significado tienen para ellos ya que representan un 
espejo cultural y autóctono de los indígenas Embera, inspirados por la naturaleza 
y por la importancia de  las mujeres para ellos. 

Este trabajo busca una mayor exaltación de cada uno de estos productos 
valorándolos más y con un nivel óptimo de detalles permitiendo así que cada 
producto expuesto en el sistema de exhibición propuesto logre una mayor 
emotividad y sobre todo generar una experiencia visual totalmente diferente de 
estos productos. Se trata de mejorar la calidad al momento de  transportar, 
exponer y admirar cada uno de los productos. 
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RESUMEN 
El cómo conceptos  elementales de merchandising aplicados a un prototipo de 
exhibición pueden hacer resaltar en un contexto cultural los productos artesanales 
de la cultura Embera Chami, conservando su identidad y permitiéndole realizar 
exhibiciones en ferias artesanales de manera práctica, permitiendo mayor uso del 
espacio, reduciendo el tiempo del montaje y capacidad de productos. 

Durante este proyecto se retoma y se analizan los diferentes diseños artesanales 
con el fin de establecer patrones que permitan realizar un exhibidor conceptual, y 
se realiza el estudio de los principios básicos de la tenso estructura con el fin de la 
creación de superficies en el espacio que antes no existían.  

Palabras claves: Diseño, Exhibición, Artesanía, Embera Chami, Resaltar, 
Identidad Cultural, Tenso estructura   

 

 

ABSTRACT 

The basic concepts of how merchandising applied to a prototype display can show 
in acultural context handicraft products Embera Chami culture, retaining their 
identity andallowing you to make craft fairs exhibitions in a practical way, allowing 
greater,  spaceand reducing mounting time and product capabilities. 
 
During this project is taken up and discussed the different 
designs handmade to establish patterns that allow for a conceptual display, and 
perform the study of the basic principles of the tense structure to the creation 
of surfaces in space none existed before 
 
Keywords: Design, Exhibition, Crafts, Embera Chami, Highlight, Cultural Identity, 
tense structure 
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1. DESCRIPCIÓN DEL PROBLEMA 
 

1.1 Descripción del área problemática: 
 

La Cultura Embera Chami es una comunidad indígena que se encuentra en gran 
parte del territorio nacional, es autóctono desde la época prehispánica y colonial. 
Su lucha desde la conquista española los llevó a refugiarse en la selva en donde 
ahí siguieron viviendo y formándose como comunidad, durante las últimas 
décadas su población ha venido disminuyendo así como su territorio debido a la 
destrucción de los suelos y el conflicto armado. El lugar en donde  habitan es en el  
alto río San Juan en los municipios de Pueblo Rico y Mistrató ubicados en el 
departamento de Risaralda. El segundo núcleo de población Chamí se encuentra 
en los ríos Garrapatas y Sanquininí, municipios de Dovio y Bolívar, departamento 
del Valle del Cauca y en el resguardo de Cristianía, municipios de Jardín y Andes 
en el departamento de Antioquia. También se encuentran asentamientos Chamí 
en los departamentos de Quindío, Caldas, el Valle del Cauca y en el Caquetá.   
Muchos grupos indígenas en la Ciudad de Pereira vive una situación de 
Marginalidad y de pérdida paulatina de su  identidad cultural, por ser 
desarraigados de sus tierras y sus costumbres.  

Según el Centro de Cooperación  Indígena (CECOIN) en el gobierno pasado no 
disminuyó el número de desplazados,  “en el 2006 la cifra ya asciende a 5.487 
personas; estos desplazamientos corresponden principalmente a casos ocurridos 
en los departamentos de Chocó, la Guajira, Nariño, Cauca  y el 
Huila”(Blanco,2006,p11). Razón por la cual migran  a ciudades, como Cali, Pasto, 
Pereira etc. buscando un mejor porvenir. En la ciudad de Pereira existen alrededor 
de (388) personas que residen en la ciudad y en los barrios Caimalito, la 
Carbonera, La Curva, Villa Santana y Esperanza Galicia 

Por lo tanto estos cambios en el entorno y la necesidad de subsistir 
económicamente  conllevan al deterioro de sus tradiciones, de manera que se ven 
obligados a regalar su valioso trabajo por un sustento básico. Como actividad 
económica elaboran diferentes accesorios como collares, aretes y pulseras con un 
alto contenido de significado cultural y saberes que son trasmitidos de generación 
a generación y por consiguiente se convierten en patrimonio cultural y étnico de 
nuestra región. 
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De igual manera vale la pena destacar que existen dignos representantes de esta 
cultura que siguen luchando porque estas raíces no se pierdan, como es el caso 
de algunos comerciantes que establecen sus puestos de trabajo en las calles de la 
ciudad de Pereira en andenes y en góndolas autorizadas por entidades locales, 
estos además de explotar sus conocimientos, aspiran a que su trabajo sea 
remunerado con  un precio justo y que estos artículos sean  apreciados por su 
contenido artesanal. Al momento de mostrar sus trabajos artesanales estos se ven 
opacados al no implementarse la presentación adecuada que resalte y caracterice  
su cultura, de manera que  la  informalidad de sus puestos de trabajo hace que 
estos se perciba de manera  desorganizada y no se tenga el suficiente 
reconocimiento.   

Para  exhibir sus productos los extienden sobre una tela y en pequeños 
rectángulos de madera  y en este sentido estos carecen de visibilidad, poca 
coherencia formal y comunicativa. (Foto No 1)  

 

 

Foto No 1	  
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1.2 Descripción del proceso de exhibición:  
 

• Exhibición en ferias: Exhibición en ferias: Las ferias artesanales 
generalmente son eventos que se realizan en espacios amplios y 
concurridos por los habitantes de la ciudad, especialmente en parques 
locales, plazas o grandes superficies.  
 
Generalmente la duración de estas ferias es alrededor de 15 a 20 días, en 
algunas ocasiones hay ferias especiales de duración de 4 días en las 
cuales son extra temporales y otras de hasta un mes. Esto varía también 
del precio del espacio de exposición  según la durabilidad de la misma 
entre $ 500.000 a $ 800.000, tamaño de la exhibición a menor tamaño, 
menor el costo. Y cuenta con energía y vigilancia las 24 horas en el lugar. 
 

Otro aspecto es la adecuación del espacio que es de 4mts x 1,50mts 
 (Foto No 2) y dura alrededor de 2 días en armar y montar la totalidad de los 
productos incluyendo las mesas he instalaciones eléctricas. En cuanto al 
transporte y empacado de la mercancía estás van guardadas en talegos 
que son llevados por empresas de transporte al lugar de la próxima feria, es 
mucho más económico y a la vez práctico y cómodo. Adicional a esto los 
artesanos llevan consigo elementos que le ayudan a la exhibición como 
láminas de cartón, tubos de cartón y listones de madera, esto con el fin de 
tener lugares para mostrar cada una de sus artesanías en menores 
espacios. 

     
Foto No 2                                                 Foto No 3 	  
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• Exhibición en la calle: Durante la recopilación de la información el 
artesano, quien trabaja en la calle, manifestó inconformidad en el lugar  
debido a la ubicación de los puestos de trabajo, el poco espacio de los 
módulos ya que la mercancía que muestran es mucha para el poco 
espacio que poseen. 
 
Otro de los aspectos en los cuales se presentan problemas es en la 
instalación de la mercancía ya que el artesano monta y desmonta sus 
productos diariamente, esto para él se convierte en un acto incomodo que 
demanda tiempo convirtiéndose en una tarea rutinaria. (Foto No 4 y 5) 
 
Cuando se le pregunta por las ventas por parte de transeúntes y turistas, el 
artesano manifiesta que “ el turista no sirvió” al referirse que los visitantes 
no compran los artículos debido a la poca información del lugar y el hecho 
que haya otros eventos realizándose en la ciudad de las mismas 
características.  
 
En cuanto a la valoración del trabajo realizado por los artesanos embera 
por parte  personas, presenta un lamentable hecho para ellos, ya que es 
poca la comunidad que lo valora, además a las personas les sorprende el 
costo de cada una de las piezas artesanales. 
 
En lo que compete a la renta de los puestos de venta artesanales en la 
peatonal de la calle18 de la ciudad de Pereira, el costo es de $ 30.000 
mensual y una cuota de $ 10.000 por concepto de celaduría. 

	  	  	    
Foto No 4                                                   Foto No 5	  
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A partir de la problemática expuesta se evidenció que:  

• En ambos casos los artesanos tratan siempre de exhibir todos sus 
productos a la venta, para así atraer mucho más a los clientes. 
 

  
Foto No 6                                                        Foto No 7	  
 

• El montaje de los productos representa para ellos una gran cantidad de 
tiempo y desgaste. 
 

• El aprovechamiento de los espacios es un factor importante para ellos, ya 
que les facilita las ventas a mayor cantidad de productos. 

 

• La implementación de elementos adicionales en los lugares de exhibición 
forma parte del proceso para poder mostrar más cantidad de productos. 
(Foto No 6 y 7 ) 

Con el fin de alcanzar una mayor valoración  por parte del público  es necesario 
implementar una forma de exhibición que represente a esta cultura, resalte su 
valor artesanal, caracterice sus productos proporcionando mayor estética y 
dinamismo, logrando atraer la atención del público que transita cotidianamente por 
los  alrededores, y se conviertan en clientes potenciales. 

Además se busca  mejorar la distribución de las artesanías ahorrando así el 
tiempo de montaje y  distribución de la misma, ampliando el espacio y manejo de 
cada uno de los productos que se exhibirán ya que en los casos anteriores no se 
presentan de la manera más adecuada para su distinción. Así como también 
facilitar su transporte.     
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1.2.1 Formulación del problema:  
• Necesidad de presentar correctamente en ferias artesanales los 

diferentes productos que realizan los Embera Chami de tal manera 
que facilite su transporte y exhibición y resalte su simbología y 
valoración. 

 

 

 

 

JUSTIFICACIÓN 
La artesanía Embera Chami es una expresión cultural importante a resaltar por su 
contenido tradicional, simbólico e identidad cultural, la cual tiende a perderse por 
la poca atención prestada por las personas que pasan por el lugar de trabajo en 
las calles de la ciudad, si bien en las ferias la situación es diferente debido a que 
es un lugar específico o encerrado,  no deja de sorprender la poca atención  de los 
transeúntes a esta manifestación artesanal.   

Detectando como principal problema la falta de espacio y adaptabilidad de sus 
puestos de venta o de exhibición ya que el lugar no cuenta con la suficiente 
superficie o en algunos casos la saturación de cada uno de los productos impide 
una observación adecuada por parte del comprador. 

El contribuir con la organización de estos puestos de exposición tiene un impacto 
social, ya que no solo se pretende resaltar el contenido simbólico de sus 
artesanías, sino también contribuir a mejorar la experiencia  del usuario al 
momento de adquirir un producto Embera. 

A partir de un trabajo  exploratorio se aborda el proyecto, cuya finalidad es aportar 
a la divulgación de los valores de la cultura Embera Chami por medio de su 
artesanía, esta metodología permite realizar un seguimiento acercándonos a la 
realidad e identificar diferentes aspectos característicos de esta cultura que 
ayuden a fortalecer y resaltar  la imagen de cada uno de los productos Embera. 

Por lo tanto se identifica la exhibición como un factor importante cuando se 
pretende mostrar y vender productos ya que permite mayor visualización  y 
consecutivamente captar la atención del comprador. En este caso si bien, hay una 
visualización por parte del transeúnte no se logra un recuerdo de los productos, 
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por lo cual es importante resaltar y reconocer que lo que se busca no es solo  la 
exhibición sino también brindar una comodidad al vendedor Embera en su lugar de 
trabajo. (Una experiencia para el comprador que genere recordación y que quiera 
volver). 

De esta manera se pretende diseñar un exhibidor que cumpla con mostrar y 
exprese implícitamente rasgos de la cultura rescatando su simbología, así mismo 
mejorar la visibilidad del producto,  optimizar la distribución, apreciación del 
producto, brindando mayor valor agregado en su presentación y que llegue a ser 
considerado como un objeto de valor. 

Esta propuesta ilustra un nuevo concepto de exhibición que permita una facilidad 
en el transporte y resaltar el  alto contenido de colores y formas que son propios 
de la cultura. 

1.3 Objetivo general 
 

• Diseñar un módulo de exhibición  para pulseras y collares de  la  cultura 
Embera Chami, que permitan una  exaltación y distribución  coherente con 
respecto a sus diseños resaltando su particularidad y su calidad en el 
momento de exposición en ferias artesanales. 

1.3.1 Objetivos específicos 
	  

• Apropiar elementos presentes en las artesanías de la cultura Embera 
Chami, con respecto a sus diseños y su simbología para aplicarlos a la 
solución. 

• Organizar la exhibición de los productos de acuerdo a criterios de diseño de 
la experiencia y de merchandisign.  

• Aplicar  estructuras de diseño que permitan flexibilidad y auto portabilidad 
para facilitar el montaje y desmontaje en el momento de la exhibición, a 
partir de reconocer los referentes analógicos y tipológicos existentes 
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2. REFERENTE	  
	  

2.1 Referente histórico y sociocultural de la cultura Embera. 
La comunidad y el territorio  

La comunidad indígena Embera Chami de Risaralda es perteneciente al 
grupo Embera Chocó y desde la época de la conquista ha ocupado la 
cuenca alta del río San Juan. El resguardo definido como territorio indígena 
viene desde el imperio de la colonización de España, que ante el exterminio 
de la población aborigen, por causa de la esclavitud y al contagio de 
enfermedades contraídas de los europeos, el gobierno español se vio en la 
necesidad de asignar unos territorios, para que se asentara la población 
indígena. El gobierno español señaló para esta familia Embera  los límites 
de su resguardo y le otorgó los títulos correspondientes, denominados 
títulos reales.  

Su antiguo territorio comprendía los actuales municipios de Pueblo Rico, 
Mistrató, y parte del municipio Chocoano de Bagadó. A raíz del régimen 
tributario a que fueron sometidos durante la colonia, los indígenas fueron 
emigrando paulatinamente hacia regiones de mayor altura, siguiendo el 
curso de los ríos y quebradas tributarios del San Juan. 

De acuerdo con los informes dejados por los visitadores reales, así como 
de los corregidores se puede concluir que los indígenas pagaban su tributo, 
básicamente con maíz y con el transporte de mercancías que se conducían 
desde Anserma Viejo hasta la localidad chocoana de Lloró. 

Dado que los Chami ( Foto 7 y 8 ) no poseían en su territorio minas de oro de 
significativa producción, fueron muy pocos los colonos caucanos o 
antioqueños que se establecieron en él, después del grito de 
independencia. 

     
Foto    No 9                                                            Foto No 10	  
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2.1.1 El idioma, su lengua. 
 

Su primer idioma es el ancestral. La etnia Embera es actualmente en su totalidad 
bilingüe. Además de su lengua madre, todas las personas hablan desde 
pequeños, el español, entre ellos hablan en su idioma Embera.  

Una forma de discriminación y sub valoración cultural se expresa en la idea 
extendida y difundida actualmente en el sistema educativo, de que la lengua 
indígena es un dialecto y no un idioma.  

Esta afirmación carece de soporte conceptual, en cuanto un dialecto es una 
variable de un idioma, y el Embera no es parte ni es una variación del español. 
Esta es un idioma o lengua milenaria, si se quiere más antigua que el español. 

 

2.2 Localización actual de la familia embera 
 

Los Embera son un grupo étnico ampliamente distribuido en la franja Occidental 
de Colombia. Se les encuentra desde Panamá, cerca de los límites con Colombia 
hasta la frontera con Ecuador. 

Ubicados en varios Departamentos de Colombia como: Antioquia, Caldas, 
Córdoba, Caquetá; Choco, Nariño, Putumayo, Quindío Risaralda. Valle del Cauca. 
Se diferencian  entre si de acuerdo al sitio donde viven y a la forma de hablar así: 
Embera dobida (de Río) Embera oibida (de selva) y Embera eyabida (de 
montaña). También se les conoce como: Embera, Embera Katio, Embera Chamí. 

Las gentes de ríos: son ribereños entonces los Embera de los afluentes costeros 
del Pacífico,  los waunana del bajo San Juan, los Embera del área del Atrato, del 
Baudó y los del Darién Panameño. 

Las gentes de montaña: los Embera del área del alto San Juan, los del 
noroccidente antioqueño Dabeiba, Frontino, Urrao, y otros. 

La mayor  parte de la zona indígena Embera de la subregión III del departamento 
de Risaralda, se encuentra ubicada en los municipios de Pueblo Rico y Mistrato, 
haciendo parte del denominado Chocó Biogeográfico. Sobre la vertiente pacífica 
de la Cordillera Occidental. 
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En el departamento de Risaralda hay en la actualidad cinco (5) Resguardos y 
cinco (5) parcialidades ubicadas en 7 municipios: 

En los  siguientes municipios los resguardos son de  la población Embera Chamí; 
Mistrató: Unificado sobre el Río San Juan  y Sitabara la Loma; En Marsella 
Altamira y Zúratela; en Quinchía Colonia Embera y Calamba, Guatica Resguardo 
colonial; en Belén de Umbría un asentamiento; en Pereira está el cabildo urbano, 
compuesto en su mayoría por familias desplazadas. 

La gran mayoría de población Indígena Embera, se encuentra asentada en la zona  
rural de los Municipios. 

 

2.3 Referente mítico y sociocultural del territorio. 
	  

CHAMÍ Significa “tierra de las loras”. 

 Embera significa hombre de la naturaleza, “tierra y fuego” 

El territorio para el pueblo embera es un todo unido. Es su espacio para vivir, es 
su fuente de alimento, es su comunidad, es la morada de los espíritus, es el lugar 
donde reposan sus antepasados, es la fuente de la vida y también vive en él, el 
poder de matar de los espíritus. 

DACHI DRÚA: “NUESTRO TERRITORIO” es el espacio inmenso donde se 
encuentran los jais (espíritus ) , los ríos, el suelo y el subsuelo, las minas, los 
animales, el monte, las plantas medicinales, el alimento tradicional, los peces, las 
aves, las nubes, el aire, la lluvias, el terreno, la comunidad con su cultura, 
creencias y costumbres. 

DACHI  IUJÁ: “NUESTRA TIERRA” es nuestra madre, da la producción, da mucha 
comida, nos da alimentos como las madres, nos da todas las cosas útiles de la 
naturaleza, entrega frutos, da para construir casas, da salud y da vida al Embera. 

Es un territorio con mucha biodiversidad por la gran variedad de plantas y 
animales que se encuentran en ella.  

La topografía en general es quebrada. A la ribera del rio San Juan hay pequeños 
valles, pero hay grandes zonas de territorio escarpado, que lo hace no cultivable, 
algunas zonas son de pendiente moderada, la que es aprovechada para la 
agricultura y la ganadería, por la actividad de caza y pesca de forma 
indiscriminada durante muchos años, estos recursos pecuarios han escaseado en 
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los resguardos y algunas especies están en vías de extinción o han desaparecido. 
La tala de bosques en los últimos 50 años realizada por los colonos, con el fin de 
establecer fincas agrícolas o ganadería extensiva también ha afectado de forma 
grave el hábitat natural de muchas especies animales y vegetales nativas y ha 
contribuido de gran forma a su reducción o desaparición. 

 

3. MARCO TEORICO. 
	  

Para el contenido de este trabajo se tiene aspectos que fortalecen la investigación, 
dando un sustento al producto final el cual primero que todo tiene un sentido 
cultural hacia los Embera chami y su trabajo artesanal y cómo este trabajo posee 
una valoración importante no solo para ellos sino también como una identidad 
cultural colombiana. Lo que se pretende es dar un nuevo orden y sustento a estos 
productos artesanales a través de la exhibición comercial ya que de una manera u 
otra presenta problemas que pueden ser solucionados a través del diseño y que 
permitan resaltar aún más estos productos siguiendo patrones de estudio como 
por ejemplo la exhibición, el usuario, la proxémica, la experiencia con el producto-
exhibidor, etc.  

Se parte de reconocer la cultura como el conjunto de rasgos distintivos, 
espirituales, materiales, Intelectuales y emocionales que caracterizan a los grupos 
humanos y que comprende, más allá de las artes y las letras, modos de vida, 
derechos humanos, sistemas de valores, tradiciones y creencias. En sus diversas 
manifestaciones, es fundamento de la nacionalidad y actividad propia de la 
sociedad colombiana en su conjunto, como proceso generado individual y 
colectivamente por los colombianos. Dichas manifestaciones constituyen parte 
integral de la identidad y la cultura colombianas.1 
 
El Sector Artesanal:  

 
El sector artesanal colombiano cuenta con aproximadamente 300.000 artesanos, 
según artesanías de Colombia  los cuales se ubican en su mayoría en las regiones 
de la costa atlántica y eje cafetero, y en los departamentos de Nariño, Boyacá, 
Putumayo, Santander y Tolima, encontrando también un grupo importante y 
representativo en el Distrito Capital. 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
1	  Estudio y reconocimiento de su cultura en los resguardos Unificado Chami sobre el rio san Juan y  Gito  Dokabú  Embera 
katio, diciembre,  2008 
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3.1 Expresiones Artísticas: La artesanía Embera Chami	  
 

 

Foto No 11                                                              Foto No 12	  

La labor artesanal se plantea  como una actividad tradicional en la medida que se 
construyen unos artículos para facilitar otras actividades de la vida cotidiana como 
canasto, cestas, bodoqueras y tambores entre otros son. Se usan para cargar 
productos, guardar semillas, cazar, transporte de víveres y pequeños nativos.   

Los Emberas son personas laboriosas y trabajan tanto los hombres como las 
mujeres, incluyendo a niños y niñas. 

 

3.1.2 Lo importante de las artesanías	  
Las artesanías contribuyen en gran parte en el mejoramiento del nivel de vida de 
la comunidad que día a día desciende más por las condiciones críticas de su 
economía, la escasez de los alimentos, la carencia de la atención médica, y un 
crecimiento mayor de sus pobladores. 

Gran parte de las mujeres desde niñas aprenden a tejer al lado de sus madres, de 
sus abuelas que les transmiten lo que saben hacer en la fabricación de cestos, 
canastos, etc., empleados para el transporte de sus víveres, frutos y también 
como objetos decorativos. De igual forma ocurre con los hombres a quienes los 
conocimientos de casería, agricultura y trabajos manuales también son trasmitidos 
para el sustento de las aldeas. 

3.1.3 Cómo diseñan los embera 
Los diseños abiertos son aquellos cuyo movimiento no retorna a su lugar de origen 
y, los cerrados, aquellos cuyo movimiento retorna al lugar de origen, formando 
figuras. 
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Foto No 13                                                                                  Foto No 14 

Los diseños simples son aquellos que también son abiertos o cerrados, y se 
forman en cada uno de los momentos que van del cierre complejo a la mayor 
apertura. Los diseños complejos también pueden ser abiertos y cerrados, y son 
aquellos que están compuestos por 2 o más elementos simple sin contar el límite 
del “encuadre” que le es común en todos. 

Los diseños definidos pueden ser abiertos o cerrados, simples o complejos, y se 
definen porque llevan un nombre y designan un elemento de su entorno cultural, 
como la rana, la mariposa, el mono, etc. Los indefinidos no llevan nombre y 
tampoco indican un objeto en especial, pueden ser abiertos o cerrados, simples o 
complejos. 

 

Grafico No 1 
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3.1.4  Cuadro No1 Diseño y analogías de los motivos artesanales Embera 
Chami. 
La rana: Encontramos 
elementos que 
ingresan en una 
composición que 
desborda los límites del 
sólo diseño de la rana 
como las dos casillas 
que lo acompañan. O 
sea, un diseño 
complejo y definido en 
combinación con un 
diseño simple, lo que 
va indicando nuevas 
posibilidades más 
complejas y por 
supuesto de mayor 
ornamentalidad dentro 
de las nuevas 
tendencias del estilo. 
Un estilo más “analítico 
y racional”.  

 

 

 

Serpiente venenosa 
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Indefinido( Sin nombre) 

Los diseños indefinidos 
permiten al observador 
que este se 
comprometa en el 
proceso de la definición 
de tal manera, que se 
oblige a participar en la 
solución de los mismos 
problemas de 
equilibrio, simetría, 
composición variación 
de formas. 

 

Implementación de 
animales e insectos en 
algunos de sus diseños 
representando la 
naturaleza y el entorno 
de los embera. 

 

 

 

Cuadro No 1. 
Estos diseños son realizados a partir de la visualización de la naturaleza y cómo el 
embera transmite su entorno en su trabajo artesanal. Este trabajo de apreciación 
se ve también en los otros productos realizados por  ellos como las manillas y los 
collares símbolo de su cultura. 

3.1.5 Características del sector artesanal. 
Según Artesanías de Colombia de acuerdo con el censo económico Nacional del 
sector Artesanal ha registrado 58.821 personas que, en promedio, destinan más 
del 70% de su actividad a la producción de artesanías. 
 
Esta labor se desarrolló a través de un sistema de barrido y cubrió los municipios 
identificados como núcleos artesanales y en ellos a la población reconocida como 
artesanos vinculada a la producción y comercialización.  
 
Entre los datos más relevantes que resultaron de esta investigación se destacan: 
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La mayor concentración de población artesanal se encuentra ubicada en los 
departamentos de Nariño (14,34%), Sucre (10,06%), Córdoba (9,34%), Boyacá 
(8,43%), Cesar (6,95%), Atlántico (6,52%) y Tolima (5,15%). 
 

3.1.6 El sector artesanal en Pereira. 
 

Está representado principalmente por personas con un nivel de trascendencia 
artesanal impartida por sus familiares, son tradicionales y sobre todo siempre 
buscan un nuevo concepto y mejores espacios para mostrarse, en lugares 
especializados como las ferias o espacios ya dispuestos por las entidades 
gubernamentales como lo es la peatonal de la 18 en la ciudad de Pereira.  En 
donde se registran en pequeñas góndolas de exhibición más de 40 artesanos a lo 
largo de esta calle.  

 
Algunos de ellos son Embera Chami los cuales exhiben sus productos  cuentan 
con más de 200 artículos los cuales muestran y venden todos los días, otro grupo 
se encuentra en el cabildo embera en donde también realizan artesanías para la 
venta, está ya más formal y cuentan con el apoyo de instituciones como 
Artesanías  de Colombia  para su comercialización y venta en sus tiendas. 
 

3.1.7 Los colores Embera:  
 
Los colores más destacados son el rojo, naranja, negro, blanco, verde, amarillo, 
todos estos colores representan para ellos el entorno en donde habitan y en el 
cual se inspiran, los colores de la naturaleza, forman parte no solo de su artesanía 
sino  también de su vestuario, en el caso de las mujeres y niños pequeños es una 
forma de estar conectados con el entorno natural y entre ellos mismos. 

 
 
Paleta de colores utilizada por los Emberas en sus diseños artesanales. 
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Foto No 14                                                                         Foto No 15	  

 

	  

4. EXHIBICIÓN 
La exhibición de los productos consiste en la selección, colocación y presentación 
de los productos en los lugares de venta de modo que estos atraigan la atención 
de los clientes actuales y potenciales y motiven la compra. Permite desde un 
enfoque práctico aprovechar el espacio de venta generando una correcta 
circulación o flujo de los clientes.	  
	  
 De acuerdo con Plomares (2005) etimológicamente el término	  Merchandising está 
compuesto por la palabra	  merchandise, cuyo significado es mercancía y la 
terminación	  -Ing., que significa acción, o	  micro-mercadotecnia	  es la parte del 
marketing que tiene por objeto aumentar la rentabilidad en el punto de venta. Son 
actividades que estimulan la compra en el punto de venta. Por lo tanto el exhibidor 
comercial es un elemento de merchandising. 	  
	  

4.1 CARACTERISTICAS DE LA EXHIBICIÓN DEL PRODUCTO	  

	  
La exhibición de productos consiste en la selección, colocación y presentación de 
productos en los lugares de venta de modo que estos atraigan la atención de los 
clientes actuales y potenciales y motiven las compras. Permitiendo un enfoque 
práctico de aprovechamiento del espacio de venta generando una correcta 
circulación o flujo de los clientes.	  
	  
Por ejemplo, los niveles de visibilidad de los productos determinan los puntos de 
atracción.	  
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Ubicación y posición de los productos:	  
	  
Por bloque consiste en mantener juntos todos los productos de un mismo 
concepto en una zona o sección, en este caso el cliente detecta el producto a la 
distancia, como si fuera una mancha (forma y color).	  

	  

Foto No 16	  
En la forma vertical, se organiza un mismo producto de arriba hacia abajo, es más  
efectivo que la exhibición horizontal por que se tiene la ventaja de colocar a todos 
los productos en igualdad de condiciones. 	  
	  

	  

Foto No 17	  
	  

	  
La forma horizontal, consiste en ubicar el producto dispuesto de izquierda a 
derecha o viceversa. La ventaja es que podemos posicionar favorablemente uno 
en relación al otro a partir de porcentaje de rotación que se manifiesten en los 
diferentes niveles, además de asignar un espacio adecuado a cada producto.	  
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Foto No 18	  
	  
	  
 

 

4.1.2 LA FUNCIÓN DE LA EXHIBICIÓN: 	  
	  

La exhibición vende, porque muestra al cliente los productos que se tienen para 
ofrecer.	  

	  
La exhibición contribuye a brindar una adecuada calidad de servicio, ya que 
satisface las necesidades de aprovisionamiento de los clientes, permitiéndoles 
ubicar y elegir rápidamente los productos, facilitándoles la visualización de todo lo 
disponible. Esto favorece a que la compra resulte placentera y ahorre tiempo. 
Grafico No 2 	  
	  
La exhibición promueve las compras por impulso porque el cliente encuentra el 
producto y puede sentirse impulsado a comprarlo.	  
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Grafico No 2	  
	  

	  

Tabla No 2	  
	  

4.1.3 Factores negativos que influyen en la exhibición	  
	  
	  

1. Oscuridad o iluminación insuficiente o que altere el color.	  
	  

2. Desorden.	  
	  

3. Suciedad.	  
	  

4. Productos averiados en exhibición ( materiales o residuos)	  

EXHIBICIÓN	  	  

Retención	  
del	  cliente	  	  

Ofrecer	  los	  
productos	  

Provocar	  la	  
compra	  	  

saIsfacción	  
final	  
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Recomendaciones	  
	  

1. La mercancía debe de estar visible,  accesible y lista para que los clientes 
la compren.	  
	  

2. Orientar los productos siempre hacia el cliente.	  
	  

3. Los exhibidores deben de estar limpios.	  
	  

4. El exhibidor debe de mantenerse lleno.	  
	  

4.2 LA PROXEMIA, COMO VÍNCULO DE INTERACCIÓN DEL SUJETO Y EL 
OBJETO. 
La proxemia definida como el designar las observaciones y teorías 
interrelacionadas del uso que los objetos de una determinada cultura hacen de los 
espacios, por lo tanto lo que se ve  aquí es el manejo del espacio al cual vamos a 
intervenir y cómo este debe de configurarse con el sujeto el cual es el interesado 
en los productos Embera. Se destaca cuatro espacios de interés para un producto 
a exhibir.  

1. Espacio íntimo: Varía entre 15 a 46 cm , es el más cercano y limitado a 
personas con las que se tengan vínculos íntimos. 
Distancia de contacto: Subdivisión en espacios íntimos muy privado, íntimo 
privado, e íntimo reservado, las personas se comunican por tacto, olor y 
temperatura.  
 

2. Espacio personal: Espacio entre 46 cm a 1,20 mts; distancia íntima – 
personal reservada a seres queridos que se usa en la relaciones cercanas, 
como entre familiares y amigos (objeto proximal). 
Distancia personal social o lejana: Dado por la extensión del brazo, límite 
del dominio físico. 
 

3. Espacio social: Espacio entre 1,20 mts a 3,6 mts, es el que usamos para 
interactuar con las personas y objetos en nuestra vida cotidiana. Personas y 
objetos con los que interactuamos con frecuencia pero no se tiene una 
relación íntima, objetos distancia preventiva.  
 

4. Espacio público: Es el que suele utilizar en los lugares públicos, donde 
están presente personas desconocidas. Distancia pública: Es la adecuada 
para pronunciar discursos o algunas formas muy rígidas y formales de 
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conversación y visualización. Distancia pública lejana: Lejos de un rango 
común (mas allá  de 10 a 15 mts) apreciación no tan detallada pero si 
observable.2 

   

Para el caso de la exhibición comercial en feria artesanal de los productos Embera 
se considera el espacio social, ya que brinda una total confianza con respecto al 
manejo de objetos cotidianos y permite un acercamiento preventivo pero seguro 
con el exhibidor logrando un compromiso y una observación en la cual se puede 
captar con facilidad.  

4.3 DISEÑO DE LA EXPERIENCIA DEL USUARIO.  
Es la experiencia que obtiene el usuario cuando interactúa con un producto en 
condiciones particulares. Intervienen las emociones y expectativas del usuario y su 
relación con otras personas y el contexto de uso. 

A la vez se constituye por el conjunto de ideas, sensaciones y valoraciones del 
usuario resultado de la interacción con un producto; es resultado de los objetivos 
del usuario, las variables culturales y el diseño de interfaz. 

En el diseño de la experiencia intervienen factores como:  

1. Factor propio del usuario 
2. Factor social 
3. Cultura 
4. Contexto de uso. 
5. Propios del producto. 

Como se presenta en el siguiente esquema. 

 

Elementos que conforman la experiencia del usuario. 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
2	  Extraído	  página	  web	  :	  http://codigosvisuales.blogspot.com/	  
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Grafico No 3 
 

5. Tenso estructura:  
 
Las tenso-estructuras son formas arquitectónicas creadas a partir de membranas 
tensadas. La tenso-estructura es un sistema de construcción basado en 
estructuras ligeras, usadas básicamente como coberturas. Estas estructuras 
logran una gran estabilidad combinando y equilibrando la fuerza de elementos 
rígidos (postes, arcos, etc.) con la versatilidad y adaptabilidad de elementos 
flexibles (lonas y cables). 
 
Dentro de la industria del diseño y de la construcción arquitectónica 
éstas cubiertas se vinculan a varios términos como: “tenso formas”, “membranas 
arquitectónicas”, “membranas textiles tenso-estáticas”, “envolturas textiles”, 
“tenso estructuras”; no obstante, todos los términos convergen en la definición 
de Arquitectura Textil. 
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La tensa-estructura se representa básicamente por superficies de tejido estáticas 
conseguidas por la tensión de las mismas mediante la combinación de estructuras 
de acero (mástiles) y tirantes de cables.  Es un tipo de solución de protección solar 
muy singular, con la posibilidad de diseñar infinitas formas tridimensionales (laxas, 
aéreas, triangulares, paraboloides hiperbólicos, conoides de revolución, etc.). 
 

 
Foto No 19 
 

 
Foto No 20 
Biagetti, Crosetti, Garcia, López, Violante / Frei Otto, Monografía de análisis de autor, Octubre 2010. 

 

La Tensegridad es un principio estructural basado en el empleo de componentes 
aislados comprimidos que se encuentran dentro de una red tensada continua, de 
tal modo que los miembros comprimidos (generalmente barras) no se tocan entre 
sí y están unidos únicamente por medio de componentes traccionados 
(habitualmente cables) que son los que delimitan espacialmente dicho sistema. 
 
Richard Buckminster Fuller (1895 – 1983) fue uno de los pioneros en utilizar estos 
principios en sus obras arquitectónicas, de ahí a que este movimiento 
evolucionara y fuera utilizado después como elemento de formación de superficies 
de distribución y colocación en el espacio a partir de la repetición de módulos. 
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El concepto de la tenso-estructura proviene de los principios fundamentales de la 
geometría, en las estructuras de tensegridad, los elementos sometidos a 
compresión suelen ser barras (Foto No 21), mientras que los elementos sometidos a 
tracción están formados por cables (Foto No 22). El equilibrio entre esfuerzos de 
ambos tipos de elementos dota de forma y rigidez a la estructura. Esta clase de 
construcciones combina amplias posibilidades de diseño junto a gran resistencia, 
así como ligereza y economía de materiales. 
 

                         
(Foto No 21)                                                                  (Foto No 22) 
 
Algunas de las representaciones de tensegrity son conformadas por estructuras 
simples conformadas por bases geométricas que les permite una base sólida y 
una proporción la cual logran una mayor estabilidad. 
 
 

 (Foto No 23) 
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De ahí a que con estos principios y la repetición de estos módulos formaran luego 
la que conocemos como tenso-estructura, así se forma un campo mucho más 
amplio proporcionando diferentes superficies (Tabla No 3) y opciones en las cuales 
se puede aplicar este principio para la creación de diferentes espacios. 
 

 
Tabla No 3 

 

         
Black E.C Tower (1974): (Foto No 24)         B- Tree (1981) (Foto No 25)  
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(Foto No 26)                                               (Foto No 27) 

5.1 Mallas de aspensión 
Es el principio en el cual se forma cada uno de los espacios tensores, de ahí que 
se formen diferentes distribuciones creando superficies totalmente cubiertas por 
encima de la cabeza.  
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(Foto No 28)	  
Se muestra (Foto No 28) la conformación de elementos fijos ayudado de elementos 
tensores logra una estabilidad y conformación de nuevos espacios a partir de 
estos principios teóricos de vectores de fuerza y tensión. 

 5.1.2 Frei Otto:  
Es uno de los arquitectos más renombrados del siglo XX y todavía en actividad en 
el XXI; es la más grande autoridad en estructuras tensadas y de membrana de 
bajo peso, y ha encabezado avances en matemática estructural e ingeniería civil. 

Frei Otto ha logrado desarrollar con sus estructuras livianas, una síntesis entre la 
transmisión de las cargas y la forma arquitectónica, generando una nueva 
tipología estructural. 

Concretando espacios arquitectónicos de grandes luces, se basó en simples 
conceptos: liviandad, sencillez tecnológica y manifestación estética de la 
estructura. 

    

(Foto No 29)                                                                        (Foto No 30) 

De esta froma Frei comenzo con los principios de la tensoestructura, realizando 
maquetas y después complejizandolas de manera tal que lograra su cometido, la 
realizacion de superficies en cualquier tipo de espacio.   

5.1.3 Aspectos técnicos:  
La posibilidad de diseñar estructuras cuyo principal modo de trabajo sea a 
tracción, evitando los problemas de pandeo de las estructuras comprimidas 
esbeltas, hace que se puedan cubrir mayores luces con un peso propio muy 
reducido con relación a las cargas que se deben soportar. Como consecuencia 
lógica de este objetivo de la optimización de la forma resistente y del empleo de la 
mínima cantidad de material, se va planteando el principio de la forma a la cual se 
desea llegar. 
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 Su propia metodología experimental supone una comprensión científica del 
proceso de generación de la forma, que ha llevado a una presencia constante de 
especialistas de muy distintos campos entre sus colaboradores a lo largo de toda 
su trayectoria.  

Con ayuda de simples diagramas de fuerzas desarrolló un método para optimizar 
vigas (Foto No 31) biapoyadas uniformemente cargadas. La forma, según Otto, no 
estaba predeterminada, sino que surge casi por sí sola a partir del diagrama de 
fuerzas.  

Superior curvado comprimido y un cordón inferior de curvatura inversa 
traccionado, ambos con solicitaciones de magnitud similar en el estado de carga 
máxima. Y así el principio del puente en arco y el del puente colgante, (Foto No 32) 
de manera que en los apoyos no hay ni empujes exteriores ni tracciones hacia el 
interior.    

  

(Foto No 31)	  
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(Foto No 32)	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	   	  

(Foto No 33)                                                                                         (Foto No 34)  

 

 

6. ANÁLISIS DE ANALOGÍAS Y TIPOLOGÍAS 
	  

En este estudio de analogías y tipologías se ha observado las diferentes 
alternativas en cuanto al transporte, la comodidad de instalar en el punto de 
exhibición, el material y sobre todo la ubicación y las posibilidades de instalarse en 
lugares pequeños que es nuestro caso. 

• Tipología 1: 

 

(Foto No 35)	  
Este exhibidor sin bien es para aretes puede ser implementado para manillas 
extendidas de manera  vertical. Su forma rectangular le permite ubicarse en varias 
posiciones, pero al ser transportado genera  mucho volumen. 
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• Tipología 2:  

 
(Foto No 36)	  
 
Exhibidores en acrílico, son piezas individuales, pero que carecen de muy poca 
estabilidad.  
 
 
 
 
 

• Tipología 3: 
 

 
(Foto No 37)	  

 
Este exhibidor es para pulseras, algunos son demasiado largos y difíciles 
de manipular, solo se colocan horizontalmente, en algunos casos se usan 
tubos de cartón con agujeros para colocarlo por fuera de las góndolas 
exhibidoras. Varía el material. 
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• Tipología 4: 

 

(Foto No 38)	  
 
Este exhibidor es aún mucho más estético, es un árbol y entre sus ramas 
se puede colocar cadenas y pulseras. 
 

• Tipología 5:  

 

(Foto No 39)	  
Este exhibidor esta hecho en madera y en tubo de aluminio, es utilizado para 
colgar  collares u otros elementos acompañados por un empaque, que le 
permite precisamente acomodarse en los tubos. 
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• Tipología 6:  

 

(Foto No 40)	  
Son vitrinas de vidrio en la cual se coloca en paredes de establecimientos, 
también hay vitrinas que se pueden colocar de forma vertical en el suelo. Estas 
vitrinas dependen mucho de la posición en la cual sean dispuestas para exhibir 
mejor cada producto. 

 

• Tipología 7:  

 

(Foto No 41)	  
Este stand de exhibición provee de varios lugares de almacenamiento y mostraría, 
que permite una exhibición de 360 grados y un orden, está elaborado en madera, 
lámina de acero inoxidable y acrílico.  
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• Tipología 8:  

 

(Foto No 40)	  
Esto es un exhibidor con contenido publicitario, es una forma de estructuración y 
ocupación de poco espacio.  

 

 

6.1 Cuadro de análisis comparativo. 
 

(Tabla No 4)	  
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(Tabla No 5) 
Tabla de evaluación:  

 

(Tabla No 6) 
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6.1.2 Casos de estudio. 
Es estos casos de estudio se observó los diferentes tipos de módulos utilizados no 
solo por almacenes especializados sino también como elementos ornamentales 
que permitían una fácil exhibición.  

 

(Tabla No 7) 
Tabla de Evaluación: 

 

(Tabla No 8) 
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6.1.3Conclusiones del análisis preliminar. 
 

• Se observó los diferentes tipos de exhibidores que existen en el mercado y 
que son implementados por algunas tiendas o por locales pequeños. Estos 
sistemas varían según la necesidad de los almacenes por mostrar sus 
productos al consumidor final y que presentan diferentes formas adecuadas 
a lo que se exhibe actualmente o según las tendencias de la moda. 
 

• Los exhibidores presentan gran variedad de tamaños algunos de ellos 
perjudicando el espacio a nivel proxémico de las personas otros por su 
forma dejan al descubierto una inestabilidad en cuanto a su peso y a su 
altura. 
 

• Los bustos  utilizados e implementados por muchos expositores de ropa o 
joyas e incluso artesanías dejan ver el producto muy claramente, pero a su 
vez el costo de los mismos sobresale de un presupuesto para los indígenas 
Embera, no resulta óptimo porque se exhibe poco a un precio muy alto. 
 

• La variación de los diferentes materiales deja al descubierto las diferentes 
posibilidades a implementar en el proyecto, ya sea desde lo más simple 
hasta lo más exclusivo a mostrar. Se utilizan materiales como la madera, el 
acrílico, el cobre y otros metales, la resina de vidrio, etc. 
 

• Los criterios de evaluación muestran una tendencia al uso o preferencia a 
los clásicos exhibidores debido a que estos poseen una mayor capacidad y 
fácil acceso. 
 

• Hay exhibidores que permiten la constante vista al público, lo que permite 
una venta o conocimiento de los productos que se está transmitiendo. 
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7. METODOLOGÍA. 
	  

La metodología implementada es de carácter exploratorio la cual consiste en 
buscar y analizar los diferentes tipos de objetos y lugares en los cuales se exhiben 
productos de la cultura Embera Chami en la ciudad de Pereira. Realizando un 
estudio de los principales factores que ayuden a mejorar dicha exhibición de los 
productos artesanales. 

Etapa 1: Visita a lugares en donde exhiben los productos se los embera chami en 
la ciudad de Pereira, estos lugares son la peatonal de la calle 18, algunos lugares 
del Parque el lago y en el centro de la feria artesanal. Además se visita la tienda 
de artesanías de Colombia y el Centro de desarrollo artesanal en el museo de arte 
de Pereira. 

Etapa 2: Se hace el primer acercamiento en el CDA mirando los diferentes 
trabajos que realizan los embera chami y que buscan vender  en la tiendas de 
Artesanías de Colombia. En esta visita se observan los diferentes modelos de 
exhibición como estructuras en madera y en vitrinas. 

Etapa 3: Se realizan los primeros bocetos en los están más dirigidos a un 
concepto de vitrina en espacios cerrados y en manejo público. 

Etapa 4: Se corrigen y se enfoca aún más el proyecto de exhibición en espacios 
más pequeños y se realiza los diferentes bocetos teniendo en cuenta algunos 
modelos de exhibición para optimizar los espacios. 

Etapa 5: Se busca una conceptualización para el exhibidor resaltando en este a la 
cultura Embera Chami. 

Etapa 6: Se hacen las primeras maquetas teniendo en cuenta un concepto el cual 
no pueda brindar una mayor cantidad de espacio utilizando pocos materiales y 
ante todo livianos. Se realiza maquetas de mecanismos, posibles alternativas y 
materiales a implementar. 

Etapa 7: Se pasa las pruebas con la maqueta, si esta es pertinente se empieza a 
realizar el prototipo final.   

 

 

 

 



48	  
	  

 

7.1 Requerimientos.  

 

(Tabla No 9) 
 

 7.2 Alternativas. 
Las alternativas presentes en este trabajo muchas un desarrollo teniendo en 
cuenta el espacios que ocupa y sobre todo el volumen para la exhibición, 
considerando la implementación de los diferentes diseños embera como concepto 
de nuestro exhibidor. 
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• 7.2.1Alternativa No1: Este es el diseño de un stand que posee una 
estructura en media luna en su interior va la forma de las manillas embera 
en donde van ubicado los productos a exhibir.  

 

(Foto No 41)	  
 

• 7.2.2 Alternativa No 2: Esta alternativa presenta una estructura plegable la 
cual permite un montaje rápido. Tiene un panel estructurado y hecho en 
lona. 
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(Foto No 42)	  
• 4.2.3 Alternativa No 3: En esta alternativa se ve el concepto embera en la 

estructura interna de esta propuesta, utilizando esta como espacio para la 
colocación de los productos embera. 

 

(Foto No 43)	  
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• 7.2.4 Alternativa No 4: Posee una estructura interna la cual permite una 
estabilidad, en ella hay una tele la cual permite generar un espacio el cual 
permite una exhibición. Este es de fácil montaje y desmontaje y permite 
guardarse y no ocupa mucho espacio. 

 

(Foto No 44)	  
• 7.2.5 Alternativa No 5: Es una lluvia de ideas la cual se tiene como 

concepto una estructura interna como la de las carpas las cuales se 
generan espacios que se pueden aprovechar para la exhibición. 
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(Foto No 45)	  
• 7.2.6 Alternativa No 6: La propuesta en la cual se maneja espacios y una 

distribución a 360 grados lo que permite una amplia muestra de productos. 
Los diseños de las telas son resultado de la analogía de los diseños y 
sustracciones de los productos elaborados por los Embera Chami. 

                                          

(Foto No 46)	  
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• 7.2.7 Alternativa No 7: Principio y manejo de varias propuestas teniendo en 
cuenta la alternativa anterior la cual posee una mejora en la estructura y 
distribución lo que permite tener una visión más clara de cómo funciona y 
sobre todo permite conocer un poco las alternativas de mecanismos o 
sistemas estructurales.  

 

(Foto No 47)	  
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7.2.8 Concepto de diseño:  

  

 

A partir de lo visto anteriormente en el marco teórico el concepto deriva del 
análisis no solo de las necesidades del usuario sino también a una conservación 
una adecuada exhibición y realce de las artesanías de la cultura embera chami. 
También destacar los aspectos importantes que se requieren en el proyecto como 
el transporte, la ubicación en el espacio, el armado, el concepto de teso estructura, 
etc.    
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7.3 Pruebas. 
Se realizan maquetas y prototipos de los principios  conceptuales bajo las cuales 
se va a implementar en el proyecto, todo con el fin de aprender y aplicar lo visto 
anteriormente en el producto final. 

7.3.1 Maqueta: 

 

(Foto No 48)	  

 

(Foto No 49)	  
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Como se puede ver en la foto esta maqueta contiene principios fundamentales de 
la tenso- estructura el cual brinda una superficie rígida a partir de 4 puntos de 
tensión y un centro como eje.  

 

(Foto No 50)	  
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7.3.2 Simulador 
 

                                   

(Foto No 51)                                                                (Foto No 52) 

Este es el simulador del mecanismo que tiene la propuesta final con ello se busca 
comprobar como se comporta, qué utilidades le aporta al proyecto, espacio, 
funcionalidad, aplicaciones, como se extiende y contrae y las posibilidades que 
con la tela podria ofrecer.  
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 (Foto No 53)                                                (Foto No 54) 

Se muestra cómo funciona, teniendo en cuenta un eje en el cual se desplaza 
verticalmente. Este mueve unas barras que sirven de guía para que se pueda abrir 
o desplegar. 
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7.3.3 Etapa de correcciones 

 

(Foto No 55)	  

                                      

(Foto No 56)                                                                         (Foto No 57) 
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(Foto No 58)                                                          (Foto No 59) 

 

 

(Foto No 60)	  
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7.4 Planos técnicos 
Vista Superior.  

 

(Foto No 61)	  

 Vista Lateral   (Foto No 62)	  
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(Foto No 63)                                                                    (Foto No 64)  

Pieza No 1:  

 

(Foto No 65)   Vista superior 
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(Foto No 66) Vista Frontal 

 

(Foto No 67)	  Vista Lateral 
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(Foto No 68)	  Vista Isométrica 

Pieza No 2:  

 

(Foto No 69) Vista Superior 

 

(Foto No 70) Vista Frontal 
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(Foto No 71) Vista Lateral 

 

 

(Foto No 72) Vista Isométrico 

Pieza No 3:  

 (Foto No 73) Vista Superior 
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(Foto No 74) Vista Lateral 

 

 

(Foto No 75) Vista Frontal 
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(Foto No 76) Vista Isométrica 

 

Pieza No 4:  

 

(Foto No 77) Vista Superior 

 

 

 

 

 

 



68	  
	  

 

(Foto No 78) Vista Lateral 

 

 

(Foto No 79) Vista Frontal 

 

(Foto No 80) Vista Isométrica 
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7.4 Presentación en explosión  

 

(Foto No 81)	  
 

(Foto No 82)	  
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(Foto No 83) 	  
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7.5 Propuesta gráfica. 
Las propuestas graficas salen a partir del análisis de cada una de las 
composiciones y diseños implementados en las artesanías Embera chami, en 
artículos como manillas, aretes, collares, etc. También cabe resaltar que los cortes 
y diseños de la tela en la cual va a ir colocados los artículos es sustraída de la 
misma idea mirando las diferentes imágenes plasmadas en cada uno de los 
artículos. 

 

(Foto No 84)	  
 

 

(Foto No 85)	  
 

 

(Foto No 86)	  
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(Foto No 87)	  
Estos son los cortes sacados a partir del análisis sacado de algunos de los 
diseños embera chami.  

7.5.1 Acompañamiento interior. 
Para hacer más llamativa esta exhibición se optó por un diseño impreso en la tela 
esto con el fin de darle aún más identidad al exhibidor  a la exposición de las 
artesanías embera, logrando una captación del público y un impacto fuerte en los 
lugares en donde sea la muestra.  
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(Foto No 88)	  
 

7.5.2 Aplicación.  

 

(Foto No 89)	  
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(Foto No 90) 	  
 

                                                          

(Foto No 91)                                                                                   (Foto No 92) 

 

 

 

 



75	  
	  

 

(Foto No 93)	  
 

 

(Foto No 94)	  
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7.6 Secuencia de uso. 
	  

1) El exhibidor es sacado de un maletín el cual almacena el artefacto y demás 
elementos como las telas para exhibir y los artículos artesanales. 
 

2) Se despliega cada uno de los brazos que conforma el elemento hasta que 
estos alcancen la media y sea asegurado con un pasador. 
 

3) Se despliega totalmente el tamaño del exhibidor que en su totalidad mide 
1,70 mts. 
 

4) A continuación se coloca la tela en los puntos en los cuales se tensa así se 
crea la superficie en donde va los productos artesanales. 
 

5) Se fijan con ganchos a la estructura. 
 

6) Se colocan los productos artesanales en la cavidades de la tela, haciendo 
que estos se mantengan fijos mucho más fácil. 
 

7) Después de haber terminado la exhibición se recoge la tela con los 
productos, y se repite el procedimiento anterior el cual consiste en ir 
desaflojando cada uno de los brazos haciendo retráctil y listo para guardar.  

Secuencia de imagen. 
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 Se extienden los brazos  

(Foto No 95) 
 

 Se despliega en su totalidad el modulo  
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(Foto No 96)	  
 
 

  

(Foto No 97)	  
 
Fijación de la tela a la estructura  
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Montaje final de la tela a la estructura (Foto No 98) 
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Montaje final de la tela con los productos artesanales. 

(Foto No 99)	  
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7.7 Tabla de costos. 
	  

 

Tabla No 10 
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8. CONCLUSIONES.  
 

• Durante el desarrollo del proyecto se vio claramente cómo los artesanos 
Embera se preocupan por el espacio de exhibición. 
 

• Con este proyecto se pretende que los artesanos utilicen una mejor 
distribución utilizando poco espacio y así brindar una mayor comodidad en 
el lugar. 
 
 

• Se aplica un nuevo concepto en la exhibición utilizando la tenso- estructura 
como principio para crea nuevos espacios y como forma innovadora en este 
campo.   
 

• El análisis realizado a los diseños de los diferentes productos Embera, deja 
notar como se ve claramente los principios fundamentales de la línea, el 
punto y el plano y utilizados en Diseño Industrial como conocimiento 
introductorio para la creación de la forma. 
 
 

• Se puede desarrollar elementos formales con un concepto claro para una 
comunidad indígena que son susceptibles al cambio en sus sistemas de 
exponer o exhibir sus productos.  
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